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TELEFONICA

Marc Murtra da forma a su circulo mds cercano en Telefénica y ficha en el Sabadell a su
jefe de gabinete (Cinco Dias, Expansién)

Murtra aplaza su cita para comparecer en el Congreso hasta avanzar en la revisién
estratégica (Europa Press)

PIRATERIA

Movistar deja sola a Laliga: se desvinculan de los bloqueos a las IPTV para ver fatbol
pirata (El Economista)

NO FICCION ORIGINAL
LA CAZA DEL SOLITARIO
"La caza del solitario": true crime sobre asesinato de dos guardias civiles (CinemaGavia)

Todo sobre la nueva serie documental de Carles Porta: miedos, frustraciones y alegrias de
los agentes investigadores (El Confidencial)

Trailer de 'La caza del solitario’, un nuevo true crime de Carles Porta (El Séptimo Arte)
FICCION ORIGINAL

LA CANCION

"La cancion” se proyectard en el préoximo Festival de Mdalaga (Cinemania)

QUERER

El programa del 8-M lleva "Querer" a la Casa de Cultura de Lasarte (El Diario Vasco)
REYES DE LA NOCHE

José Maria Garcia y De la Morena se han perdonado, pero uno de ellos no olvida: "Lo
nuestro era una guerra de empresas y la tuya te utilizé" (Relevo)

TV DE PAGO ESPANA
Filmin, en busca de la singularidad (Audiovisual 451)

Barometro OTT GECA (noviembre 2024 - enero 2025): Crece el interés deportivo en Netflix
y Prime Video, pero también la pirateria en deportes (Mundoplus.tv)

Las otras plataformas: Hayu, 'realities' en vena (Natalia Marcos en EL PAIS)



AUDIOVISUAL ESPANA

Jaime Ortiz de Artinano, de Atresmedia Cine: «Lo que mds preocupa ahora es como
recuperar el publico joven» (Audiovisual 451)

Mar Martinez Raposo, de Atresmedia Internacional: «<Hemos comenzado 2025 con muchos
estrenos» (TTV News)

La revision del sistema de ayudas a la produccién cinematogrdafica, un reto mayusculo y
repleto de aristas (Audiovisual 451)

José Manuel Eleta (Barlovento Comunicacién): “Falta informacién precisa y una definicion
consensuada en torno a la CTV” (IP Mark)

La crisis de RTVE con Hacienda puede dejar un "agujero” de 739 millones (EI Mundo)

La frontera de la accesibilidad: las personas con discapacidad reivindican su lugar
delante y detrds de nuestras camaras (Kinético)

DEPORTEY TV

La Champions relanza las cuentas de Madrid y Barca: cada club se asegura a menos 100
millones por clasificarse para cuartos (Expansién)

Netflix se interesa por los derechos de retransmision de los combates de la UFC (Benzinga)

La UFC aspira a conseguir mdas de mil millones de délares al afio en su préximo acuerdo de
derechos de transmision en EE. UU. (SportsPro)

NBC, propiedad de Comcast, pagard 3.000 millones de délares para prorrogar sus
derechos de emisién de los JJOO mas alla de 2032 (Financial Times)

El efecto Liberty Media: cédmo la F1 muté la tradicion de Ecclestone en 'showtime’
(2Playbook)

Golf: los avances en la negociacién entre la PGA y el circuito LIV desde la irrupcion de
Trump se desinflan (AS)

AUDIOVISUAL INTERNACIONAL

Matthew Beloni responde a cuestiones sobre la sucesién de Disney, la taquilla ching,
Paramount-Skydance y si Netflix realmente hace las peores peliculas (Puck)

Cdémo competir contra Netflix: el grafico que muestra el camino para rivales como Disney+
o Max (Business Insider)

América Latina busca entrar al juego de la coproduccién de no ficcién y otras cuatro
conclusiones del Latam Content Meeting (Cveintiuno)

Arturo Yépez, CEO de 2bLatam: “Las audiencias de Latam son slper jévenes y estdn en
las redes sociales: ahi estd hoy la oportunidad” (Cveintiuno)

Netflix, Amazon, Disney+, Max y Globoplay se asocian en Strima para “promover el didlogo
institucional” en Brasil (Cveintiuno)

El camino de James Bond hacia Amazon: el férreo control de Barbara Broccoli, el desaire
a Christopher Nolan y otros asuntos (Variety)



Ampere Analysis analiza la evolucion del mercado audiovisual alemdan (Cineuropa)

Un vistazo a las audiencias: de ‘The Recruit” a los spin-offs del FBI y las cancelaciones mas
inesperadas de la television (The Wrap)

MOVISTAR PLUS+

llustres Ignorantes, en el Gran Teatro Falla de Cddiz: «Estamos en la cuna de la satira»
(ABC/La Voz de Cadiz)

Andrés Montes y Antoni Daimiel, un binomio que la NBA promocioné hasta en la Polinesia
(Relevo)

Movistar Plus+ adelanta las series internacionales que llegan en abril: Amanda Seyfried y
Mark Ruffalo traen nuevos proyectos (Hobby Consolas)

'La vida breve' y otras grandes series para hacer una maratén este fin de semana por solo
9,99 €/mes (La Vanguardia)

"Oriana Fallaci" (Joan-Carles Marti en Levante)

"A vueltas con Enrique VIII" (Dionisio Escarabajal, sobre "Wolf Hall", en La Opinién de
Cartagena)

"Ladrones de drogas”, "Reinas del Soho" y "Nautilus" encabezan los estrenos de la
semana (Grupo VOCENTO)

"Reinas del Soho": cuando las mujeres controlan el negocio de la droga (EI Punt Avui)

'Marco' llega a Movistar Plus+: ya puedes ver en casa la pelicula que le dio el tercer Goya
a Eduard Fernandez (Cinemania)

Recomendaciones en streaming para ver este fin de semana ("Marco") (Cinemania)

Del Goya de Eduard Ferndndez a una gran serie sobre la violencia adolescente: el fin de
semana en plataformas (El Confidencial)

BBVA conciencia sobre las ‘altas capacidades’ en el documental para Movistar + (IP Mark)

"Striptease”, el mayor fracaso en taquilla de Demi Moore, encuentra una segunda
oportunidad arrasando en streaming (Vandal)

M+
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Murtra da forma a su equipo en Telefonica
y ficha en Sabadell a su jefe de gabinete

Alvaro Echevarria sera el nuevo director de la oficina del presidente » También incorpora a Piedad
Alvarez, exresponsable de seguridad de Pedro Sanchez, como directora global de este departamento

LEANDRO HERNANDEZ
MADRID

Marc Murtra avanza en la
definiciéon de su circulo méas
cercano en Telefénica. Una
semana después de desig-
nar a Emilio Gayo como
nuevo nimero dos de la te-
leco, la compania anuncié
ayer dos nombramientos de
peso: por un lado, incorpo-
raa Alvaro Echevarria como
nuevo director de la oficina
del presidente, donde ac-
tuard como jefe de gabine-
te. Ademas, Piedad Alvarez,
exjefa del gabinete del de-
partamento de seguridad
de presidencia del Gobier-
no entre 2019 y 2022, sera
lanuevaresponsable de se-
guridad de la operadora. Al-
varez es, en la actualidad, la
responsable de la Unidad
Central de Ciberdelincuen-
cia de la Policia Judicial.

Echevarria era hasta
ahora subdirector general
y director de relaciones ins-
titucionales y seguridad cor-
porativa de Banco Sabadell,
entidad en la que ha ocu-
pado distintas posiciones
durante mas de 22 afios. Se
marcha de la entidad en ple-
na opa hostil de BBVA.

Por su parte, Maria Gar-
cia-Legaz, actual directora
de la oficina del presiden-
te, pasara a liderar la nueva
oficina de transformacion,
desde la que daré soporte
directo al consejero delega-
do de Telefénica. Garcia-Le-
gaz conoce desde hace mas
de tres décadas las opera-
ciones de la compania y ha
ocupado puestos en areas fi-
nancieras, de relaciones con
inversores y en el gabinete
de presidencia. Tendra la
tarea de liderar la “reflexién
estratégica”. La compania
también aprovechdé para
informar la salida de Mi-
guel Sanchez, hasta ahora
responsable del area que
ocupara ahora Alvarez de
Arriba, quien cumple préxi-
mamente 65 afios y finaliza-
r4 su etapa profesional en
las préximas semanas.

Los cambios anuncia-
dos se suman a la llegada
de Javier de Paz a la presi-

dencia de Movistar Plus+, de
Sebas Muriel como respon-
sable del area digital de la
compania, Sofia Collado al
frente de Telefénica Tech
y Ana Porto como respon-
sable de comunicacién del
grupo; todos ellos conoci-
dos la semana pasada en un
primer cambio de organigra-
ma adelantado por Murtra,
que accediod ala presidencia
de Telefénica hace casi dos
meses.

Antes de anunciar estos
nuevos cambios, Murtra ya
habia asegurado al resto de
la plantilla en una reunién
celebrada el miércoles que
la revisién estratégica de
los negocios era prioritaria
para ganar protagonismo y
fortalecer la posicién de la
compaiiia en medio de la
“consolidacién” del sector
en Europa.

Aunque aun se desco-
nocen los detalles, el nuevo
presidente de la operadora
se ha limitado a insistir que
el nuevo perfil tendra “una
lé6gica industrial, mantenien-
do el foco en mercados clave
[Espana, Brasil, Reino Unido
y Alemania] y negocios core
en los que Telefénica tiene
know how”.

Los nuevos fichajes en
Telefénica eran esperados
por el mercado, que daba
por hecho que lallegada de
Gayo no fuera el inico cam-
bio en la operadora. Tras las
sustituciones en las prime-
ras lineas de poder, ahora
consideran que habra més
movimientos en segundas
y terceras filas.

El baile de sillas ocurre
pocas semanas después de
que se reconfigurara el con-
sejo, que buscaba amoldar-
se alanueva estructura del
accionariado. El consejero
dominical designado por
la SEPI hace casi un ano,
Carlos Ocana, fue elevado
avicepresidente de la opera-
dora, mientras que Saudi Te-
lecom (STC), que comprd un
9,9% de Telefénica en 2023
y recibioé recientemente el
visto bueno del Gobierno,
también nombré un conse-
jero dominical.

P.177
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Murtra amplia su
revolucion de la
capula de la ‘teleco’

1. del Castillo. Madrid
Telefénica confirmé este jue-
ves los fichajes de Piedad Al-
varez, exjefa del gabinete del
Departamento de Seguridad
de Presidencia de Gobierno
entre 2019 y 2022, como di-
rectora global de Seguridad, y
de Alvaro Echevarria, que se
convertira en el jefe de la ofi-
cina del presidente de Telefo-
nica, Marc Murtra.

Piedad Alvarez sustituira
en el puesto a Miguel San-
chez. La nueva directora glo-
bal de Seguridad de la opera-
dora de telecos era, hasta aho-
ra, jefa de la Unidad Central
de Ciberdelincuencia de la
Policia Judicial, 6rgano en el
que cuenta con una trayecto-
ria profesional de alrededor
de 30 arios.

Anteriormente habia sido
jefa del gabinete del Departa-
mento de Seguridad de Presi-
dencia de Gobierno entre
2019 y 2022, bajo la presiden-
ciade Pedro Sanchez.

Miguel Sanchez, que hasta
ahora ejercia como director
global de Seguridad de Tele-
fonica, cumplira 65 afios y fi-
‘nalizara su etapa profesional
en las proximas semanas, se-
gun sefial6 la compaiiia.

Alvaro Echevarria
Igualmente, se producird pro-
ximamente la incorporacion
de Alvaro Echevarria, que
asumira la direccion del gabi-
nete de Murtra en sustitucion
de Maria Garcia-Legaz. Tras
sullegadaala compaiifaen las
proximas semanas, también
se incorporard al comité eje-
cutivo de Telefénica.
“Echevarria es actualmen-
te subdirector general y direc-
tor de Relaciones Institucio-
nales y Seguridad Corporati-
va del Banco Sabadell, com-
pafia en la que ha ocupado
distintas posiciones de res-
ponsabilidad durante sus més
de 22 afios de trayectoria”, ha
detallado Telefonica en un
comunicado. EI nuevo direc-
tro del gabinete de Presiden-
cia es licenciado en Adminis-
tracion y Direccién de Em-
presas en IQS-Universitat Ra-
mon Llull, cuenta con un
master en gestion empresa-

Piedad Alvarez, nueva directora
global de Seguridad.

Nombra responsable
de Seguridad a

la exjefa del area

en Moncloa entre
2019y 2022

rial (MBA) en Esade, con un
programa de direccion gene-
ral (PDG) en el IESE y con
posgrado en Negocio Banca-
rio en la Universidad Pompeu
Fabra.

Maria Garcia-Legaz
Por otro lado, Telef6énica ha
anunciado que Tmpulsara su
proceso de transformacion
con la creacion de la Oficina
de Transformacion, que sera
liderada por Maria Garcia-
Legaz y a través de la cual se
dara soporte al consejero de-
legado de Telefénica, Emilio
Gayo, en “proyectos transver-
sales” del grupo.
Garcia-Legaz, que actual-
mente es directora de la ofici-
na del presidente, cuenta con
un amplio conocimiento de
Telefénica, donde trabaja
desde hace mas de treinta
afios, y ha ocupado puestos de
responsabilidad en éreas fi-
nancieras, de relaciones con
inversores y en el gabinete de
Presidencia. Desde su nueva
posicion “apoyard ala compa-
fifa en su anunciada reflexion
estratégica”, destaco la em-
presa.

Otros cambios

@ Murtra ya aprob6

una bateria de cambios,
nombrando CEO a Emilio
Gayoy a Borja Ochoa
para Telefénica Espania.

@ Javier de Paz preside
Movistar+, con Daniel
Domenij6 de CEO: Sofia
Collado dirige TTechy
Sebas Muriel el area Digital.

P.94
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Murtra (Telefénica) aplaza su cita para comparecer en
el Congreso hasta avanzar en la revision estratégica

Archivo - El presidente de Telefénica, Marc Murtra.
MADRID 13 Marzo 2025 (EUROPA PRESS) -

El presidente de Telefénica desde el pasado 18 de enero, Marc Murtra, no ha
comparecido finalmente este jueves en el Congreso para hablar de las lineas generales
que seguira la compafiia bajo su mandato y ha aplazado la cita hasta que haya mas
avances en larevision estratégica de los negocios de la teleco, una nuevo plan estratégico
que se presentard en el segundo semestre de este afio, segun han explicado a Europa
Press fuentes de la empresa.

Cabe recordar que Murtra ya anuncid el pasado 27 de febrero, durante la presentacidn
de los resultados de la operadora correspondientes a 2024, que la compafiia acometerd
esta revision al calor de los actuales cambios geopoliticos.

En ese sentido, uno de los aspectos mdas destacados que ya esta ejecutando la empresa
es la reduccidn de su exposicion a América Latina, algo que hasta el momento se ha
traducido en la venta de su filial en Argentina por unos 1.200 millones de euros, de su
subsidiaria en Colombia por casi 370 millones de euros y en la solicitud del concurso de
acreedores en Peru.



Asimismo, se estd analizando la posibilidad de que la compafiia también se desprenda de
sus subsidiarias en Uruguay y México, por ejemplo.

Por otro lado, en menos de dos meses Murtra ha revolucionado la cipula de Telefdnica 'y
ha llevado a cabo numerosos cambios de calado, como el nombramiento del hasta hace
poco presidente de Telefdnica Espad, Emilio Gayo, como consejero delegado del grupo
en sustitucién de Angel Vila.

A ello se suma el nombramiento de Javier de Paz como presidente de Movistar+, la salida
del reconocido 'hacker' Chema Alonso como responsable del drea digital de la compafiia
o el nombramiento del hasta hace poco director del negocio de Defensa de Indra (la
compafia de la que proviene Murtra) como presidente de Telefénica Espaa.

Asimismo, también ha habido cambios en el consejo de administracién de la empresa,
dado que se ha dado entrada en el mismo a la operadora saudi STC, que estard
representada por su consejero delegado, Olayan Alwetaid, tras adquirir un 9,97% del
capital social de la teleco en una operacion valorada en 2.100 millones de euros.

A ello se suma que Carlos Ocafia, el representante del Gobierno en el consejo de
administracion de Telefénica a través de la Sociedad Estatal de Participaciones
Industriales (SEPI) --que tiene un 10% de la operadora)-, se ha convertido en el
vicepresidente del maximo érgano de decision de la empresa.

En este contexto, el PP solicité la comparecencia de Murtra y del nuevo presidente de
Indra desde el pasado 19 de enero, Angel Escribano, en la Comisién Mixta de Seguridad
Nacional, que reline a senadores y diputados de los diferentes grupos parlamentarios.

Los 'populares' justifican la presencia de los maximos representantes de Indra y
Telefdnica por su vinculacidn con sectores estratégicos para la seguridad nacional, como
la defensa o las telecomunicaciones.

A pesar de que Murtra no acudird a la cita, Escribano si que comparecera en el Congreso
para explicar, entre otras cuestiones, la adquisiciéon a comienzos del pasado febrero del
operador de satélites de telecomunicaciéon Hispasat, una operacién en la que Indra
adquirié el 89,68% de la compafia que poseia Redeia (antigua Red Eléctrica) por 725
millones de euros.

Sobre ello, fia parte que mas interesa a Indra de esta operacién es la adquisicion de la
rama militar de Hispasat, Hisdesat, y, de hecho, el acuerdo incluia una cldusula suspensiva
que supeditaba la transaccién a que la firma de defensa espafiola adquiriese una
participacion de control de Hisdesat.

No obstante, la operacidn, que se prevé que se cerrard en torno a septiembre de este
afio, ya ha salvado este obsticulo dado que el Ministerio de Defensa ha vendido un 0,1%
de su participacion en Hisdesat a Indra para que esta ultima alcance un peso del 50,1% en
la rama militar de Hispasat.



Tecnologia

Movistar deja sola a LalLiga: se desvinculan de los
bloqueos a las IPTV para ver futbol pirata

Movistar no va a desbloquear las IPTV piratas, sino aquellas webs o
enlaces que han sufrido caidas o problemas de conexion

Miguel Teran Haughey 14:15 - 13/03/2025

Hara ya casi un mes desde que la caceria a las IPTV para ver futbol en
pirata comenzara, y es que desde entonces LalLiga ha bloqueado cientos
de webs, plataformas y enlaces bajo la sospecha de que emitian estos
contenidos de manera irregular.

El problema es que la iniciativa del organismo dirigido por Javier Tebas
tiene varias fallas, y coquetea también con la ilegalidad, ya que el modus
operandi de estos bloqueos ha sido el de disparar a bocajarro y mientras
han logrado cerrar numerosas webs piratas, también han afectado a
muchas otras plataformas que no incumplian ninguna norma e incluso no
tenian nada que ver con el futbol.



Esto ha llevado a que empresas y usuarios hayan presentado una
denuncia contra LalLiga por hacer pagar las consecuencias a cientos de
personas que no tenian nada que ver con la pirateria. De hecho, este fue
el motivo por el que Google se desvinculé hace unas semanas, y dejé de
colaborar con LalLiga en la caza de los piratas, y como Google, otras
operadoras y servicios han hecho lo mismo.

Y ahora el turno de desmarcarse es el de Movistar, quienes han empezado
a desbloquear algunas paginas que habian sufrido el bloqueo
indiscriminado de Laliga, aunque es cierto que son los usuarios los que lo
deben solicitar previamente. Obviamente, Movistar no va a desbloquear
las IPTV piratas, sino aquellas webs o enlaces que han sufrido caidas o
problemas de conexidén que nada tienen que ver con esta practica ilegal.



De esta manera, estdan dando razén a los denunciantes, como Google o
Cloudflare de que las acciones tomadas por Tebas no son las correctas
para combatir la pirateria porque estan pagando justos por pecadores. Y
la sentencia judicial que otorgaba el poder a LalLiga para llevar a cabo
estos bloqueos sefiala claramente que estos bloqueos "no deben generar
ningun dafno a terceros", cosa que Laliga sabe que esta haciendo, pero
gue continda con ello, lo que va hacer que se queden solos, y muy
posiblemente sin la potestad de continuar con esta caceria.

Ademas, segun reportan desde BandaAncha, Movistar esta pagando hasta
dos euros al dia a los clientes que reclaman los bloqueos a webs legitimas
y que no pudieron acceder a ellas por los blogueos al futbol con el objetivo
de calmar los animos de los clientes afectados y limitar la fuga de
descontentos.

Y son tantos los afectados, que si todo el mundo comienza a reclamar,
Telefénica (que es la matriz) tendra que afrontar un importante gasto en
compensaciones, que incluso podria denunciar también a LalLiga y buscar
gue ellos les compensen por los danos infringidos.



"La caza del solitario": true crime sobre
asesinato de dos guardias civiles

Por Eduardo Gil Rodriguez - 13 marzo, 2025

Carles Porta vuelve a Movistar Plus+ con La caza del solitario, un true crime sobre
un caso emblematico de nuestra cronica negra. El asesinato de dos guardias civiles
es el punto de partida de este un true crime. Los tres episodios de La caza del
solitario, un original Movistar Plus+ en colaboracién con True Crime Factory y
Goroka, se estrenan el jueves 10 de abril de 2025.

La caza del solitario estrena sus tres episodios en Movistar Plus+ el jueves 10 de
abril. Carles Porta disecciona uno de los casos mas mediaticos de la cronica negra
espafiola con su habitual rigor y respeto y su estilo narrativo y visual muy
cinematogréfico.

La investigacion para detener al Solitario comenz6 con el asesinato de dos guardias
civiles en 2004 por parte de un tirador desconocido. El equipo de Carles
Porta accede al sumario del caso y habla con los investigadores, los abogados y la
prensa que cubrio el caso.


https://cinemagavia.es/author/eduargil/
https://cinemagavia.es/category/cine-y-series-en-television/movistar/

El Festival Crossover de San Sebastian estrenara La caza del solitario el jueves 27
de marzo. Se proyectara el primer episodio de la serie y habra un coloquio
con Carles Porta.

Director: Carles Porta

Subdirectora: Laura Tremoleda

Realizacion: Santi Bar6

Produccioén ejecutiva: Guille Cascante, Pablo Fernandez Mas6, Oscar Rodriguez
Produccion ejecutiva Movistar Plus+: Jorge Ortiz de Landazuri, Marijo Larrafiaga
Directora de produccion: Gemma Felius

Guion: Minaia Llorca

Musica original: Eloi Caballé

Direccion de fotografia: Alex Sans, Tomas Ybarra

Direccion de fotografia (segunda unidad): Facundo Beraudi, Andrei Rodriguez
Hernandez

Edicion: Nahuel Rebollar, Oriol Cid, Carlos Baro

Delegada de contenidos Movistar Plus+: Deborah Chacén

Productor delegado Movistar Plus+: Miguel Balanzategui

El asesinato de dos guardias civiles en Castejon, Navarra, en 2004, es el punto de
partida de una de las investigaciones policiales mas emblematicas de la cronica
negra espafola. Las balas recogidas en la escena del crimen apuntan a un atracador
que lleva diez afios saqueando bancos impunemente. ES un personaje misterioso
gue se oculta tras un disfraz, le llaman ‘El solitario’. Conseguir ponerle nombre y dar
con él se convertira en una obsesion para la Guardia Civil y la Policia Nacional. Un
thriller policial con multitud de giros de guion en el que la tension nunca cae.



"La caza del solitario es una miniserie de tres episodios que ha significado un nuevo
reto, primero en investigacion porque nos ha costado méas de dos afios tener delante
de la camara a los investigadores principales, especialmente a los mas cercanos a
las victimas, ademas del juez, el fiscal, los abogados... y después, narrativamente y
visualmente porque queriamos crear un thriller policial con muchos componentes
cinematograficos, sin perder la fuerza de la realidad. 'La caza del solitario’ te deja
sin pestafiear durante los tres capitulos. ElI material de archivo que hemos
conseguido es muy potente y te traslada al momento en que se cometieron los
asesinatos y los atracos.

La historia del Solitario fue muy mediatica en su dia, se ha explicado mucho y eso
generaba una dificultad narrativa para sorprender al espectador. Hemos querido
hacer un thriller policial que te mantenga enganchado a la historia todo el rato, y son
casi tres horas de tension. Queriamos ensefiar la personalidad del Solitario sin
tenerle a él porque se trata de un personaje fantasma a quien persiguen la Policia
Nacional y la Guardia Civil. También hemos querido construir los miedos,
frustraciones y alegrias de los agentes investigadores. Visualmente, era un gran reto
porgue hemos querido atrevernos un poco mas en las ficciones y acercarnos mas
al cine. La dificultad estaba en mantener una calidad filmica de primer nivel, en
generar secuencias que muevan emociones al espectador, siempre sin alejarnos de
la realidad"”.
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Los detalles

Todo sobre la nueva serie documental de
Carles Porta: miedos, frustraciones y alegrias
de los agentes investigadores

Asi es 'La caza del solitario', un 'true crime' que consta de tres episodios

Fotograma del 'true crime'. (Movistar Plus+)

Por Berto Molina 13/03/2025 - 11:17

Carles Porta esta de regreso en Movistar Plus+ con La caza del solitario, un true
crime sobre un caso emblematico de nuestra crénica negra que consta de 3
episodios y que llegan a la vez el proximo jueves 10 de abril.

Porta disecciona uno de los casos mas mediaticos de la crénica negra espafiola con
su habitual rigor y respeto y su estilo narrativo y visual muy cinematografico. La
investigacion para detener al Solitario comenzo6 con el asesinato de dos guardias
civiles en 2004 por parte de un tirador desconocido. El equipo de Carles Porta
accede al sumario del caso y habla con los investigadores, los abogados y la prensa
que cubrié el caso.


https://www.elconfidencial.com/autores/berto-molina-1468/
https://www.elconfidencial.com/television/series-tv/2025-03-06/la-cancion-movistar-plus-massiel-eurovision-1qrt_4080302/

En declaraciones para la citada plataforma, Carles dice lo siguiente: "Es una
miniserie de tres episodios que ha significado un nuevo reto, primero en
investigacion porque nos ha costado mas de dos afos tener delante de la camara a
los investigadores principales, especialmente a los mas cercanos a las victimas,
ademas del juez, el fiscal, los abogados... y después, narrativamente y visualmente
porque queriamos crear un thriller policial con muchos componentes
cinematograficos, sin perder la fuerza de la realidad"

"La caza del solitario te deja sin pestafiear durante los tres capitulos. EI material de
archivo que hemos conseguido es muy potente y te traslada al momento en que se
cometieron los asesinatos y los atracos", anade.

"La historia del Solitario fue muy mediatica en su dia, se ha explicado mucho y eso
generaba una dificultad narrativa para sorprender al espectador. Hemos querido
hacer un thriller policial que te mantenga enganchado a la historia todo el rato, y son
casi tres horas de tension. Queriamos ensenar la personalidad del Solitario sin
tenerle a él porque se trata de un personaje fantasma a quien persiguen la Policia
Nacional y la Guardia Civil", desvela.

Finalmente, afiade, que "también hemos querido construir los miedos, frustraciones
y alegrias de los agentes investigadores. Visualmente, era un gran reto porque
hemos querido atrevernos un poco mas en las ficciones y acercarnos mas al cine.
La dificultad estaba en mantener una calidad filmica de primer nivel, en generar
secuencias que muevan emociones al espectador, siempre sin alejarnos de la
realidad".

Sinopsis

El asesinato de dos guardias civiles en Castejon, Navarra, en 2004, es el punto de
partida de una de las investigaciones policiales mas emblematicas de la cronica
negra espafnola. Las balas recogidas en la escena del crimen apuntan a un atracador
que lleva diez anos saqueando bancos impunemente.



Es un personaje misterioso que se oculta tras un disfraz, le llaman ‘El solitario’.
Conseguir ponerle nombre y dar con él se convertira en una obsesion para la
Guardia Civil y la Policia Nacional. Un thriller policial con multitud de giros de guion
en el que la tensién nunca cae.

Sobre Carles Porta

Carles Portaes uno de los representantes del periodismo de no ficcion mas
relevante de nuestro pais. Reconocido con una mencion especial del premio Ortega
y Gasset de periodismo, ha desarrollado una dilatada carrera como periodista,
escritor, reportero de television, corresponsal de guerra, productor audiovisual,
guionista y director de cine. Ha publicado libros que se sumergen con rigor en la
cronica negra nacional y su carrera radiofonica y televisiva de éxito lo ha convertido
en una voz reconocible y ya imprescindible en el género del frue crime gracias, entre
otros, a su podcast 'Por qué matamos' y sus trabajos en la pantalla
como 'Crimenes', 'El crimen de la Guardia Urbana'y'Luz en la oscuridad' (los
tres disponibles en Movistar Plus+).




Trailer de 'La caza del solitario’, un
nuevo true crime de Carles Porta

Via Movistar Plus+ por Wanchope 13 de marzo de 2025

El asesinato de dos guardias civiles en Castejon, Navarra, en 2004, es el punto de partida
de una de las investigaciones policiales mas emblematicas de la cronica negra espafiola.
Las balas recogidas en la escena del crimen apuntan a un atracador que lleva diez afios
saqueando bancos impunemente. Es un personaje misterioso que se oculta tras un
disfraz, y le llaman "El solitario". Conseguir ponerle nombre y dar con él se convertird en
una obsesidén para la Guardia Civil y la Policia Nacional...

Carles Porta vuelve a Movistar Plus+ con 'La caza del solitario', un true crime sobre un
caso emblematico de nuestra crénica negra que se estrenara en la plataforma el jueves
10 de abril.

En palabras del propio Porta, 'La caza del solitario' es "una miniserie de tres episodios que
ha significado un nuevo reto, primero en investigacion porque nos ha costado mds de dos
anos tener delante de la cdmara a los investigadores principales, especialmente a los mds
cercanos a las victimas, ademds del juez, el fiscal, los abogados... y después, narrativamente
y visualmente porque queriamos crear un thriller policial con muchos componentes
cinematogrdficos, sin perder la fuerza de la realidad. 'La caza del solitario’ te deja sin
pestafiear durante los tres capitulos. El material de archivo que hemos conseguido es muy
potente y te traslada al momento en que se cometieron los asesinatos y los atracos".


https://comunicacion.movistarplus.es/nota-de-prensa/carles-porta-vuelve-a-movistar-plus-con-la-caza-del-solitario/
https://www.elseptimoarte.net/foro/index.php/?action=profile;u=2413

"La historia de "El solitario" fue muy medidtica en su dia, se ha explicado mucho y eso
generaba una dificultad narrativa para sorprender al espectador”, prosigue Porta. "Hemos
querido hacer un thriller policial que te mantenga enganchado a la historia todo el rato, y
son casi tres horas de tensién. Queriamos ensenar la personalidad del Solitario sin tenerle a
él porque se trata de un personaje fantasma a quien persiguen la Policia Nacional y la Guardia
Civil. También hemos querido construir los miedos, frustraciones y alegrias de los agentes
investigadores. Visualmente, era un gran reto porque hemos querido atrevernos un poco
mds en las ficciones y acercarnos mds al cine. La dificultad estaba en mantener una calidad
filmica de primer nivel, en generar secuencias que muevan emociones al espectador,
siempre sin alejarnos de la realidad".

Carles Porta es uno de los representantes del periodismo de no ficcién mas relevante de
nuestro pais. Reconocido con una mencién especial del premio Ortega y Gasset de
periodismo, ha desarrollado una dilatada carrera como periodista, escritor, reportero de
television, corresponsal de guerra, productor audiovisual, guionista y director de cine. Ha
publicado libros que se sumergen con rigor en la crénica negra nacional, y su carrera
radiofénica y televisiva de éxito lo ha convertido en una voz reconocible y ya
imprescindible en el género del true crime gracias, entre otros, a su podcast 'Por qué
matamos' y sus trabajos en la pantalla como 'Crimenes’,'El crimen de la Guardia
Urbana' y 'Luz en la oscuridad’ (los tres disponibles en Movistar Plus+).



“La caza del solitario’”, un true crime de Carles Porta

marzo 13, 2025 Por Redaccion

El asesinato de dos guardias civiles es el punto de partida de ‘La caza del solitario’, un
true crime de Carles Porta con una de las investigaciones mas sonadas de la crénica negra
espafnola.

Los tres episodios de ‘La caza del solitario’, un original Movistar Plus+ en colaboracidon
con True Crime Factory y Goroka, se estrenan el jueves 10 de abril.

Sinopsis

El asesinato de dos guardias civiles en Castejon, Navarra, en 2004, es el punto de partida
de una de las investigaciones policiales mas emblematicas de la crénica negra espafiola.
Las balas recogidas en la escena del crimen apuntan a un atracador que lleva diez afios
saqueando bancos impunemente. Es un personaje misterioso que se oculta tras un
disfraz, le llaman ‘El solitario’. Conseguir ponerle nombre y dar con él se convertird en
una obsesién para la Guardia Civil y Ia Policia Nacional. Un thriller policial con multitud de
giros de guion en el que la tensién nunca cae.

Las claves

‘La caza del solitario’ estrena sus tres episodios en Movistar Plus+ el jueves 10 de abril.

Carles Porta disecciona uno de los casos mas medidticos de la crénica negra espafola con
su habitual rigor y respeto y su estilo narrativo y visual muy cinematografico.



La investigacion para detener al Solitario comenzd con el asesinato de dos guardias
civiles en 2004 por parte de un tirador desconocido. El equipo de Carles Porta accede al
sumario del caso y habla con los investigadores, los abogados y la prensa que cubrid el
caso.

El Festival Crossover de San Sebastidan estrenara ‘La caza del solitario’ el jueves 27 de
marzo. Se proyectara el primer episodio de la serie y habra un coloquio con Carles Porta.

Carles Porta: «Hemos hecho un thriller policial,
son tres horas de tension»

«La caza del solitario’ es una miniserie de tres episodios que ha significado un nuevo reto,
primero en investigacidon porque nos ha costado mas de dos afios tener delante de la
camara a los investigadores principales, especialmente a los mas cercanos a las victimas,
ademas del juez, el fiscal, los abogados... y después, narrativamente y visualmente
porque queriamos crear un thriller policial con muchos componentes cinematograficos,
sin perder la fuerza de la realidad. ‘La caza del solitario’ te deja sin pestafiear durante los
tres capitulos. El material de archivo que hemos conseguido es muy potente y te traslada
al momento en que se cometieron los asesinatos y los atracos.

La historia del Solitario fue muy medidtica en su dia, se ha explicado mucho y eso
generaba una dificultad narrativa para sorprender al espectador. Hemos querido hacer
un thriller policial que te mantenga enganchado a la historia todo el rato, y son casi tres
horas de tensién. Queriamos ensefiar la personalidad del Solitario sin tenerle a él porque
se trata de un personaje fantasma a quien persiguen la Policia Nacional y la Guardia Civil.
También hemos querido construir los miedos, frustraciones y alegrias de los agentes
investigadores. Visualmente, era un gran reto porque hemos querido atrevernos un poco
mas en las ficciones y acercarnos mas al cine. La dificultad estaba en mantener una
calidad filmica de primer nivel, en generar secuencias que muevan emociones al
espectador, siempre sin alejarnos de la realidad».



14 Marzo, 2025

PAI[S: Espafia
PAGINAS: 34
AVE: 4841 € OTS: 85000
AREA: 50 CM2 - 21%

FRECUENCIA: Diario
DIFUSION: 10125

SECCION: CULTURA

‘TRUE CRIME’

Carles Porta
torna a Movistar+
amb una nova serie

AIDA XART
BARCELONA

El rei del true crime i pare de Crims estrena-
ra una nova série a Movistar+, produida per
True Crime Factory i Goroka. Es podra veu-
re apartirdel 10 d’abrili prometabordarlare-
cercaila persecucié d'un home que va assas-
sinar dos guardies civils. El programa tindra
tres episodis que sortiran alhora, cadascun
d’unahora aproximadament, i Portahaadmes
que li han suposat “un repte”.

Aquesta nova produccid relatara la perse-
cucié de Jaime Giménez Arbe, un atracador de
bancsiassassiconegut amb el malnom del So-
litario, que va ser tot un desafiament per a la
policia. Durant anys va estar disfressant-se i
treballant sol en diversos robatoris. La inves-
tigacié comenca quan el 9 de juny del 2004
mataamb unametralladora dos guardies civils
després d'un atracament fallit a la Rioja. En
aquests episodis, Porta parlara amb investiga-
dors, advocats ila premsa que va cobrir el cas,
itambé accedira al sumari.

Alanotade presentaci6 de lasérie a Movis-
tar+ s’inclouen declaracions de Carles Porta:
“Hasignificat un nourepte, primer en investi-
gacio perque ens ha costat més de dos anys te-
nir davant de la camera els investigadors prin-
cipals, especialment els més propers ales vic-
times, a més del jutge, el fiscal, els advocats...
idesprés, narrativamentivisualment, perque
voliem crear un thriller policial amb molts
components cinematografics, sense perdre la
for¢adelarealitat”. També ha avancat que “el
material de fitxer aconseguit és molt potent i
et trasllada al moment en que es van cometre
els assassinats i els atracaments”.

No obstant aixo, la serie també presenta
una gran dificultat per al director, perque la
historia del Solitario ha estat ampliament co-
berta pels mitjans de comunicacié durant
anys. Aix0 suposa unrepte al’horade sorpren-
dre I'espectador. Porta ha indicat que el seu
objectiu amb aquesta produccid és aconseguir
que el ptblic es mantingui enganxat a la pan-
talla durant les gairebé tres hores que durala
serie, que creaunatensio constant al llarg dels
episodis.

“Hem volgut fer un thriller policial que et
mantingui enganxatalahistoriatotal’estona,
ison gairebé tres hores de tensi6”, ha expli-
cat POrta. s

El periodista Carles Porta en una imatge
d’arxiu. ccva

P.249



"True crime'

Carles Porta vuelve a Movistar+
CON una nueva serie

'La caza del Solitario' habla del asesinato de dos guardias civiles en Navarra en 2004

Carles Porta en un momento de la entrevista
Aida Xart 13/03/2025

BarcelonaEl rey del true crime y padre de Crimenes estrenard una nueva serie en
Movistar+, producida por True Crime Factory y Goroka. Se podréa ver a partir del 10
de abril y promete abordar la busqueda y persecucion de un hombre que asesiné a
dos guardias civiles. El programa tendré tres episodios que saldran a la vez, cada uno
de una hora aproximadamente, y Porta admitié que le han supuesto "un reto".

Esta nueva produccion relataréa la persecucion de Jaime Giménez Arbe, un atracador
de bancos y asesino conocido con el nombre del Solitario, que fue todo un desafio
para la policia. Durante afios estuvo disfrazdndose y trabajando solo en varios robos.
La investigacion comienza cuando el 9 de junio del 2004 mata con una ametralladora
a dos guardias civiles tras un atraco fallido en La Rioja. En estos episodios, Porta
hablara con investigadores, abogados y la prensa que cubrié el caso, y también
accedera al sumario.



En la nota de presentacion de la serie en Movistar+ se incluyen declaraciones de
Carles Porta: "Ha significado un nuevo reto, primero en investigacion porque nos ha
costado mas de dos afios tener ante la camara a los investigadores principales,
especialmente los més cercanos a las victimas, ademéas del juez, el fiscal, los
abogados... y después... thriller policial con muchos componentes cinematogréficos,
sin perder la fuerza de la realidad". También ha avanzado que "el material de fichero
conseguido es muy potente y te traslada al momento en que se cometieron los
asesinatos y los atracos". a ha indicado que su objetivo con esta produccion es
conseguir que el publico se mantenga enganchado a la pantalla durante las casi tres
horas que dura la serie, creando una tension constante a lo largo de los episodios.

thriller policial que te mantenga enganchado a la historia todo el rato, y son casi tres
horas de tension", ha explicado Porta, pero también avisa de que se ha querido
centrar en el camino de los policias para atrapar al delincuente, ensefiando los
miedos, las frustraciones y las alegrias de los investigadores. "Queriamos ensefiarle
a la personalidad eje la Policia Nacional y la Guardia Civil", detall6 el periodista a la
presentacion.

"Visualmente, era un gran reto porque hemos querido atrevernos un poco mas con
las ficciones y acercarnos mas al cine", relatd, destacando la dificultad para mantener
calidad filmica ya la vez mantenerse. La caza del Solitario se preestrenara en el
Festival Crossover de San Sebastian el 27 de marzo. Se proyectara el primer episodio
de la serie y habra un coloquio con Carles Porta.



14 Marzo, 2025

PAI[S: Espafia
PAGINAS: 46

AVE: 451 €

AREA: 9 CM2 - 10%

FRECUENCIA: Diario
DIFUSION: 6447

OTS: 40000

SECCION: TELEVISION

CRIMS NOVETATS

MOVISTAR PLUS+

True crime de Porta a Movistar

El periodista lleidata Carles
Porta estrenara el dijous 10
d’abril un nou true crime a
Movistar+, La caza del soli-
tario, amb tres capitols que,
de forma monografica, rela-

taran una de les més sonades
investigacions de la cronica
negra espanyola: la persecucio
icaca de Jaime Giménez Arbe,
I’atracador de bancs conegut
com El Solitario.




REDACCIO 14.03.2025 | 05:30

El periodista leridano Carles Porta estrenara el jueves 10 de abril un nuevo true crime
en Movistar+, La caza del solitario, con tres capitulos que, de forma monogréfica,
relatardn una de las mas sonadas investigaciones de la crénica negra espafiola: la
persecucién y caza de Jaime Giménez Arbe, el atracador de bancos conocido como El
Solitario.

Siguenos en redes sociales para estar al tanto de toda la actualidad, comentar noticias y
hacernos llegar los temas que consideres de interés: Instagram, Facebook, X, LinkedIn,
TikTok y canal de Whatsapp. También nos puedes enviar tu informacién mediante este
formulario.



Nerea Parraga Frutos 12/03/2025 16:47

Leonor Watling ha sido la invitada mas reciente del famoso podcast El Sentido de la
Birra. La actriz, de 49 afnos, fue la gran protagonista del ultimo programa que el
equipo grabd con publico el pasado 28 de febrero. Sin embargo, la entrega ha visto la
luz este miércoles, 12 de marzo, en la plataforma Podimo. Una charla con el
polifacético artista Ricardo Moya que ha dado mucho de si y en la que ambos se han
sincerado sobre sus momentos mas embarazosos.

La que fuera presentadora de los Premios Goya 2025 aseguraba en un momento dado
de la entrevista que era la tipica persona que evita los eventos sociales. "¢ Sabéis lo
que es el FOMO? Esa cosa de querer estar en todas partes a la vez todo el tiempo.
Pues yo soy todo lo contrario”, declaraba.

"A mi cuando me invitan a cosas pienso '¢Qué puedo decir para no ir?' Lo llaman
JOMO. Ya no me da vergtienza porque he estado tan malay al borde la muerte tanta
veces", explicaba entre risas. No obstante, la actriz reconocia que una vez se sintio
mal por usar a sus hijos como excusa. "Dije que mi hijo estaba enfermo y luego me
rayé muchisimo y penseé 'la ira de Dios va a venir y se va a poner enfermo por mi
culpa'. Lo pasé horrible y nunca mas lo hice", confesaba.






Y aunque la actriz estaba més que acostumbrada a sentir vergtienza "25 veces al dia",
si que recordaba un momento concreto en el que mas que avergonzada se sintio
ridicula.

Leonor Watling en una imagen de archivo Jose Ignacio Viseras / GTRES



"Fue en Barcelona después de un concierto. Un éxito. Se fueron todos a tomar algo y
yo me fui al hotel. Sali al balcon a fumar y se cerré la puerta", comenzaba contando.

Afortunadamente, la actriz contaba con su teléfono movil para pedir ayuda. Sin
embargo, el problema llegd cuando no recordaba ni en qué hotel estaba ni cual era el
numero de su habitacion. "No me acordaba porque como nos traen y nos llevan y no
me fijé en el nombre del hotel. No podia llamar al hotel y entonces llamé al tour
manager, que tardé bastante en cogerme el teléfono”, confesaba entre risas.

"Me llamay le dije 'soy retrasada, estoy en el balcén del hotel y no puedo entrar en
mi habitacion. No sé donde estoy, no sé qué hotel es. ;Puedes llamar a recepcion y
decirles que suban a mi habitacion y abran el balcon?' (...) La gente del hotel debe
estar acostumbradas a cosas muy heavys porgue entro en la habitacion y me abrio la
puerta como si esto pasara todos los dias. Lo que més vergienza me dio fue llamar a
mi manager y decirselo", relataba.



e FEs una de las series del momento en la que se narra parte de la historia de
Espafia con tono de humor y cargada de irreverencia. La puedes ver en Movistar
Plus+

Andrea Vazquez 14/03/2025 05:50

Uno de los placeres de la vida es compartir momentos con tus seres queridos, ya sea
tomando algo en un bar e intercambiando charlas y risas, o en casa, sentados en el sofa
viendo una serie divertida con la que poder hacerte una maratén. Esta segunda opcién
te puede salir mas barata que la primera, ya que por solo 9,99 euros/mes (impuestos
incluidos) puedes ver las series que quieras en Movistar Plus+.

Darte de alta en esta plataforma es igual que en cualquier otra de streaming. No es
necesario tener internet y el mévil con Movistar y, ademas, no tiene ningan tipo de
permanencia. Esto significa que es muy facil suscribirte y poder ver todas las series
que tiene ahora mismo en catalogo Movistar Plus+. Entre ellas, destaca una que se ha
estrenado hace poco y que esta arrasando. Se llama “La vida breve” y ya estan
disponibles los 6 capitulos al completo.



La serie que arrasa en Movistar Plus+

'La vida breve'

No a todo el mundo le gusta la historia. En el colegio era una de las asignaturas en las
que tenias que empollar mas y se podia hacer pesada. Pero si te la cuentan con la
frescura y la irreverencia con la que te la explican en esta serie original de Movistar
Plus+ en colaboracién con Zeta Studios, hara que no solo te interese, sino que no
puedas dejar de verla y hagas una maratén con los 6 capitulos que tiene.

La serie esta creada por Cristébal Garrido y Adolfo Valor y dirigida por Valor y Diego
Nufiez. Gran parte de su éxito reside en el reparto, protagonizado por Javier Gutiérrez,
Leonor Watling, Carlos Scholz y Alicia Armenteros. Gutiérrez es Felipe V, quien decidié
abdicar del trono a favor de su hijo, un desconocido Luis I, interpretado por Carlos
Scholz. Solo reuni6é durante 229 dias, ya que cay6 enfermé y murio.



En esos dias, son muchas las aventuras que vive el joven monarca, acomparado por su
esposa, Luisa Isabel de Orleans, una muchacha que muestra un comportamiento poco
apropiado para su papel de reina desde el primer momento. En paralelo, Felipe V, que
tiene alucinaciones con sapos, vive con su segunda esposa, Isabel Farnesio, que intenta
manipularlo.

Una serie de época cargada de humor y desdén, que recrea los acontecimientos del que
ha sido el reinado mas corto de la historia de Espafia con la que te lo pasaran en grande.

Otras series que puedes ver en Movistar Plus+

'Los afios nuevos'

Imagen de 'Los anos nuevos' de Rodrigo Sorogoyen.

Otra serie original de Movistar Plus+ que puedes ver entera este fin de semana (te
haran falta unas cuantas horas mas que con “La vida breve”) es “Los afios nuevos”. La
serie narra la historia de Ana, que cumple 30 afios el dia de Afio Nuevo con la vida ain
por resolver. Vive en un piso compartido, no le gusta su trabajo, cambia a menudo de
amigos...

Oscar cumple 30 afios el dia de Nochevieja con la vida casi resuelta. El es médico
vocacional, tiene amigos fieles, y una relacién que va y viene. La noche en la que los
dos cumplen los 30 se conocen, se enamoran y comienzan una relacién que se
alargaran diez afos. 10 episodios que giran en torno a un mismo momento: el cambio
de ano. ¢Quieres saber como acaba?



'Doc'

Una de las Ultimas series internacionales que ha estrenado Movistar Plus+
recientemente es “Doc”. Una produccion en la que la brillante y enérgica Dra. Amy
Larsen es la jefa de Medicina Interna en el Hospital Westside de Minneapolis.

Amy sufre una lesién cerebral en un accidente de trafico que le hace perder la memoria
de los ultimos ocho afos. Esto provoca que debe volver a ser residente y reconstruir su
vida personal y su carrera desde cero. Esta protagonizada por la actriz canadiense
Molly Parker. Esta serie estadounidense esta basada en un formato italiano inspirado
a su vez en una historia real.

'Querer’

Si atin no has visto “Querer” he de decirte que vas tarde. Es una produccion original
de Movistar que no te dejara indiferente y te mantendra en tensién a lo largo de sus
cuatro capitulos. Su protagonista, Miren, abandona el domicilio conyugal tras 30 afios
de matrimonio y dos hijos en comun, y denuncia a su marido por violacién continuada.

Esta grave acusacién pone en un compromiso a los hijos de la pareja, porque se ven
obligados a elegir entre creer a su madre o apoyar a un padre que defiende su
inocencia. Un viaje familiar que avanza en paralelo al judicial con un mismo objetivo:
conocer la verdad. Un gran reparto ayuda a que te metas de lleno en este drama
familiar.



"Muertos SL'

“Muertos SL” es otra produccién original de Movistar Plus+ que te hara pasar un buen
rato. Esta comedia protagonizada por el siempre desternillante Carlos Areces ha
estrenado hace poco su segunda temporada, por lo que tendras material para unas
cuantas horas de risas en familia o0 con amigos.

Muertos, S.L.



Cuando fallece el propietario y fundador de la Funeraria Torregrosa, Gonzalo
Torregrosa, su mano derecha hasta el momento, Damaso Carrillo, cree que lo mejor
para el negocio es que él asuma el mando. Pero, contra todo prondstico, Nieves, la
septuagenaria viuda, se pone al frente de la empresa, ayudada por su intil y entusiasta
yerno, Chemi, experto en marketing.

Damaso decide iniciar una conspiracién y manipulaciéon de sus compaiieros contra la
nueva direccién, por lo que la empresa se vera obligada a enfrentarse a la competencia,
la funeraria Transitus, y a un caso a lo #metoo, que amenazaran el legado de Gonzalo
Torregrosa.

"Matlock'

Otra propuesta internacional que puedes ver en Movistar Plus+ esta protagonizada por
la mitica Kathy Bates, que interpreta a Madeline Matlock, una septuagenaria amable e
inteligente que después de 30 afios sin ejercer como abogada trata de conseguir un
puesto de trabajo en la prestigiosa firma Jacobsen Moore. Con su astucia y sus grandes
dotes sociales logra un periodo de prueba de dos semanas en dicho bufete, donde
comienza a trabajar para la implacable Olympia.

De esta manera, Matty se une a su equipo con los jévenes abogados Billy y Sarah que
no ven con muy buenos ojos su incorporacion. Matty, con su amabilidad y encanto, va
logrando que la gente confie en ella, ya sean sus nuevos comparieros de trabajo en el
bufete o las personas involucradas en los casos que le asignan. Pero lo que no saben es
que Matty tiene un plan oculto y esta dispuesta a todo para hacer justicia.



'Celeste’

Carmen Machi llega a 'Celeste' desde la celebradisima 'La Mesias' Movistar Plus+

Y acabamos esta propuesta de series que puedes ver en Movistar Plus+ con otra
produccion original de la plataforma. Se trata de “Celeste”, protagonizada por Carmen
Machi, que se mete en la piel de una veterana inspectora de Hacienda. Ella es Sara
Santano, una funcionaria que esta a punto de jubilarse, pero recibe el que podria
considerar el encargo mas importante de su carrera en su dltimo dia.

Tiene la misién de demostrar que la popular cantante internacional Celeste reside
habitualmente en Espana y, por tanto, que debe pagar aqui sus impuestos. De ella
dependera que Espafia se embolse 20 millones de euros. Para ello, Sara tendra que
aparcar su vida y recorrer la de Celeste para demostrar que pas6 aqui 184 dias en el
ultimo afio.

Movistar Plus+, ¢qué condiciones tiene?

- Suscripcién mensual: 9,99 euros, impuestos incluidos.

- Sin permanencia.

- Permite dos reproducciones simultaneas en cualquier dispositivo y ubicacion.

- No es necesario contratar fibra ni tener un mévil Movistar, puedes ser del operador
que quieras.



Lo mas esperado del cine espafiol y latinoamericano se cita en Mdlaga con una abundante
programacion y una seccién oficial que destaca por el gran nimero de peliculas dirigidas
por mujeres.

Imdagenes de 'Uno equis dos' (arriba a la izquierda) y 'La buena letra' (abajo a la izquierda)
con el cartel oficial del Festival de Malaga 2025

El mayor escaparate del mundo del cine en espafiol, sea de cosecha nacional o
latinoamericana. Asi se presenta el Festival de Malaga y que en su 28° edicion, del 14 al
23 de marzo, hace honor al certamen con la inclusién en su programa del mayor nadmero
de obras audiovisuales, sean largometrajes, cortos, documentas o series, hasta la
fecha. Hasta un total de 260 producciones procedentes de 54 paises distintos lo que,
respecto al afio anterior en la que hubo 246, significa un incremento del 5,6 por ciento.
En cuanto a mas datos destacados, también aumenta la seleccién de operas primas asi
como la cantidad de peliculas dirigidas por mujeres.


https://www.20minutos.es/cinemania/minuteca/festival-de-malaga/1/

Para enmarcarlo tenemos unas gafas de colores para bucear. Es el disefio del cartel obra
del arquitecto Javier Diaz Garrido. "Se trata de intentar representar las diversas miradas
que se dan en un evento tan plural y enriquecedor como es este festival. Poniendo en el
centro del mismo el mar, la luz, el color y la alegria que transmite una ciudad tan abierta
y acogedora como es Malaga", segiin recoge la web oficial del Festival.

Y una imagen que no es casual porque estrena nueva sede, La Villa del Mar, junto ala
orilla y acogiendo actividades variadas, conciertos y novedades en tecnologia audiovisual
y gaming en la misma playa de la Malagueta. El certamen se acerca al mar, pero también
nos invita a sumergirnos en su extensa y potente programacion.

Las galas de inaguracién y clausura

La actriz Barbara Lennie, ganadora del Goya por Magical Girl, sera la presentadora de la
gala de inauguracién que tendra lugar este viernes 14 de marzo. La pelicula elegida para
abrir el telén es La deuda, tercer largometraje de Daniel Guzman y a competicién en la
seccion oficial. Mezcla de drama social y thriller en torno a "esos personajes que intentan
vivir dia a dia con dignidad e ilusién atn teniendo casi todo en contra", en palabras
del propio director.

Imagen de 'La deuda’

En la ceremonia de entrega de premios y clausura, el domingo 23, se contara por primera
vez con la proyeccién de una serie. Se trata de Mariliendre, una ficcién musical creada
por Javier Ferreiro y producida por los Javis. Y los encargados de conducir la gala seran
la periodista Elena Sanchez y Salva Reina, ganador del Goya a mejor actor de reparto
este afio por El 47.


https://festivaldemalaga.com/
https://www.20minutos.es/cinemania/minuteca/barbara-lennie/3/
https://www.20minutos.es/cinemania/criticas/critica-47-una-obra-artesano-todo-desprende-autenticidad-5628242/

Récord de peliculas en la secciéon oficial

La pugna por la Biznaga de Oro, el maximo galardén de certamen,tendra a 22
contendientes, pero lo importante es que cada espectador encuentre su cine, sea en el
mismo festival o cuando se estrenen posteriormente. De los titulos de la seccién oficial a
competicién, 15 son producciones espafioles y las 7 restantes latinoamericanas.
Ademas, un buen ejemplo de este incremento de la presencia femenina esta en que el 60
por ciento de los titulos a competicién son dirigidos por mujeres.

'La furia' Ringo Media

Por la parte espafiola, a priori destacan, ademas de La deuda en la inauguracion, EI celo
de los animales de Santi Amodeo. La buena lIetrade Celia Rico Clavellino, La buena
suerte de Gracia Querejeta, La furia de Gemma Blasco, Los tortuga de Belén Funes, Molt
lluny de Gerard Oms, Sordade Eva Libertad, Tierra negrade Alberto Morais o Una
quinta portuguesa de Avelina Prat.

Y de las distintas cinematografias representadas, Culpa cero (coproduccién entre Espafia
y Argentina) de Valeria Bertuccelli y Mora Elizalde, EI diablo en el camino de mexicano
Carlos Armella, £l ladrén de perros del chileno Vinko Tomici¢ Salinas o Nunca fui a
Disney de la argentina Matilde Tute Vissani.

Cine de autor y cineastas a descubrir

Nutrida seleccién también en la seccion oficial fuera de concurso con 21 peliculas en la
que sobresalen los mas recientes trabajos de cineastas consagradosy obras de
marcado acento autoral.



Es el caso de 2 de Julio Medem, Los aitas de Borja Cobeaga (con Quim Gutiérrez y Juan
Diego Botto), Playa de Ilobosde Javier Veiga (con Dani Rovira y Guillermo
Francella), También esto pasard de Maria Ripoll, Tierra de nadiede Albert Pint6 (con
Luis Zahera y Karra Elejalde), Uno equis dos de Alberto Utrera (con Paco Le6n y Stephanie
Magnin) o la romantica Un afio y un dia de Alex San Martin.

Malaga, un escenario de cine

La misma Malaga ha sido lugar de rodaje o donde ambientar la accién. Hay estaran Aullar,
Opera prima del malaguerio Sergio Siruela, thriller y drama social con el alcoholismo y sus
consecuencias en las relaciones familiares. Virgenes de Alvaro Diaz Lorenzo ambientada
en el verano de 1968 con tres jévenes protagonistas rumbo a Torremolinos dispuestos a
perder su virginidad en esos tiempos del boom turistico y las suecas en bikini, mas el
trasfondo social de la época. Y Hamburgo de Lino Escalera, un thriller en torno a un
conductor que transporta las chicas de los clubs de alterne de la Costa del Sol propiedad
de mafias locales.

Seriemania

A la serie musical Mariliendre que cerrara el certamen, afiadir tres mas, también en la
seccién oficial fuera de concurso. Son La cancién, miniserie de 3 episodios para Movistar+
que recreara el triunfo de Massiel (interpretada por Carolina Yuste) en Eurovision del 68
cantando 'La, La, 1a' Asi como Perdiendo el juicio, serie de 10 episodios de Atresmedia
protagonizada por Elena Rivera.

Carolina Yuste en 'La cancidon' Movistar+



Y Weiss & Morales, produccion hispano alemana de 4 episodios con participaciéon de
RTVE en la que Miguel Angel Silvestre y Kaita Fellin encarnan a la pareja protagonista,
los inspectores Weiss y Morales del titulo obligados a colaborar juntos en un caso de
asesinato que implica a la comunidad alemana en Canarias. Una serie procedimental que
en cada uno de sus episodios, de 90 minutos de duracién cada uno, se presenta un caso
distinto.

Jurado y homenajeados

El jurado de la seccién oficial a competicion estara compuesto por 8 expertos: la actriz
argentina Mercedes Moran como presidenta junto a las también actrices Belén
Cuesta, Irene Escolar y la chilena Daniela Vega, el director Carlos Marqués-Marcet, la
directora Pilar Palomero, el musico y cinéfilo Pucho (vocalista de la banda de rock
Vetusta Morla) y la gestora cultural mexicana Estrella Araiza.

Y los premios de reconocimiento este afio seran para Carmen Machi con la entrega del
Malaga-Sur por su vinculacién con el certamen, la actrizMaria Luisa San José que
recibira la Biznaga Ciudad del Paraiso, la veterana guionista Lola Salvador con el premio
Ricardo Franco, reconociendo su contribucién al sector audiovisual, y la joven
directora Elena Martin Gimeno, distinguida con el Malaga Talent - La Opini6n de Malaga.
Ademas de una Biznaga Honorifica al cineasta argentino Alejandro Agresti.


https://www.20minutos.es/cinemania/minuteca/carmen-machi/1/
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LASARTE-ORIA

El programa del 8-M traera esta tarde
a la Casa de Cultura la serie ‘Querer”

Se proyectaran los
cuatro episodios

de los que consta

la serie, con entrada
a seis euros

MARIA CORTES

LASARTE-ORIA. Okendo Zinema
Taldea llega esta tarde nueva-
mente a la Casa de Cultura con
su sesion de cineforum. En esta
ocasion, serd una cita especial,
ya que se enmarca dentro de los
actos previstos por el Dia Inter-
nacional de la Mujer. Las perso-
nas que se acerquen hoy, a par-
tir de las 20.00 horas, podran dis-
frutar de la miniserie ‘Querer’.
«Se proyectaran los cuatro epi-
sodios de los que consta la serie.
En ella, se relata la historia de Mi-
ren, que tras 30 anios de matri-
monio y dos hijos, abandona el
domicilio conyugal y denuncia a
su marido por violacién conti-
nuada. Esta grave acusacion obli-
ga a los hijos a elegir entre creer
a su madre o apoyar a un padre
que defiende su inocencia. Un
viaje familiar que avanza en pa-
ralelo al judicial con un mismo
objetivo: conocer la verdad», des-
tacan los organizadores.
‘Querer’ es la primera serie de
television que dirige Alauda Ruiz
de Azua, considerada una de las
directoras espaniolas de mayor
proyeccion actual tras alzarse con
el Goya a la Mejor Direccion No-
vel por ‘Cinco Lobitos’ (pelicula
ganadora de tres premios Goya).
Ruiz de Azua firma, junto a
Eduard Sola y Julia de Paz los
guiones de los cuatro episodios

Los jubilados
disfrutaron
del coloquio

ISAAC FARRE

Los socios del hogar del jubilado Biyak Bat también han podido partici-
par de la programacién organizada con motivo del Dia Internacional de
la Mujer. Esta misma semana, los lasarteoriatarras tuvieron la ocasion
de acudir a la sede social para tomar parte en un coloquio sobre cine

que se celebré alli.

que conforman la miniserie que
se podra ver hoy en Lasarte-Oria.
Las entradas, en taquilla u onli-
ne, a 6 euros.

Autodefensa feminista
Continuando con las actividades
programadas por el 8M, mana-

na sabado, un taller de autode-
fensa feminista para adolescen-
tes. Serd de 11.00 a 14.00 horas
y las jévenes lasarteoritarras que
quieran participar deberan ins-
cribirse en el Centro de la Mu-
jer. Un ano mas, las jévenes del
municipio pueden participar en

esta actividad organizada para
ellas, en la que podran durante
una manana aprender alguna
técnica de autodefensa, pero so-
bre todo compartir con amigas
o conocer a otras chicas de su
edad en un entorno agradable y
seguro.

P.32



José Maria Garcia y José Ramén de la Morena protagonizaron durante muchos afos
una ferviente batalla radiofénica en el que cada exclusiva y cada entrevista era una
guerra de trincheras. Su historia ya es incluso conocida por los mas jévenes, cuando
Movistar Plus+ versioné una serie sobre sus vidas llamada 'Los Reyes de la Noche'.



El tiempo les reconcilio, aunque siempre se habian mostrado algo reticentes a
comparecer juntos. Pero el escenario se ha suavizado hasta el punto de que ya hasta
lo hacen por iniciativa propia.

Ahora se han unido en el podcast 'Resonancia de Corazén' para la Fundacién José
Ramoén de la Morena y han abordado la época en la que se tiraban los trastos a la
cabeza. José Maria Garcia es especialmente critico con ellos: "Eramos dos gilipollas
locos, que habiamos perdido la cabeza, al menos lo digo por mi. Yo me equivoqué
gravemente y el mérito de que estemos aqui juntos lo tienes tu, pues se te ocurrié
un dia llamarme”.

De la Morena comparte la opinion de su rival durante tanto tiempo y considera que
tienen mas puntos en comun ahora que ha pasado el tiempo y ya no hay una lucha
por las audiencias de por medio: "Quizas también porque en aquellos tiempos nos
separaban mas cosas de las que nos unian y ahora nos unen mas cosas de las que
nos separan. Ahora nos une el mismo miedo a enfermar y a morir, el mismo miedo
por la juventud de este pais por los politicos de este pais".

Pese a que su historia de confrontacidn tiene ya solera, ha vuelto a cobrar fuerza
después de que dos grandes personalidades, en este caso televisivas, como Pablo
Motos y David Broncano se enzarzaran en una disputa por ser el programa mas visto
del Access Prime Time. Su cara a cara se encrudecio cuando el presentador de La
Revuelta acusé a El Hormiguero de boicotear su entrevista al campedn del mundo
de MotoGP, Jorge Martin.

Aunque hubo una clara relacion en la cultura popular sobre ambos seriales, los
protagonistas del primero practicamente se lo toman como si fuera un chiste. José
Maria Garcia, de hecho, responde tajante a la pregunta de José Ramén de la Morena:
"Esto es una broma".



"Pablo Motos no es buena gente. Y Broncano, que para mi es una opinién personal
que puede estar de acuerdo, ;no? Motos no es presentable para mi. Broncano si,
pero tampoco me gusta demasiado. Estos son dos mufiequitos que he comparado
con aquello. Lo que pasa es que aquello no era una guerra De la Morena-Garcia, era
una guerra de una empresa que queria acabar con la otra. Y una empresa, la empresa
tuya, te utilizé a ti. Pero bueno, es que es ley de vida", sentencia.

“Es la Gnica vez que una empresa compra a otra para cerrarla”

Ambos periodistas se han perdonado, aunque todavia hay alguna rencilla por lo que
ocurrio. Ahi se aprecia en aquella batalla empresarial. José Maria Garcia
consideraba que De la Morena era poco menos que una marioneta en manos de una
cadena que queria arrasar a su adversario. Algo que, por otro lado, ya han hablado
en alguna que otra ocasion, sin que exista ya la posibilidad de réplica. De hecho, el
conductor del podcast lo asumio y ni siquiera respondio.



Se refiere exactamente al momento en el que José Maria Garcia practicamente se
autoproclamoé un lider que combatia contra Prisa como el grupo mediatico mas
potente del pais. Prisa compré Antena 3 cuando esta dominaba'y el periodista acabd
saliendo por la puerta de atras. Poco después empez6 De la Morena y, con él a los
mandos, se inicid la travesia que todos conocemos. El primero siempre considerd
que el segundo era un simple pedn en manos de la empresa, aunque el tiempo
acerco posturas.

Contintia José Maria Garcia reviviendo batallitas: "Yo he hecho cosas que eran de
locos. Por ejemplo, creo que es la unica vez en el mundo que una empresa compra
a otra para cerrarla. Bueno, pues eso es lo que hicieron conmigo. Prisa compré
Antena 3 para cerrarla, pero bueno, eso ya ha pasado. Yo no paso factura a nadie,
eran otros tiempos y demas. Pero, claro, ;qué sacamos de aquella guerra? Pues
divertir mucho a la gente, jorobarnos los dos".

José Ramén de la Morena, esta vez con el rol de entrevistador a sus espaldas,
sentencia: "Pero hicimos buena radio". Garcia compartio: "Hicimos buena radio”.



Filmin, en busca de la singularidad

Por Redaccién AV451 - 11 marzo, 2025

Filmin, la plataforma espanola especializada en producciones independientes, ha sido
noticia recientemente tanto porque su principal accionista, Nazca Capital, esta
buscando comprador, como por la campafa de publicidad con Maria Patifio como
protagonista que ha acompafnado al estreno de ‘La sustancia’. La pelicula de Demi
Moore y Margaret Qualley ha sido el estreno mas visto de la historia del servicio,
superando las cifras de ‘Anatomia de una caida’. Después de casi dos décadas en el
mercado, todo el mundo sabe de qué palo va Filmin, igualmente, Audiovisual451
repasa con Jaume Ripoll, director editorial y de desarrollo de Filmin, cuél es su
acercamiento al cine espafiol.

Audiovisual451: {Qué peso tiene el cine espariol en la oferta de Filmin?

Jaume Ripoll: “Es cada vez més relevante. Y también el papel de Filmin en la
financiacién de cine espafnol es cada vez mas relevante, entramos en varios proyectos
cuando aln estdn en fase de desarrollo y muchos productores nos incluyen en sus
candidaturas cuando se presentan a las ayudas del ICAA y eso es importante, sin
duda.”


https://www.audiovisual451.com/author/admin/

A451: Para Filmin, {cuél es la férmula idénea a la hora de participar en los proyectos?

J.R.: “Desde hace afios entramos en peliculas en su fase de desarrollo, empezamos con
‘Barcelona, nit d’estiu’ [2013], de Dani de la Orden, y hoy en dia continuamos
haciéndolo, mismamente, es el caso de ‘Anatomia de una caida’, en la que entramos
cuando estaba en desarrollo. El coste de adquirir los derechos de primera ventana es
inferior al de entrar en la produccién de una obra, eso es incuestionable, y para una
compafia como la nuestra, con los recursos limitados, creemos que lo mas inteligente
es hacer uno o dos originals cada uno o dos afos, y adquirir los derechos de cuantas
mas peliculas mejor. En 2023 y 2024 hemos seguido esta estrategia y la mantendremos
en 2025.

Ademads, seguimos con nuestra linea de producciones originales, en este 2025
presentamos ‘Ruido’, el debut en el largometraje de la directora Ingride Santos,
nominada al Goya al Mejor Cortometraje de Ficcién en 2021 con ‘Beef’.”

A451: {Qué derechos son irrenunciables para vosotros? Por ejemplo, compartis
muchas peliculas con Movistar Plus+...

J.R.: “Depende, cuando se arma un proyecto, la cuestion es ver cdbmo podemos
encajar los diferentes agentes y cdmo podemos ayudar a que ese proyecto vea la luz.
Tenemos una relacién de amistad y de cordialidad con Maria Rubin, responsable de
cine espafiol en Movistar Plus+, y eso hace que todo sea mucho mas facil, en el sentido
de que, en lugar de pegarnos, vamos a ayudarnos a nosotros y también a ayudar a
los productores para que puedan levantar su pelicula.”

A451: Algunos productores comentan que televisiones y plataformas han rebajado su
aportacién econémica a la hora de adquirir derechos de cine espafiol. ¢Es asi en el
caso de Filmin?

J.R.: “No.”
A451: Filmin distribuye también en salas de cine. {Cémo os va con esto?

J.R.: “La primera vez que llevamos una pelicula a salas fue ‘Gente en sitios’ [2013] y
en 2020 empezamos a hacerlo con més asiduidad. Creemos en la pantalla grande, la
defendemos y estamos seguros de que el mismo publico que consume en casa va a las
salas de cine. La pelicula de animacién ‘Flow’, ‘La sustancia’, ‘El ultimo late night’, ‘El
caso Goldman’ o ‘Kneecap’ son algunos ejemplos de peliculas que, recientemente,
hemos distribuido y estrenado primero en salas y que después han pasado por Filmin.
Y podemos sentirnos satisfechos con su paso por ellas.

Es verdad que las peliculas tienen dificultad para llegar al publico en salas de cine,
digamos que el espectador que va a ver unas en concreto y el resto le cuesta mas,
pero es un trabajo que tenemos que hacer antes de todos, sin duda.”

Jaume Ripoll, co fundador de Filmin y director editorial de la plataforma. EFE/David
Fernédndez



A451: {Y cdmo decidis si una pelicula debe tener estreno o no en salas de cine?

J.R.: “Todo va en funcién de las expectativas que uno tenga, también de nuestro
calendario de estrenos en Filmin, de la competencia que pueda haber cartelera, de los
compromisos que tengas adquiridos con los productores o los agentes de venta
internacionales... También te diré que habria que definir qué es un estreno en salas,
porque para nosotros lo importante es que la pelicula viaje y eso puede ser por
festivales y demas espacios en los que la pelicula pueda tener un publico asegurado.”

El equipo de Jaume Ripoll esté formado por cinco personas, entre ellas, Joan
Sala y Elodie Mellado, habituales en festivales y mercados.

A451: Los tres largometrajes espanoles mas vistos en Filmin en 2024 son ‘La mesita
del comedor’, ‘La estrella azul’ y ‘Creatura’, iqué tienen para haber atraido
especialmente a la audiencia de Filmin?

J.R.: “Singularidad. Si te fijas, las tres son peliculas que no se parecen a ninguna otra.
‘La mesita del comedor’ es una pelicula fantéastica, con un poco de terror o de drama
terrorifico, poco habitual en Espafia. ‘La estrella azul’ es un biopic musical como pocos
se han hecho en Espafa. ‘Creatura’ es una pelicula que aborda la sexualidad como
pocas veces se ha visto en nuestra industria. Cada una tiene una mirada muy personal,
de los creadores.

Me gustaria destacar también el caso de ‘Volveréis’, de Jonas Trueba, que se estrend
a finales de 2024 en la plataforma, o nuestra apuesta por Nacho Vigalondo, son
creadores con una mirada muy definida, una personalidad muy marcada, y eso es lo
que nos atrae cuando entramos en un proyecto.”

‘Ruido’, primer largometraje de Ingride Santos, original de Filmin, compite en
la Seccion Oficial del Festival de Maélaga.

A451: {Qué caracteristicas tiene ‘Ruido’ para ser un Filmin Original?

J.R.: “Repetimos con S&bado Peliculas y Playtime Movies, con quienes ya hicimos
‘Oswald’. Es el equipo detras de ‘Casa en flames’, uno de los éxitos espanoles de 2024,
y podriamos definirla como un cruce de ‘El Bola’ y ‘8 millas’. ‘Ruido’ tiene muchos
elementos que a nosotros nos parecian atractivos: la musica, unos personajes que no
estan tan desarrollados en el cine espafol, la ambientacién... Digamos que se dirige a
un publico més joven, con inquietudes parecidas a las de la protagonista. De alguna
manera, ‘Ruido’ sigue la estela de ‘Autodefensa’ y ‘selftape’, desde Filmin queremos
conectar con nuevas audiencias y creemos que ‘Ruido’ puede hacerlo. Esta pelicula
tiene una creadora con una mirada muy definida; tiene, ademés, unos productores
con los que te sientes a gusto trabajando y con un curriculum que te da toda la
confianza del mundo.

El equipo artistico y técnico de ‘Ruido’ es de primer nivel y eso hace que la obra tenga
un acabado formal muy atractivo, lo cual es también importante para Filmin. El guién
tiene todos los elementos para conectar con la audiencia, explica algo que nos parece
importante: la integracién, las nuevas inquietudes de la juventud, cémo la musica
ayuda a algunas personas a definir su vida.”



‘Ruido’.
A451: {Qué peliculas espafiolas estrenaréis en este 2025?

J.R.: “Por ejemplo, ‘La furia’, de Gemma Blasco, seleccionada en South by Southwest
y Mélaga, ‘Muy lejos’, de Gerard Oms, con Mario Casas y David Verdaguer, ‘Daniela
Forever’, de Nacho Vigalondo, o ‘Parenostre’, de Manel Huerga, el biopic sobre Jordi
Pujol. Todas ellas estan participadas por Filmin.”

A451: {Cémo descubris proyectos?

J.R.: “Contamos con el Atlantida Mallorca Talents Lab, que en 2024 celebrd su
séptima ediciéon. Como sabes este laboratorio se celebra en julio durante nuestro
festival, Atlantida. Por ahi han pasado desde ‘Samsara’ a ‘Nina’, multiples proyectos
en los que Filmin ha participado. Ademés, a la convocatoria se presentan entre 140 o
150 proyectos y a través de ellos podemos conocer a muchisimos talentos, tenerlos en
el radar y colaborar con ellos también aunque no sean finalistas del laboratorio.

Participamos también en ECAM Forum con un premio, en MAFIZ, en Abycine Lanza.
Por ejemplo, en Albacete premiamos ‘The Human Hibernation’, que tuvo su estreno
oficial en la seccién Forum de Berlinale.”

A451: {Tenéis algun plan de internacionalizacién mas alléd de Portugal a corto plazo?

J.R.: “No, de momento creo que es importante asentar Espafia y Portugal y creo que
es una decisién acertada, poner el foco aqui, creo que la complejidad del mercado y
la cantidad de propuestas que hay nos obligan a poner el 100 % de nuestros sentidos
en Espafia y Portugal. Tenemos que centrarnos en adquirir titulos relevantes para estos
territorios, apostar por buenas campafhas de marketing y establecernos como
plataforma de proximidad, por decirlo de alguna manera. Es decir, conocer el
mercado, lo que pasa por conocer tanto a los suscriptores como a los talentos, estar
en el dia a dia de los festivales, de la industria.”



Las diez peliculas espafiolas mas vistas en Filmin en 2024

1. ‘La mesita del comedor’, de Caye Casas
2. ‘La estrella azul’, de Javier Macipe

3. ‘Creatura’, de Elena Martin Gimeno

4. ‘Slow’, de Marija Kavtaradze

5. ‘Las chicas estan bien’, de Itsaso Arana
6. ‘Mamifera’, de Liliana Torres

7. ‘La memoria infinita’, de Maite Alberdi
8. ‘Nina’, de Andrea Jaurrieta

9. ‘Los pequeinos amores’, de Celia Rico
10. ’21 paraiso’, de Néstor Ruiz Medina

*Segriun datos proporcionados por Filmin



Filmin se consolida como la tercera plataforma mejor
valorada por la calidad de su catalogo cinematografico

13 de marzo de 2025

Disney+ y Netflix contindan liderando, mientras Movistar+ supera a MAX
y Prime Video

El universo del streaming en Espafa sigue evolucionando y, con él, las
preferencias del publico. Segun el ultimo Bardmetro OTT de GECA,
correspondiente al trimestre noviembre 2024 - enero 2025, Filmin se
posiciona como la tercera plataforma mejor valorada en términos de
calidad de su catdlogo cinematografico, con un 72,1% de usuarios
satisfechos. Este reconocimiento refuerza su identidad como un refugio
para los cinéfilos exigentes, apostando por una curaduria de titulos que
destacan por su valor artistico y narrativo.

Por su parte, Disney+ y Netflix contindan liderando la percepcién de
calidad entre las plataformas SVOD, consolidando su hegemonia con una
combinacién de grandes estrenos y amplios catalogos de contenido. En un
escalon inferior, Movistar+ (69,9%) logra adelantar a MAX (67,6%) y
Prime Video (65,6%), en un reflejo de la competencia feroz por ofrecer el
mejor cine en streaming.



Los titulos mas vistos: ‘Bitelchus Bitelchus’ lidera el trimestre

El informe también desvela cudles han sido las peliculas de estreno mas
vistas en plataformas durante el periodo analizado. La produccién que se
lleva la corona es 'Bitelchus Bitelchus’, sequida de las peliculas espafnolas
‘Cuerpo Escombro’ y ‘Culpa Tuya’, que ocupan el segundo y tercer puesto,
respectivamente. Este fendomeno subraya el interés del publico por las
narrativas locales y por las secuelas de titulos iconicos.

La publicidad en streaming: aceptada por la mayoria

Uno de los aspectos mas llamativos del estudio es la respuesta del publico
ante los planes con anuncios. Mas del 70% de los usuarios que han
contratado un plan con publicidad en plataformas como Netflix, Disney+,
Prime Video, Atresplayer Premium o SkyShowtime aseguran que los
anuncios no les resultan intrusivos. Este dato confirma que el modelo
hibrido de suscripcidn, que combina una tarifa mas baja con inserciones
publicitarias, esta logrando aceptacion entre los consumidores.

Pirateria en descenso, pero el consumo ilegal de contenido
deportivo aumenta

El informe también revela una tendencia alentadora: disminuye el
porcentaje de personas que recurren a la pirateria. Sin embargo, el
contenido deportivo experimenta un ligero incremento del 1,7% en
consumo ilegal, lo que indica que las retransmisiones deportivas aun
enfrentan desafios en la lucha contra la pirateria.



El futuro del streaming: mas deporte en directo

Netflix y Prime Video han empezado a apostar por las emisiones en directo
de eventos deportivos, y los datos reflejan un interés creciente en esta
nueva estrategia. Ocho de cada diez usuarios de Netflix ya saben que la
plataforma emite lucha libre en directo, aunque mas de la mitad afirma
gue solo lo consumiria si se amplia el catalogo deportivo. En el caso de
Prime Video, el 46% de los usuarios se muestran interesados en la
retransmision de partidos de la NBA, un dato que anticipa un futuro
prometedor para la integracién del deporte en los servicios SVOD.



El desafio de la eleccidon: los jovenes navegan mas antes de
decidir qué ver

Por ultimo, el estudio sefala un dato curioso sobre los habitos de
consumo: los usuarios de entre 18 y 24 afios son los que mas tiempo
dedican a explorar antes de elegir qué ver. Un 35,6% de ellos invierte mas
de 10 minutos navegando entre opciones antes de tomar una decision, un
indicativo del exceso de oferta y de la importancia de herramientas de
recomendacion mas precisas.
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Crece el interés deportivo en Netflix y Prime Video, pero
también la pirateria en deportes

13 de marzo de 2025

El altimo Barémetro OTT Cine de GECA, correspondiente al trimestre noviembre 2024 -
enero 2025, revela interesantes tendencias sobre el consumo audiovisual en Espana.
Segun los resultados de esta investigacion, Filmin se posiciona como la tercera
plataforma mejor valorada por la calidad de su catalogo de peliculas, alcanzando un
72,1% de satisfacciéon entre los usuarios. Disney+ y Netflix contindan liderando este
aspecto.

Entre los estrenos mas vistos del trimestre en las plataformas SVOD destacan la pelicula
“Bitelchds Bitelchds”, que ocupa la primera posicidn, seguida por dos producciones
espafiolas: “Cuerpo Escombro” y “Culpa Tuya”.

Disney+ y Netflix lideran en calidad de catalogo, con Filmin escalando
posiciones

En el reciente Bardmetro OTT Cine realizado por GECA, que analiza la satisfaccion de los
usuarios respecto a la calidad del catdlogo de peliculas en las plataformas OTT, coloca a
Disney+ y Netflix como lideres indiscutibles en calidad percibida. Ambos servicios
destacan con un alto porcentaje de usuarios calificando su oferta cinematografica como
buena o excelente, con Disney+ alcanzando hasta un 78,2% y Netflix un 75,4% de
satisfaccidn positiva.

En tercer lugar y destacando significativamente en el panorama de plataformas en
Espafia, Filmin ha conseguido posicionarse con una valoracidn positiva del 72,1%,
confirmando su creciente relevancia entre los usuarios que buscan calidad
cinematografica especializada.

Movistar Plus+ también mantiene una buena posicién con un 69,9% de valoracidon
positiva, seguido de cerca por Apple TV+, que obtiene un 69,2%, gracias a su contenido
original y especializado. Completan el grupo de plataformas mejor valoradas MAX
(67,6%) y Prime Video (65,6%).



En contraste, plataformas como FlixOlé y SkyShowtime presentan un porcentaje menor
de satisfaccidn respecto a su catdlogo, aunque siguen manteniendo indices de valoracion
positivos por encima del 50%.

Este estudio refleja claramente las preferencias actuales del consumidor espafiol en el
ambito de las plataformas OTT, subrayando la importancia creciente de la calidad de
contenido como un factor diferenciador clave en un mercado altamente competitivo.

La publicidad conquista las plataformas SVOD: mas del 707% la acepta sin
molestia

El estudio también aborda la introduccién de publicidad en servicios SVOD. Mas del 70%
de los usuarios con planes publicitarios en Netflix, Disney+, Prime Video, Atresplayer
Premium y SkyShowtime indican no considerar molesta esta publicidad, ya que se ajusta
a sus expectativas iniciales.

En cuanto al fendmeno de la pirateria, el Barédmetro registra una reduccidn generalizada
en su uso, aunque destaca un incremento del consumo ilegal de contenidos deportivos
(+1,7%). Ademads, mds del 50% de los usuarios menores de 45 afios admiten haber
recurrido a plataformas o webs piratas para acceder a contenido en los ultimos tres
meses.

Otra tendencia destacable es el interés creciente por los deportes en directo dentro de
plataformas tradicionalmente enfocadas en ficcidon. Un 82,2% de los usuarios de Netflix
conocia la emisién de lucha libre en directo, aunque la mitad de ellos (52,1%) solo
consumiria mas deporte en la plataforma si esta ampliara su catdlogo deportivo.
Asimismo, en Prime Video, un 46% de los usuarios manifiesta interés por las
retransmisiones en directo de baloncesto, especialmente con vistas a la incorporacion de
la NBA a su oferta.



Finalmente, el estudio destaca que los jovenes de entre 18 y 24 afios son quienes mas
tiempo dedican a elegir qué ver en plataformas OTT, con un 35,6% invirtiendo mas de 10
minutos en tomar esta decision.



EL PAIS

Las otras plataformas: Hayu, 'realities' en vena
NATALIA MARCOS 13 MARZO 2025

Las protagonistas de la tercera temporada de 'The Real Housewives of Beverly Hills'.

Estamos en la era de las plataformas, pero al final siempre hablamos de las mismas, de las
mas grandes, las mas seguidas. Sin embargo, ahi fuera hay un mundo lleno de otros
servicios de streaming con contenido de nicho que estan esperando a ser descubiertos. En
esta nueva entrega de boletines dedicados a esas otras plataformas, nos adentramos en el
mundo de la telerrealidad, con mucho lujo, familias con vidas muy ajetreadas y relaciones
enrevesadas. Hoy echamos un vistazo a Hayu, pronunciado de forma parecida a “ey you”.

Breve historia. La plataforma propiedad de NBCUniversal naci6 en 2016 para llevar fuera
de Estados Unidos programas de éxito de canales como E! o Bravo. Esta dedicado
exclusivamente a la telerrealidad y tiene entre sus franquicias mas populares Las
Kardashians y sus derivados, las Real Housewives, Bellow Deck o Top Chef. En total tiene
mas de 350 programas y 10.000 episodios disponibles sin anuncios y con opcién de
descargar para ver sin conexion a internet. Ahora esta disponible en 45 paises. Y una de
sus grandes bazas es que muchos de esos programas se estrenan en la plataforma el mismo
dia que se emiten en Estados Unidos, algo que se pueden permitir porque su contenido
solo esta en inglés, no esta doblado ni tiene subtitulos en otros idiomas.

¢Qué se puede ver? Esta claro que la telerrealidad es el contenido exclusivo de esta
plataforma, pero para conocer sus programas estrella, hemos preguntado a Hendrik
McDermott, director general de Hayu y EMEA Networks & International Direct-To-
Consumer de NBCUniversal. El ejecutivo menciona The Real Housewives, una franquicia
que ya tiene versiones en Beverly Hills, Salt Lake City, Potomac, Durban, Dubai,



Washington, Miami, Johannesburgo, Amsterdam... y asi hasta las 22 versiones en Hayu.
Otra de las franquicias estrella es Below Deck, que sigue la vida de los tripulantes de yates
de lujo y sus exigentes y complicados clientes. Otro de los titulos que menciona entre los
de mas éxito es Vanderpump Rules, un formato que naci6 en 2013 que sigue a los
empleados de un restaurante en Hollywood. También sefiala Summer House (que sigue
las vacaciones de verano de un grupo de amigos en Montauk) y Southern Charm (sobre
un grupo de ricos solteros de Charleston, en Carolina del Sur).

En Espafia. Aqui llegé sigilosamente en febrero de 2021 como servicio directo al
consumidor, es decir, que cualquiera lo puede contratar sin intermediarios. Un mes
después ya estaba en Amazon Prime Video Channels, en agosto lleg6 a Xbox y en
noviembre aterriz6 en las smart tv de LG. En la linea del resto de plataformas, no facilitan
datos de suscriptores, pero Hendrik McDermott asegura que estan muy satisfechos con el
crecimiento en Espafia. “Nos centramos en la calidad de los suscriptores (mas que en la
cantidad), analizando su valor a lo largo del tiempo, asi como métricas de alcance y
minutos reproducidos”, explica, y afiade como dato que el 50% de sus usuarios en todo el
mundo acceden a la plataforma de forma diaria. “En Espafa, la mayoria de nuestros
suscriptores descubren el contenido de Hayu a través de las redes sociales, ya sea mediante
cuentas de fans, vlogs y blogs o medios de comunicacién. Desde nuestro lanzamiento en
2021, el namero de seguidores en Esparfia ha ido creciendo de manera constante”, dice.

También le pregunté por los programas que mas se siguen en Espafia en su plataforma.
No es una sorpresa que la franquicia The Real Housewives sea la mas popular,
especialmente las ediciones de Beverly Hills, Salt Lake City y Orange County. La siguiente
mas vista es Below Deck, con Below Deck Med (la edicién grabada en el Mediterraneo) en
primer lugar. Y también tiene gran acogida entre los espectadores espafioles Vanderpump
Rules. “Los fans mas apasionados de la telerrealidad en Espafia valoran la posibilidad de
ver los programas en version original en inglés”, asegura, desmintiendo, desde su punto
de vista, que el idioma sea un handicap en este caso.



Coémo funciona y cuanto cuesta. Hayu se puede contratar tanto a través de su web como
en Amazon Prime Video Channels. Esta disponible en todo tipo de dispositivos y permite
descargas para ver el contenido sin conexion. No tiene publicidad. Eso si, como deciamos,
solo esta disponible en inglés. Ofrece una prueba gratuita de siete dias y el precio es de
4,99 euros al mes. Hay opciones para contratarlo seis meses por 23,99 euros (un mes de
ahorro) o por 12 meses por 43,99 euros (tres meses de ahorro).



Jaime Ortiz de Artinhano, de Atresmedia Cine:

«Lo que mas preocupa ahora es cdmo recuperar
el publico joven»

Por Redaccién AV451 - 11 marzo, 2025

Jaime Ortiz de Artinano, director general de Atresmedia Cine.

Atresmedia Cine sigue en racha. Por sexto afio consecutivo, en 2024 lider6 la taquilla
del cine nacional: estrend trece peliculas que recaudaron méas de 40 millones de euros
y registraron mas de 6 millones de espectadores. La franquicia ‘Padre no hay méas que
uno’ y ‘La infiltrada’ son dos de los fendmenos que contribuyeron a esas cifras.

Destacaron también ‘Buffalo Kids’, ‘La familia Benetén’, que tendré secuela, y ‘Casa
en llamas’.


https://www.audiovisual451.com/author/admin/

Tal y como Jaime Ortiz de Artifiano, director general de Atresmedia Cine, ha ido
comentando, la compafiia reducird su nimero de estrenos en 2025 con el fin de no
canibalizarse a si misma y que cada pelicula tenga su espacio. Atresmedia Cine
mantiene su inversion en cine espafnol en unos 20 millones de euros y mientras sigue
trabajando con cineastas consolidados, apostard por nuevos talentos como Estel Diaz,
Dani Castro o Bea de Silva, entre otros.

Audiovisual451: Jaime, si te preguntamos por el balance de 2024, supongo que todo
es celebrar, éno? La recaudacién de las peliculas de Atresmedia volvié a batir récord
con 40 millones de euros...

Jaime Ortiz de Artifiano: «Si, lo que pasa es que todo es efimero, asi que no nos
relajamos ni un segundo. Ha ido muy bien, estamos muy contentos, pero todavia no
estamos donde queremos estar, queremos recuperar los niveles prepandemia, volver
a 2019, nuestra vocacién como motor del cine espafiol no sélo es ser lideres, sino
reactivar el sector.

Yo, personalmente, estoy preocupado porque ha cambiado todo mucho y me temo
que todavia nadie sabe qué esta sucediendo realmente. Creo que a la gente le cuesta
mucho més levantarse del sofé e ir a las salas de cine por muchos factores, empezando
por la gran oferta de cine en casa y porque, desde hace unos afios, se ha perdido un
poco el habito de ir al cine. Esto sélo se puede recuperar con peliculas que llamen la
atencién.”

A451: {Y cuéles pueden ser esas peliculas? Por ejemplo, el afio pasado hablabas de
que os gustaria tener unas seis peliculas-evento al afo.

J.O.D.A.: “Las comedias convencionales que venian funcionando hasta la pandemia
creo que ya no funcionan igual en salas de cine. En cambio, en plataformas siguen
funcionando muy bien, asi que hay una especie de dicotomia: peliculas que funcionan
mejor en plataforma y otras que funcionan en salas.

Sabemos que ‘La infiltrada’ es un fendmeno especial que nos gustaria repetir varias
veces al afio. Nos gustaria hacer peliculas en esta linea, buenas peliculas que conecten
con la sociedad, generen conversacién y esa necesidad de ir a verlas. Que conviertan
el hecho de ir al cine en una experiencia Gnica.»

Atresmedia Cine estrenard seis peliculas en 2025, la mitad del afio pasado, y
abordara doce rodajes.

A451: {Por qué crees que ha funcionado ‘La infiltrada’?

J.O.D.A.: “Es una muy buena pelicula, con un ritmo trepidante, muy entretenida y al
mismo tiempo que habla de la historia reciente de Espafa, es decir, tiene un talento
que se nota y una historia que conecta con la sociedad. Ha generado conversaciéon y
eso ha llevado a que, después de 20 semanas en cartelera, siga haciendo cifras
sorprendentes. Mismamente, al estreno fui con mi hijo de 11 afos, estuvo callado toda
la pelicula, mantener su atencién y mantenerlo en tensién hasta el final ya es un hito.



Por otro lado, mis hijas, que son mayores, me preguntaron si eso de verdad habia
pasado en Espafia. Reconozco que, a pesar de ser vasco y de haber vivido asesinatos
como el de Gregorio Orddnez a pocos metros, apenas habia hablado con mis hijos
de ETA.”

A451: IY tenéis algin publico concreto al que querdis atacar concretamente? Por
ejemplo, iniciativas como Martes de Cine Sénior han animado mucho a este publico,
‘Casa en flames’ se ha beneficiado mucho...

J.O.D.A.: «El publico senior es el que esté ahora en el centro, como sucedia hace afios
con el juvenil, que era el que movia la taquilla. Iniciativas como Martes de Cine Senior
mantienen las cifras entre semana, junto con el Dia del Espectador, pero a mi lo que
mas preocupa ahora es cdmo recuperar el publico joven, porque no piensa en el cine,
s6lo de manera excepcional y si le has bombardeado por todos los medios, de vez en
cuando pasa como hace unos meses con ‘Cualquier menos td’, con alguna franquicia
de Hollywood... Nos parece complicadisimo, pero desde Atresmedia tenemos ahora
tres desarrollos para este publico juvenil, no podemos dejar de intentarlo, porque
Ccomo no consigamos a quienes tienen ahora 14 afios 0 mas, en pocos afios podemos
tener problemas serios, podemos seguir perdiendo espectadores y vivir una lenta
agonia. Quiza si partes de algo preexistente, tienes mas opciones con este publico
juvenil, también si apuestas por historias méas auténticas y no férmulas predisefiadas,
pero, sin duda, hay que tocar muchas teclas.»

A451: ‘Un funeral de locos’, ‘Padre 5°, ‘Sin cobertura’ y ‘Siempre es invierno’ son
vuestros estrenos mas préximos. ¢éQué puedes decirnos de cada una?

J.O.D.A.: ““Un funeral de locos’, de Manuel Gémez Pereira, es nuestra apuesta para
Semana Santa, nos ha quedado una comedia divertidisima. ‘Sin cobertura’, de Mar
Olid, es una comedia familiar clésica que se estrena a finales de agosto.



Y ‘Siempre es invierno’, de David Trueba, para estrenar en otofio, es nuestra apuesta
para la temporada de premios. De ‘Padre no hay mas que uno 5’ tan sélo puedo
decirte que es la marca Santiago Segura, icasi podriamos considerarlo un género en si
mismo!”

A451: Otros proyectos que habéis anunciado son ‘El profesor’, ‘Karateka’, ‘El viaje al
pais de los blancos’, un nuevo proyecto dirigido por Enrique Urbizu. {En qué estado
estan?

J.O.D.A.: “Del proyecto de Urbizu puedo decirte que ahora estd en manos de Arantxa
Echevarria. Enrique terminé de rodar la serie ‘Cuando nadie nos ve’ y no se sintié con
fuerzas para abordar este otro largometraje, asi que Arantxa ha retocado el guion de
Enrique Urbizu y Michel Gaztambide junto con otra guionista, y rodaremos
préximamente, es una satira sobre la Espafia actual.

De las demas peliculas que mencionas, todas estén iniciando rodaje en las proximas
semanas, en 2025 abordaremos doce rodajes y estrenaremos seis peliculas. Hemos
reducido el nimero de lanzamientos con respecto a 2024, afio en que estrenamos el
doble de titulos, para maximizar el apoyo desde el grupo, también para probar cosas
nuevas en la forma de promocionar las peliculas. Como ya he dicho en anteriores
ocasiones, lo ideal para Atresmedia Cine es estrenar unos ocho largometrajes al afio.”

‘Siempre es invierno’. Fotografia de Quim Vives.

A451: {Qué puedes contar de otros proyectos futuros?



J.O.D.A.: “Tenemos muchos rodajes no sélo para 2025, sino también para 2026.
Estamos apostando por nuevo talento, pero nos estamos inclinando maés por talento
consolidado, queremos trabajar con los grandes directores y, a la vez, reservaremos
uno o dos proyectos al afo para nuevos talentos. Vamos a repetir con Arantxa
Echevarria, David Trueba, Dani de la Orden, Daniel Calparsoro, entre otros.»

A451: {Y con qué talento joven estéis trabajando?

J.O.D.A.: “Estamos con Estel Diaz [‘Red Flags’] y una pelicula de baile urbano que se
titula ‘El banker’. También con Dani Castro para ‘El profesor’, y Bea de Silva con
‘Todos los colores’. Ahora que tenemos que cumplir con la inversidn en lenguas
cooficiales estamos descubriendo talento gallego, valenciano y catalédn. Por ejemplo,
‘El viaje al pais de los blancos’ es con Dani Sancho, que es «catalan.
Respecto al aranés, seguimos desarrollando un proyecto, estamos con el guion,
podriamos decir que esta pelicula es una especie de ‘Doctor en Alaska’ porque cuenta
la historia de un médico cataldn que tiene que trasladarse a Asturias. Este proyecto
esta llevando su tiempo, ten en cuenta que hay s6lo ocho mil personas que hablan
aranés, asi que cuando tengamos que iniciar la fase de casting va a ser curioso.”

A451: En cuanto al género documental y a peliculas de animacién, itenéis algin
proyecto?

J.O.D.A.: “Estamos trabajando en un documental producido por Los Javis. En cuanto
a animacioén, hacemos cosas mas puntuales, la animacién en televisién no termina de
funcionar y ademés son producciones largas y complejas, arriesgadas. ‘Dragonkeeper’
y ‘Buffalo Kids’ son dos de nuestras Gltimas producciones de animacién.”

A451: {Para vosotros son utiles los laboratorios y las sesiones de pitch?

J.O.D.A.: “Si, por ejemplo, estamos con un proyecto en gallego que conocimos en
una sesién de pitch, precisamente, es de Guillermo de Oliveira, ‘A Morte Nos Teus
Ollos’, lo rodaremos en otofio, es un true crime con mucho pulso.”

«S$i una franquicia funciona, la potenciaremos, por ejemplo, vamos a hacer ‘La
familia Beneton 2°, o el caso de ‘Padre’. [gualmente, estamos trabajando en
adaptaciones de novelas, al menos en tres, y en algunos remakes.»

A451: Hay muchisimas producciones que se basan en propiedades ya existentes, como
series, podcasts, libros... {Os interesa a vosotros esta linea?

J.O.D.A.: <Ahora que tenemos una posicion mas de motor de la industria tenemos
que arriesgar e intentar cosas nuevas. Si una franquicia funciona, la potenciaremos,
por ejemplo, vamos a hacer ‘La familia Benetén 2°, o el caso de ‘Padre’. lgualmente,
estamos trabajando en adaptaciones de novelas, al menos en tres, y en algunos
remakes, ‘Un funeral de locos’ es un remake, como también lo fue ‘Quién es quién’.
Pero de momento no estamos trabajando en adaptar a la gran pantalla ninguna serie
de Atresmedia.»



‘Sin cobertura’. Fotografia de David Herranz.

«Desde Atresmedlia pagamos por encima de lo que supone el cine para nosotros
para poder optar a los mejores proyectos, pero el valor del cine en la television
en abierto ha disminuido.»

A451: Algunos productores comentan que las televisiones y las plataformas han
rebajado su aportacién por los derechos que adquieren y que sigue siendo imposible
hacer peliculas de méas de 3 millones de euros...

J.O.D.A.: «<Nosotros seguimos poniendo lo mismo de siempre, pero si ha bajado la
financiacién general de los proyectos. Por ejemplo, el mercado internacional es
practicamente inexistente, entonces, no se puede contar con financiacién de fuera de
Espafia. Ademas, han subido los costes en los Gltimos cinco afos, la taquilla no es
elevada, la aportacién del ICAA se ha rebajado en algunas ocasiones también, las
plataformas no estan adquiriendo tantos derechos mundiales... basicamente, estamos
en el peor momento de mercado, con Hollywood volviendo con sus blockbusters y
nosotros compitiendo con peliculas de 2 millones de euros.

Desde Atresmedia pagamos por encima de lo que supone el cine para nosotros para
poder optar a los mejores proyectos, pero el valor del cine en la televisién en abierto
ha disminuido, no es clave en la parrilla, sélo funcionan ciertas peliculas y de forma
excepcional. Asi que, la taquilla es la Gnica manera que tenemos de rentabilizar la
inversién, hemos estrenado en los Gltimos meses peliculas de las que estamos muy
orgullosos, como ‘Quién es quién’ o ‘Sin instrucciones’ que no llegan al millén y
medio de recaudacién. Todo esto lleva a ser mas conservador, la industria en general
no se siente incentivada a arriesgar el dinero.


https://www.audiovisual451.com/quien-es-quien-estreno-en-cines-5-de-diciembre/

A451: {Qué echas de menos en la industria espafiola?

J.O.D.A.: “Maés financiacion para hacer peliculas grandes. Hoy en dia es practicamente
imposible pensar en peliculas de 10 millones de euros y necesitariamos cuatro o cinco

peliculas asi al aho para generar eventos, eso nos haria méas competitivos frente al sofa
y frente a Hollywood.”



Andina Link

La Directora General de Atresmedia Internacional dialogé con ttvnews en Andina Link
acerca del crecimiento del grupo en 2024 y el buen comienzo de 2025, y el potencial de
crecimiento que encuentra en la region de Latam.

*Con cobertura de Fernando Moreno, desde Cartagena, Colombia

Creciendo en todos los frentes, Atresmedia Internacional cerré un 2024 de gran éxito,
tanto a nivel de contenidos como de expansidn internacional.

«Hemos venido creciendo en audiencia en todo 2024», comenzé en didlogo
con ttvnews Mar Martinez Raposo, Directora General de Atresmedia Internacional,
desde Andina Link 2025.

«Nuestros programas de Antena 3, que es un canal que esta fuerte en Espafia y el
mercado internacional, que tiene programacion variada de concurso, actualidad,
entretenimiento, ficcién... una parrilla super fuerte y muy considerada. Ademas de los
estrenos de series en Atreseries, también con mucho éxito», explicd y agregoé: «Y hemos
comenzado 2025 con muchos estrenos, con practicamente todos los meses con
novedades».

Ya presente en todos los operadores mas importantes de TV paga en la region, el grupo
espafol se abrid paso hacia Andina Link para solidificar esas relaciones, ademas de crecer
en el universo OTT.


https://www.todotvnews.com/seccion/andina-link/

«Ya teniamos una presencia muy importante en los operadores tradicionales de TV paga,
con todos los grandes y acuerdos que se van renovando. Aqui, que por eso estamos en
Andina Link, lo que estamos viendo es la explosién de los ISPs, que estan afiadiendo
produccidn, y esa es la capacidad de crecimiento que tenemos. Esos son los acuerdos
que venimos a buscar», sostuvo la ejecutiva.

«Nuestra oferta va a seguir creciendo y estaremos ahi, con los canales lineales, ademas
de nuestra plataforma Atresplayer, que esta teniendo una penetracion grande con los
operadores de TV paga y también a través de estos ISPs».

La directora del grupo espafiol sostiene que la TV paga se mantendra sdlida en Latam,
gracias al esfuerzo de los operadores por diversificar sus ofertas.

«Nosotros hemos estado siempre en el ecosistema de TV paga, que se mantiene con
mucha fuerza en esta region. Los operadores han sabido incorporar otros servicios a sus
ofertas y han conseguido fidelizar al suscriptor. Todos estamos, desde el lado del
contenido, trabajando mucho y aportando contenido de calidad, para que el suscriptor
vea que su suscripcion vale».



La revisidon del sistema de ayudas
a la produccién cinematografica, un
reto mayusculo y repleto de aristas

Por Redaccién AV451 - 11 marzo, 2025

Corria junio de 2024 cuando el gobierno daba luz verde a la aprobacion del proyecto
de Ley del Cine y de la Cultura Audiovisual. Ocho meses después el texto sigue en el
limbo, con una redaccién que data de diciembre de 2022, es decir, estamos ante una
ley que nace desactualizada, méas aun teniendo en cuenta los cambios practicamente
diarios que se dan en el sector. Por eso, no es de extrafiar que el director general del
ICAA, Ignasi Camos, haya declarado en alguna ocasidén que quizé el siguiente paso
debe ser repensar el modelo de ayudas al cine de la mano de los actores implicados,
siempre que el sector lo reclame.

Mismamente, hace unos meses, en declaraciones a Audiovisual451, Camos reconocia
que “la reflexiéon que el sector ha expresado es una reflexién que, en gran parte,
compartimos. Hemos observado cémo el sistema actual de ayudas a la produccién ha
ido modificAndose cada afio para ajustarlo a las necesidades del momento y a las
reivindicaciones del sector. Aunque mantiene el valor afadido de ser un
procedimiento claramente objetivo y concurrente, puede ser revisado y mejorado
explorandose nuevas vias de financiacién de la produccién audiovisual. Prueba de ello
son, por ejemplo, las transformaciones que se implementaron para reducir la brecha
de género y que han tenido resultados tan claros y directos. El marco de la Ley del
Cine y de la Cultura Audiovisual permitird reordenar las diferentes lineas de ayudas
previstas y explorar, con la ayuda del sector de la produccidn, nuevos procedimientos
y sistemas de ayuda, siempre con el objetivo de reforzar la produccién audiovisual”.

Por mucho que el actual ministro de Cultura, Ernest Urtasun, asegure que su voluntad
es aprobar la Ley «cuanto antes y con el mayor consenso», la realidad es que pensar
en una fecha préxima en que la Ley y su orden regulatoria estén en marcha es casi
absurdo a dia de hoy.

En noviembre de 2023, en el marco del Festival de Sevilla se celebré un encuentro de
diferentes asociaciones de productores audiovisuales en el que participaron entidades
agrupadas en la Plataforma Audiovisual de Productoras Independientes (PAP) como
MAPA (Mesa Territorial de Productores Audiovisuales), ANCINE (Asociaciéon
Andaluza de Productores de Cine de Ficcién, Documental, Animacién y Seriado),
Profilm (Asociacién de empresas productoras de audiovisual internacional) y AECINE
(Asociacién Estatal de Cine).
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Los productores sefialaron entonces que el sistema actual de ayudas a la produccién
del ICAA en concurrencia competitiva no estd funcionando y estd poniendo en riesgo
una produccién de cine independiente diversa en Espafia. En ese encuentro, los
productores proponian sustituir el modelo actual de las ayudas generales del ICAA
por un fondo abierto (cash rebate) durante todo el afio, que no sea en régimen
concurrencia competitiva.

La propuesta principal de la reunién de Sevilla fue la creacién de un fondo abierto
para las ayudas generales, un cash rebate gestionado por Cultura que tenga un techo
econémico que en su opinién puede ser como el actual o mayor, pero en todo caso
seria mucho maés igualitario. A ese fondo se podria acceder durante todo el afo, lo
que evitaria la estacionalidad actual de las convocatorias, y en caso de que se agotase
la dotacidn, el productor siempre podria acudir el afio siguiente.

Esa estacionalidad de la actualidad genera un cuello de botella en los rodajes, porque
todas las peliculas se suelen rodar en las mismas fechas, en dos épocas del afio
coincidentes con las convocatorias del ICAA. Los productores también denuncian que
hay un cierto tipo de peliculas que se han quedado en un limbo porque no pueden
acceder ni a las ayudas generales ni a las selectivas. Y tampoco puede acceder a esas
ayudas cierto talento, ni proyectos con ciertas tematicas y géneros. Tampoco estan de
acuerdo con el elevado nivel de incertidumbre que conlleva el sistema de puntos
actual, que ademaés provoca una carrera insana entre los propios productores.

El descontento de los productores con el sistema de ayudas del ICAA no es nuevo,
aunque ultimamente son muchos los que creen que ya no responde adecuadamente
a las necesidades reales del sector. Un productor como Eduardo Campoy, con 40 afos
de carrera, abogaba por un modelo maés cercano al antiguo de ayudas a la
amortizacidén pero mejorado para evitar las distorsiones del pasado.

“El sistema actual de ayudas es totalmente perverso y habria que cambiarlo. Es un
modelo erréneo que no ha funcionado desde el primer dia, quizé porque no ha tenido
nunca la dotacién presupuestaria necesaria. No digo que el sistema objetivamente no
pueda ser bueno, quizd con 200 millones de euros funcionaba, pero ahora de lo que
se trata es de repartir la miseria que hay y eso no funciona. En mi opinién, era mejor
el sistema de amortizacién, aunque tenia un defecto que no se supo corregir. Era un
todo o nada al llegar a un limite de taquilla y debia haber sido un asunto gradual.
Como eso no se corrigid, con el escandalo de la compra de taquilla se cambid
radicalmente. Creo que este cambio ha sido a peor, porque no tiene sentido que
peliculas perfectamente financiadas no tengan ayudas. Habria que cambiarlo sin
tardar”, declar6 Campoy a Audiovisual451.

Centrandonos en las ayudas Generales del ICAA a la produccién cinematogréafica,
previstas inicialmente para aquellas peliculas mas ambiciosas y con mayor vocacién
comercial, entre los afos 2021 y 2024 se observan algunas constantes, como por
ejemplo que entre un 80 y un 90 por ciento de los proyectos presentados estan
impulsados a través de una AIE (Agrupacidn de Interés Econdmico), lo que indica que
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también estén financiados a través del incentivo fiscal para la produccién audiovisual.
También cabe sefialar que entre un 36 y un 45 por ciento de los proyectos
beneficiados en las ayudas generales del ICAA en ese periodo estdn dirigidos por
mujeres, algo impensable hace unos afos, cuando no existian medidas de
discriminacién positiva para impulsar la igualdad de género en el audiovisual, de tal
modo que ahora logran méas puntos aquellas peliculas lideradas por mujeres o que
cuentan con mujeres en puestos de relevancia en las producciones.

Asi, en el afio 2021, las ayudas generales apoyaron a 45 titulos, de los cuales 17 estaban
dirigidas por mujeres (37,7 %), ademads 41 contaban con AIE (91 %). Un afo después,
con dos procedimientos, se concedieron 57 ayudas en ambas convocatorias y 26 de
las peliculas apoyadas estaban dirigidas por mujeres (45,6 %), mientras que 47 de las
57 contaban con una AIE en su estructura de financiaciéon (82,45 %).

Ya en 2023 se beneficiaron de las ayudas generales 52 producciones, en los dos
procedimientos de ese afio, y 19 de ellas estaban dirigidas por una mujer (36,5 %).
En lo que respecta a las que utilizaron AIE, fueron 44 (84,6 %). Finalmente, el afio
pasado, las ayudas Generales del ICAA recayeron en 53 filmes, de los cuales 23 los
dirigieron mujeres (36,5 %) y 51 utilizaron una AIE (80,9 %).

Audiovisual451 ha recabado la opinién de las principales asociaciones de produccién
audiovisual y la de algunos productores a titulo individual que han valorado la
vigencia del sistema actual de ayudas a la produccién cinematogréfica, sus carencias,
sus virtudes, la utilidad real y las diferentes posibilidades de cambio.

Ernest Urtasun



Para la Asociacion Estatal de Cine (AECINE), que preside Maria Luisa Gutiérrez, el
sector lleva bastante tiempo reclamando la vuelta a un sistema mas objetivo de
ayudas. “En el actual sistema de concurrencia competitiva, conseguir o no la
subvencién depende no sélo de cdmo esté tu proyecto, sino de codmo estén los
demas... y, sobre todo, obliga a los productores a hacer las peliculas en una tabla de
Excel lo que perjudica a la libertad creativa y profesional”, afirma la CEO de
Bowfinger, que ademads reconoce que una de las alternativas que han propuesto al
ICAA para superar el modelo actual es el de fondo abierto (cash rebate) al que se
pueda acudir todo el afio y en absoluto creen que la solucién pase por volver al
antiguo sistema de ayudas a la amortizacién, aunque sea mejorado: “El antiguo
sistema era perverso en si mismo. Es el Gnico sistema de ayudas que yo conozca en el
que se pedian los frutos del objeto de la ayuda y no sélo el cumplir con el objeto de
la ayuda. Siempre pongo el ejemplo del campo. Es como si te dan un dinero para
comprar un tractor y te piden que recojas X kilos de trigo... “, asegura la presidenta
de AECINE.

Sin embargo, desde PROA, la Federacién de Productoras Audiovisuales,
fundamentalmente catalanas, pero que agrupa también a empresas de Valencia o
Baleares, consideran que el actual sistema de ayudas a la produccién no esta para nada
agotado. De hecho, en su opinién, ofrece una mayor seguridad juridica a los
productores que los sistemas previos. “Es cierto que el funcionamiento 6ptimo del
sistema requiere de una dotacién econdémica adecuada, que rara vez se alcanza, asi
como de un calendario estable de convocatorias que permita a los productores
planificar con certeza”, estiman.

Al igual que PROA vy de forma diferente a AECINE, que solo defiende los intereses de
la produccidon cinematogréfica, PATE representa los intereses de los productores
independientes de cine y televisién en Espafa. Sin embargo, para esta asociacién que
preside Jordi Bosch y cuya directora general es Fabia Buenaventura, el actual sistema
de ayudas a la produccién del ICAA estéd agotado y no responde a las necesidades
reales del sector, porque consideran que el sector evoluciona répido y la legislacién
siempre va por detras. Desde PATE tampoco se descarta ninguna alternativa al sistema
actual, ni la implantacién de un cash rebate, al que se pueda acudir durante todo el
afio, ni volver a las ayudas a la amortizacién pero con una mejora sustancial para
evitar perversiones del pasado.

“El cash rebatees una opcidn, pero me preocupa que eso pueda provocar una
avalancha de peticiones que puedan colapsar algunos servicios de la administracién,
volviendo el instrumento poco operativo”, sefala la directora general de PATE. A
pesar de todo, desde PATE reconocen que un cambio de modelo es algo de gran
envergadura y que merece primero un estudio de impacto para analizar los resultados
del modelo anterior y un proceso de andlisis y discusién sobre hacia dénde se quiere
evolucionar. “Hacen falta datos, andlisis, reflexiéon y luego vendrén las medidas
concretas”, asegura Fabia Buenaventura.



Nathalie Martinez, presidenta de DIBOOS-Federacién Espafiola de Productores de
Animacién y Efectos Visuales, tampoco rechaza alternativas al modelo actual: “Un
fondo abierto podria proporcionar mayor flexibilidad y accesibilidad a las
producciones de animacién, permitiendo planificar proyectos sin las restricciones de
convocatorias especificas, cuya apertura de convocatorias limita muchas veces el
acceso y obliga dejar la produccién para la siguiente vuelta (afio) si no se alinea con
las fechas de las convocatorias en los paises de los coproductores internacionales
(siempre necesarios en el caso de la animacidon debido a nuestros elevados
presupuestos)”.

La revision mejorada del antiguo modelo de ayudas a la amortizacién, que evite las
perversiones del pasado, también puede ser otra opcién para DIBOOS: “Revisar y
mejorar el modelo de ayudas a la amortizacién podria ser beneficioso, siempre que
se implementen mecanismos que eviten préacticas inadecuadas y se adapten a las
caracteristicas de la animacién. Es una conversacién que ha estado encima de la mesa
en muchas ocasiones y que esperamos que cuando se revise el modelo actual,
esperamos que junto a la aprobacién de la nueva Ley del Cine, sea una realidad”.

Sobre el sistema de puntos actual de las ayudas Generales para AECINE es totalmente
subjetivo. “A lo largo de los afios hemos ido viendo cémo se modificaban para
arreglar la foto de concesiones del afio anterior y tenian un impacto incontrolado en
el afio del cambio... ies muy complicado! Sobre todo cuando las ayudas de los
productores pretenden arreglar un montén de cosas muy licitas pero que, quizéas, no
es el lugar: apoyo a los directores con premios o taquilla, apoyo a las lenguas
cooficiales, animacién, obras experimentales, discriminacién positiva de minorias,
apoyo a la distribucién independiente, apoyo a los agentes de ventas
independientes... Si metes todas estas variables en la misma ayuda, {dénde estéan los
puntos del proyecto en si que se va a subvencionar...? Quizas habria que plantearse
maés ayudas fuertes para todos esos apoyos imprescindibles”, reconocen desde
AECINE.

Otra opinién bien diferente defienden los productores de PROA para los que el
sistema de puntos sigue siendo til, aunque lo califican como fragil y creen que seria
necesario lograr la estabilizacién de los presupuestos. “Esto podria lograrse mediante
la creacidén de una agencia similar al CNC francés. Con presupuestos estables, seria
posible trabajar en un sistema de puntos flexible, adaptado a las necesidades
cambiantes de una industria tan dindmica como la audiovisual”, apuntan desde la
federacion que preside Ferrdn Cera, que también defiende que se mantengan las dos



convocatorias anuales que permitan a los productores elaborar planes de produccién
a largo plazo, minimo a tres afios vista. Ademaés, desde PROA creen que se deberian
establecer comisiones especificas para cada tipo de ayuda, con remuneraciones
adecuadas que garanticen una evaluacién exhaustiva y adecuada de cada proyecto.

La opcidn de sistema de puntos objetivo, pero que mejore el actual, es también
interesante para los productores de PATE: “Esto seria deseable, pero con datos en la
mano de los resultados del sistema actual en la industria, el nimero de producciones,
su tipologia, si contribuyen o no a la diversidad cultural, su comportamiento en el
mercado...”, afirma Buenaventura.

Por su parte, los productores de animacién apuestan por un sistema de puntos mas
ajustado a la realidad del sector que valore aspectos como la innovacién, la
internacionalizacién y la creacién de propiedad intelectual, lo que podria incentivar
producciones de mayor calidad y relevancia. “Para la animacién estos son epigrafes
clave en cada una de las producciones: innovacién tecnoldgica, internacionalizacién,
creacién de IPs con vias diversas de explotacién, no sélo las pantallas, si no también
otras formas de entretenimiento como los videojuegos y el merchandising en general”,
sefala Martinez.

Alba Bosch, una de las productoras de ‘Los tortuga’ es partidaria de revisar el modelo
de ayudas del ICAA, para mejorarlo y que dure varios afios, porque esta es la Unica
manera de confeccionar un plan de empresa efectivo. “Si cada afo estamos
cambiando, es muy dificil establecerse de ninguna forma”.

Bosch también introduce una idea interesante en el debate: que en el caso de las
ayudas generales se tenga también en cuenta el guion: “Respecto a las ayudas
generales hace tiempo que me extrafia mucho que no se valore nada del guion.
Entiendo que no se valore de la misma forma que en las selectivas o que no tenga el
mismo peso el guion, pero que si se estableciese una cierta valoracién de los guiones.
Esto también nos ayudaria a todos a entender qué peliculas pueden formar parte de
estas ayudas generales. También pienso que es muy interesante que las generales
puedan apoyar este cine mas comercial, que va directamente a salas, pero a la vez
también a algunas peliculas de autor que representan Espafia en festivales como
Cannes y Berlin. Pero en todo caso, me parece que el guion es la base de las peliculas
y es muy extraio que no tenga ningun tipo de valoracién en las ayudas generales™.



La mejora del incentivo fiscal

Sobre otra necesidad palmaria para todo el sector y clave para la financiacién de las
producciones audiovisuales, la de potenciar los incentivos fiscales, AECINE opina que
dichos incentivos en el territorio comin estdn muy bajos con respecto a paises
préximos y, sobre todo, con respecto a algunas comunidades auténomas de Espafia
que cuentan con sus propias haciendas forales, como Canarias, Navarra y Pais Vasco.
“Esto estd creando verdaderas diferencias y desplazamientos de la industria, creando
una distorsién del mercado. Sin duda, una subida en el territorio comdn ayudaria
mucho a mitigar esos desplazamientos, sin perjudicarlos. No se trata de igualarlas,
pero si de acercarnos para que los desplazamientos sean mas asimilables por estas
comunidades que estan haciendo grandes apuestas”, explica la productora de ‘La
infiltrada’, que cree que se deberian subir las deducciones del territorio comun a
minimo un 35 por ciento en todos los tramos. Ademas, para AECINE, seria importante
que el cine independiente se considerara obra dificil para que hubiera una mayor
intensidad fiscal para este tipo de cine, “de esta forma, se podrian financiar mejor estas
peliculas™.

Desde PROA también se ve con buenos ojos que en Espafa, como en la mayoria de
los paises europeos, los incentivos fiscales coexistan de manera natural con las
subvenciones. “Son dos modelos complementarios que funcionan bien, porque el cine
es, al mismo tiempo, una industria que necesita ser incentivada fiscalmente y un bien
cultural que debe ser protegido mediante subvenciones”. También abogan por una
mejora del modelo porque para ellos ahora existe un agravio comparativo entre el
modelo nacional e internacional en Espafa. “El incentivo fiscal nacional deberia ser
monetizado de la misma manera que el internacional”, afirman, a la vez que son mas
ambiciosos e instan a incrementar el porcentaje del incentivo fiscal hasta alcanzar una
desgravacion del 50 por ciento, igualando a otros paises vecinos como ltalia.
Tampoco les parece de recibo a los productores de PROA que cada institucién (el
ICAA y Hacienda) considere que la pelicula tiene un coste diferente (es decir, el
reconocimiento de costes frente al coste contable).

Una opinién parecida tienen los responsables de PATE que, como no podia ser de
otra manera, apuestan por la compatibilidad de ambas opciones de financiacién, las
ayudas directas y los incentivos fiscales, como ocurre en la mayoria de los paises
europeos. “Los incentivos son maés utilizados para producciones de mayor tamanfo,
pero como indica el estudio del Observatorio Audiovisual Europeo, los paises mas
maduros desde el punto de vista de la produccidén suelen preferir el sistema de
incentivos. Pero dada la diversidad de tamafio entre empresas y de presupuesto en
los proyectos, es aconsejable dejar las dos vias operativas”, reconoce la directora
general de PATE.



Sobre este esquema de incentivos espafiol, “con toda su diversidad y complejidad
territorial”, desde PATE piensan que fundamentalmente ha sido atractivo para
producciones extranjeras rodadas en Espafia y, como en el caso de PROA, instan al
Gobierno a equiparar las facilidades de monetizacién de aquellas con las producciones
espafolas que en su opinién tienen un sistema méas complejo y de menor cuantia.
También creen que el incentivo espafiol en territorio comun se ha quedado rezagado.
Segin PATE, ha llegado el momento de pensar en relacionar el incentivo con la
retenciéon de derechos de propiedad intelectual en nuestro pais. “En este tema también
seria conveniente analizar qué ha pasado en estos afos y cédmo ha influido el incentivo
fiscal, qué tipo de empresas y de producciones se han beneficiado, cudl es el impacto
en el sector audiovisual y en la economia espafiola. Otro tema sobre el que habria
que reflexionar es el incorporar a los incentivos el entretenimiento de caracter cultural,
como han hecho algunos paises europeos”, sefiala Buenaventura.

Légicamente, la unanimidad sobre la relevancia de los incentivos y su compatibilidad
con otros apoyos publicos es total. Para DIBOOS, los incentivos fiscales son
herramientas efectivas para atraer inversiones y fomentar la produccién y deben
compartir espacio con las ayudas directas. “En el caso de la animacién, es crucial
mantener un equilibrio con las ayudas directas, dado que muchas producciones son
de pequefio o mediano tamafio y podrian no beneficiarse plenamente solo de
incentivos fiscales. Creo que existe una virtud en la convivencia de ambos modelos y
se debe aprovechar para cubrir todo el espectro de este sector que vive en la
dicotomia de industria + cultural”, explica Martinez.

Por eso desde DIBOOS se reclama una mejora y sencillez en los trdmites de los
incentivos fiscales para hacerlos més accesibles y atractivos, lo que podria aumentar la
competitividad internacional de este tipo de producciones. “Simplificar los procesos y
garantizar una aplicacién uniforme ayudaria a que mas proyectos se beneficien de
estas ventajas. Las garantias juridicas, la estandarizacién del proceso en Hacienda y el
consenso de modelos de auditoria que agilicen los procesos de inspeccién y
devolucién, un sistema de aval y garantias bancarias para descontar el incentivo y
eliminar intermediarios, el aumento del porcentaje para equipararnos a otros paises
de nuestro entorno... hay mucho que mejorar en el sistema actual, que ha demostrado
ser un gran impulsor del sector, pero que tras varios afios de aplicacién, nos ha dado
muchas pistas de cdmo mejorarlo”, comenta la presidenta de DIBOOS.

Pedro Hernéndez, responsable de Aqui y Alli Films, que inaugura el Festival de Méalaga
con la nueva pelicula de Daniel Guzman, ‘La deuda’, estima que si él quiere seguir
produciendo sus peliculas lo debe hacer a través de las ayudas selectivas, a pesar de



las dificultades que esto conlleva. “A dia de hoy no hay otra via. Después de 16 afios
y 18 peliculas, todavia no tenemos la trayectoria como para asegurarnos las ayudas
generales, con las que por otro lado pierdes toda independencia. Pero producir cine
independiente basado en las ayudas selectivas cada vez se estd volviendo mas
complicado, porque creo que no hay dinero en la industria como para que todas las
producciones terminemos de financiar las peliculas. Soy de la opinién que el mejor
camino es mejorar y clarificar el incentivo fiscal, porque es una herramienta que esta
funcionando y se ha demostrado rentable para el estado, muy rentable de hecho™.

El productor, que, entre otros galardones, cuenta con la Concha de Oro del Festival
de San Sebastidn por ‘Magical Girl’, va un poco més alléd con la mejora del incentivo
fiscal: “Habria que tratar de igualar el incentivo fiscal con la intensidad de las ayudas
y asi se le quitaria responsabilidad al ICAA. Y a nosotros nos quitaria toneladas de
trabajo administrativo. Ojo que soy muy fan del ICAA vy del trabajo que hacen, y creo
que el sistema de ayudas actual es lo mejor que hemos tenido. Pero dejaria las ayudas
selectivas del ICAA para unas determinadas peliculas con més intencién cultural y
autoral, y habilitaria un incentivo més ambicioso. Insisto, quitaria esa presién al ICAA
y se lo traspasaria al productor que es quien debe de asumir el riesgo. Si se pudiera
subir el incentivo al 40 por ciento en el territorio comun, que es el porcentaje que
puedes conseguir con las ayudas selectivas, podrian pasar dos cosas: se ajustaria el
namero de producciones anuales, siendo estas mas ambiciosas y al ajustarse el nGmero
de producciones, estas se podrian repartir mejor el presupuesto de las televisiones y
plataformas. Hoy en dia hay una intencién tan sana por repartir que nos va a acabar
asfixiando a todos™.

Eso si, el productor de Aqui y Alli Films es critico con el sistema actual de ayudas
selectivas porque no cree que sea competitivo: “Es muy dificil hacer peliculas de mas
de dos millones o de 2,5 millones de euros. Y con peliculas de dos millones no se
compite en ningln lado. El cine espafiol no puede competir fuera con este tipo de
peliculas, es una utopia”. Como se dice en tantas ocasiones, en Espafa se hace el cine
que se puede, no el que se quiere.

Tanto es asi, que Pedro Hernandez califica las ayudas selectivas como una trampa para
el productor novel, “porque no sé hasta qué punto es consciente del riesgo que asume.
Un riesgo durante muchos afos, no solo hasta que estrenas la pelicula. Ademés, al
recibir ayudas estatales, todo el resto de tu plan de financiacién estd condicionado. Es
una industria intervenida. Y muchos dirdn: hombre, claro, no vas a ganar dinero
encima de que te ayudan. Pero es que tampoco quiero que me ayuden a perderlo.
Para eso no necesito ayuda. No puede ser que nuestro mejor caso sea empatar, no
perder dinero. Las ayudas selectivas son una trampa inconsciente para que los
productores independientes paguemos toda la fiesta del cine espafiol. Y no estd mal
planteado porque yo me he dado cuenta después de 15 afios™.



Olmo Figueredo, también productor de ‘Los tortuga’, se opone a revisar el modelo
actual de ayudas aunque no lo ve como una prioridad y si se hace debe hacerse con
cautela y todas las garantias: “Tampoco nos oponemos a que haya un cambio de
modelo y participaremos siempre en los debates de este tipo, pero lo que si pensamos
es que tiene que hacerse con tranquilidad, escuchando a todas las partes e intentando
efectivamente ofrecer un modelo que no solamente vaya con una Unica vocacién
industrial, sino también que también impulse una vocacién autoral que pueda
competir a nivel europeo. Si vamos hacia un modelo que consolide esto, perfecto™.

Pero para el productor de ‘Los tortuga’ quizé el foco debe estar en otras cuestiones
mucho més importantes a su juicio: “Nuestra opinidn realmente sigue siendo que es
casi més importante seguir trabajando con el Gobierno para intentar elevar los
incentivos fiscales en territorio comuin para que podamos ser mas competitivos en
todos los sitios e incluso también para ayudar a comunidades como Euskadi, que estan
sufriendo una avalancha enorme de rodajes. Creemos desde luego que tiene que haber
una mayor armonizacién de los incentivos. También una armonizacién entre el ICAA
y las diferentes ayudas regionales, de manera que cuando salgan las ayudas regionales
se tengan en cuenta por parte del ICAA y que si se ha convocado la ayuda estatal,
pero todavia no salen las ayudas regionales, puedan presentarse a posteriori. Creemos
que esto es mas urgente que hacer un cambio de modelo en las ayudas generales y
selectivas del ICAA™.

Como sus companieros, para él el gran lastre de la industria es una dotacién insuficiente
de las ayudas publicas: “El problema principal sigue siendo el mismo y es que nos falta
dinero. Ahora mismo estamos viviendo un momento super estimulante a nivel de
produccién en Espafia, con unas ayudas regionales completamente consolidadas, y
que funcionan y que son capaces de mejorar el talento local. Tenemos un sistema de
incentivos que, por supuesto, siendo mejorable, es muy competitivo a nivel europeo
e internacional, y que, con poco que se hiciera, nos podriamos convertir realmente
en la industria punta de lanza de toda Europa. Pero creo que lo que falta es algo mas
de presupuesto, porque lo que es una pena es que todos los afios se queden fuera
peliculas bien armadas que cuentan con apoyo regional y con televisiones. La
diferencia de presupuesto que hay entre nuestra cinematografia con la alemana,
italiana y francesa, se percibe. Entonces, o aumentamos los incentivos fiscales o
aumentamos el presupuesto del ICAA, pero algo hay que hacer porque hay peliculas
que tendrian que estar saliendo y no lo hacen porque se quedan ‘infrafinanciadas’”,
cuenta Figueredo.



Las diferencias de documentales y animacién

Tienen muy claro en AECINE que cuando se habla de ayudas no se deberia medir por
el mismo rasero a los documentales, la animacién y la ficcién de imagen real, por lo
que quizas seria interesante abril lineas distintas, puesto que tienen un desarrollo, una
forma de produccién y de financiacién muy distintas. “A dia de hoy, se ha
distorsionado el sentido de cdbmo nacieron las ayudas selectivas y las generales del
ICAA. A las selectivas iban productores més nuevos, con proyectos mas arriesgados y
con directores sin solvencia para ir ganando experiencia hasta entrar en las generales.
La diferencia de dotacién en las selectivas era mucho menor que en las generales
(también los proyectos eran més pequefnos). Hoy la dotacién de la ayuda selectiva es
bastante similar a la general y mucho productor con proyectos que podria ir a
generales, va indistintamente a unas y otras”, dice la presidenta de AECINE.

PROA tiene un punto de vista parecido y, por tanto, la animacién y el documental
tienen caracteristicas propias que requieren de un apoyo especifico. “Este tipo de obras
merecen una atencién especial dentro de los fondos de apoyo a la produccién™.
Abundando un poco mas en el asunto, la Federacién de Productoras Audiovisuales ve
esencial en concreto mejorar el apoyo al cine documental, que a menudo presenta
desafios particulares en cuanto a plazos y financiacién: “En ocasiones, los
documentales deben comenzar su rodaje sin tener toda la financiacién asegurada o
sin conocer el disefio de produccién completo. Las normativas de reconocimiento de
costes no siempre abarcan las especificidades de estas producciones”.

También PATE apuesta por cuidar las obras de animacién y los documentales, aunque
en su caso no con lineas propias: “Me parece bien una reserva, pero hay que evitar
que haya fondos separados, de manera que, si no hay suficientes proyectos de
animacién o documentales que cumplan las condiciones, el presupuesto se pueda
reutilizar en ficcidon e imagen real, que es més probable que sea deficitario”, advierte
la directora general de PATE.

Por su parte, los productores de animacién entienden que el sistema actual presenta
limitaciones que dificultan su adaptacién a las particularidades de la animacién,
debido a los procesos de produccidén mas largos y presupuestos especificos, lo que
demanda un modelo de ayudas maés flexible y acorde a sus necesidades. Aunque su
ideal seria una linea especifica para producciones de animacién.

“La animacién y el documental enriquecen nuestra cultura y tienen un impacto
significativo tanto nacional como internacional. Reservar una parte del presupuesto
para estas categorias garantiza su desarrollo y visibilidad. Ademé&s de que competir
con imagen real, desde formatos tan diversos, a veces es como competir en universos
paralelos, hay que atender a estas diferencias y la reserva, a falta de una linea
independiente, que es la reivindicacién de DIBOOS, es una medida adecuada y
necesaria”, apunta Nathalie Martinez.



PROA rompe ademas una lanza en favor de las producciones en lenguas cooficiales,
en concreto estima que se deberia incrementar el apoyo al cine independiente
realizado en lenguas cooficiales. “Es necesario lograr cuotas de pantalla que permitan
a estos proyectos estrenarse en cines de toda Espafia y mantenerse en la cartelera. Esto
no solo favorece a la industria, sino que también ayuda a la difusién del patrimonio
cultural y la educacion cultural del pais, garantizando el acceso a la cultura”, indica.

En consonancia con que el modelo actual no esté agotado, los productores agrupados
en PROA defienden que la division conceptual entre ayudas selectivas y generales
sigue funcionando bien en estos momentos. “Las ayudas selectivas deben tener como
objetivo promover el cine como valor cultural y fomentar la internacionalizacién de
la cultura espafiola. Por su parte, las ayudas generales deberian dirigirse a aquellos
proyectos de interés comercial, con el objetivo de llegar a un publico més amplio. Esta
dualidad es similar a la de otras artes: festivales de muisica pequefios que apuestan por
el talento local y por géneros no masivos, frente a grandes eventos y festivales
destinados a audiencias masivas. De alguna manera, la salud cultural de un pais se
mide por su diversidad”.

Ignasi Camos

PATE ademas pone el foco en otro asunto que en su opinién es de suma importancia
y pocas veces sale a colacién de forma destacada cuando se debate sobre ayudas:
“Hay un tema de que normalmente no se habla, que es el entorno laboral en el que
trabajan las empresas de produccién audiovisual, en este sentido seria conveniente
incluirlo en la ecuacién, de poco sirven las ayudas o los incentivos para producir si,
en el desarrollo de su actividad, las empresas se encuentran miultiples dificultades
legales y de mercado, e incluso accién contradictoria de un mismo gobierno, pongo
como ejemplo el proyecto de Reforma Laboral del RD de artistas que lideran Trabajo
y Cultura”.



Asimismo, los productores de animacién también creen que seria beneficioso
implementar medidas que apoyen la formacién y retencién de talento, incentiven la
innovacién tecnolégica y faciliten la internacionalizacién de las producciones.
Ademas, les parece crucial apoyar a estudios independientes y emergentes para
garantizar la diversidad y renovacién del sector.

Medidas de discriminacién positiva

Sobre seguir implementado medidas de discriminacién positiva para las producciones
dirigidas e impulsadas por mujeres, Maria Luisa Gutiérrez cree que aunque las medidas
estan funcionando, “sin lugar a duda estamos lejos de ese 50-50. Por lo que deberian
de seguir en marcha”.

PATE también defiende las cuotas de género porque “hay una situacién desigual de
partida” y que estas medidas dejaradn de ser necesarias cuando las cifras asi lo reflejen.
“Comprendemos que soplan internacionalmente aires de desregulacién pero me
parece que sigue siendo necesario. Hasta ahora se ha puesto el acento en las
actividades mas autorales pero creo que habria que ampliarlo a la presencia de la
mujer en puestos relevantes o en el accionariado de las empresas productoras”, aflade
Buenaventura.

En este sentido, la presidenta de DIBOOS también ve esencial fomentar la igualdad
de género, porque mantener medidas de discriminacién positiva para producciones
lideradas por mujeres contribuird a una industria mas equitativa y diversa. “Desde
DIBOOS, apoyamos iniciativas que promuevan la inclusién y la representacion
femenina en todos los &mbitos de la animacién y los efectos visuales. Se ha avanzado
mucho en los Ultimos afios, en parte gracias a esas medidas que se han demostrado
efectivas visto el aumento de mujeres en casi todos los departamentos. No obstante,
aun queda mucho camino por recorrer y sigue siendo mucho mas dificil para una
mujer levantar la financiacién de una pelicula de la que es directora, e incluso maés,
conseguir su segunda pelicula, por citar un ejemplo”.

El productor de la Claqueta PC va un paso maés alld y se pregunta si realmente es
necesario ahora mismo un cambio de modelo en las ayudas a la produccién, porque
valora muchos de los beneficios que ha traido al sector, entre ellos, una mayor
igualdad: “{Hace falta un cambio de modelo en las ayudas a la produccién del ICAA?
Bueno, es una opinién que tiene alguna gente, pero nosotros como estamos cémodos
dentro de este modelo actual. Si que sentimos que hay ajustes que realizar, pero
preferimos sencillamente no hacerlo si lo que se pretende es cambiarlo a un mes de
que salgan las ayudas. Creemos que este es un modelo que ha ayudado en muchos
elementos, como a que estén saliendo nuevas voces dentro del cine femenino,
también creemos que es un modelo que ha ayudado mucho a que haya directores y
directoras noveles, creemos que es un modelo que ha ayudado también a que haya
dentro de las ayudas generales peliculas con vocacién autoral, pero con una mayor
dotacién y esto es fundamental también para poder competir de ta a td con el cine
europeo. Siempre hablamos de cine autoral, pero la diferencia entre hacer cine autoral



en Espafia con dos millones de euros y hacerlo en Francia con casi diez millones de
euros, la diferencia es realmente muy importante. Cuando una pelicula llega a Berlin
o llega a Cannes no es casualidad de que de repente ahora nos estén mirando, es
porque tenemos peliculas con mas recursos”, manifiesta Figueredo.

Es una realidad que las medidas para impulsar la igualdad de género en el audiovisual
estdn dando sus frutos, pero todavia el equilibrio estd muy lejos. La Asociacién de
Mujeres Cineastas y de Medios Audiovisuales (CIMA) presenté en junio pasado el
informe ‘Las mujeres en el sector cinematogréfico del largometraje espafiol 2023". La
principal conclusién del informe es que el largometraje espanol continta siendo un
sector masculinizado: el 38 por ciento (1.157) de los cargos estudiados (los méas de
200 presentados a los premios Goya) estan ocupados por mujeres y el 62 por ciento
(1.884) restante, por hombres.

El Informe CIMA 2023 también revela que en largometrajes de imagen real hay un
39 % de mujeres frente al 61 % de hombres, unos porcentajes casi iguales en obras
documentales. En producciones de animacién, la diferencia es mayor: 22 por ciento
de mujeres frente a un 78 por ciento de hombres.

Maria Luisa Gutiérrez

Desde hace 10 afos CIMA elabora un informe anual que da datos claros de las
desigualdades en los cargos de responsabilidad en el cine espafiol, lo que a su juicio
justifica la necesidad de aplicar medidas de género, como las cuotas o el sistema de
puntos, para garantizar méas oportunidades a las cineastas.


https://www.audiovisual451.com/informe-cima-2023-la-brecha-de-genero-continua-cerrandose-pero-aun-queda-mucho-por-hacer/
https://www.audiovisual451.com/wp-content/uploads/2024/06/INFORME-CIMA-2023.pdf

Segln el Gltimo Informe CIMA, las mujeres que ocuparon cargos de responsabilidad
en los distintos departamentos ocuparon solo un 38 % del total de profesionales.
Hace 10 afnos era del 26 por ciento. “Estas acciones positivas son clave para corregir
la falta de visibilidad y liderazgo de las mujeres en la industria, permitiendo que se
conviertan en referentes y avanzando hacia un sector mas inclusivo y equitativo”,
reivindican desde la asociacion presidida por la productora Guadalupe Balaguer.

Ayudas también para series

Otro punto delicado del anélisis es el meter el cine y la series en el mismo saco para
las ayudas a la produccién, algo que podria darse con la nueva Ley de Cine y la
Cultural Audiovisual: “El problema que nos estamos encontrando para ponernos todo
el sector y la administracién de acuerdo con la Ley de Cine es, precisamente, que
estemos cambiando una ley de cine por una ley de cine y otras obras audiovisuales.
Es muy dificil no romper el statu quo de las series o el cine al introducir definiciones,
o clausulas que benefician a uno en perjuicio de las otras, o al revés. La legislacion esta
siendo complicada. Desde luego que creemos que la nueva Ley siempre va a tener que
garantizar que el fondo cinematogréfico es para el cine y que las nuevas lineas para
series tendran que salir de un presupuesto aparte. Pero el riesgo de que en el futuro
el fondo baje y con la bajada se abran esas lineas estd ahi... y eso, a AECINE, le
preocupa muchisimo”, concluye Maria Luisa Gutiérrez.

En el caso de PROA, la convivencia de ambos sélo se podria abordar con un aumento
considerable de la dotacién econémica: “El cine necesita una inversién consolidada
de 100 millones de euros e incrementarla para poder abordar las series. Sin embargo,
es fundamental recordar que las ayudas publicas deben servir para apoyar a los
productores independientes, no para financiar obras de cadenas de televisién o
plataformas privadas”. También entienden que los productores deben mantener la
propiedad intelectual de sus proyectos y que deberian existir comisiones de evaluacién
artistica para garantizar que los proyectos sean culturalmente relevantes, ademas de
industrialmente viables.

Desde PROA subrayan que “las series pueden financiarse a través de incentivos fiscales,
y aunque no podemos afirmarlo abiertamente, es evidente que son las plataformas y
las cadenas privadas las que se benefician de estos incentivos. No seria correcto
destinar ayudas publicas a estas producciones”.

Como no podia ser de otra manera, también PATE estd muy a favor de que las series
sean apoyadas con ayudas publicas: “En un mundo en el que la frontera entre cine y
series es cada vez mas indefinida, nos parece bien que las series puedan ser susceptibles
de ayudas, aunque creemos que deberia ir ligada al desarrollo y a la retencién de IP y
a potenciar las coproducciones internacionales. Dado lo reducido que es actualmente
el Fondo de Proteccién, seria necesario un incremento presupuestario para no
perjudicar a las peliculas™.



También respalda la creacién de una linea especifica para series la presidenta de
DIBOOS: “Dado el auge y la relevancia de las series, especialmente en plataformas
digitales, seria adecuado establecer una linea especifica de apoyo para su produccién.
Esta linea deberia considerar las particularidades de las series, como su formato
episddico y su potencial para atraer audiencias continuas. Para evitar afectar al
presupuesto destinado al cine, podria explorarse la asignaciéon de fondos adicionales
o la colaboracién publico-privada para financiar estas producciones. Lo que hay que
garantizar es que la inclusién de las series no merme un ya exiguo fondo de ayudas al
cine, menor que en la mayoria de los paises de nuestro entorno con el mismo peso
cultural que Espana. Por tanto, hay que buscar un sistema para ampliar ese fondo para
el cine y, ademaés, también aumentarlo lo suficiente para cubrir el fondo de ayudas
destinadas exclusivamente a las series”, concluye Nathalie Martinez, presidenta de la
Federacién Espafola de Productores de Animacién y Efectos Visuales.

En definitiva, el modelo de ayudas a la produccién audiovisual nunca va cubrir todas
las expectativas de todos los agentes implicados. El cambio de modelo es un reto
repleto de aristas que no debe ser tomado a la ligera, porque es obligatorio que su
vigencia se alargue en el tiempo y ofrezca seguridad juridica completa. También debe
tener en cuenta tanto las obras mas comerciales como las méas autorales, ademas de
las especificidades de obras documentales y animacién. De lo que no hay duda es que
los incentivos fiscales como propuesta complementaria a las ayudas directas deben
mejorarse en el territorio comudn si no se quieren alimentar las distorsiones entre las
diferentes regiones.






El anunciante tendrda mayor protagonismo en la 40 edicién de AedemoTV, que se
celebra los dias 26, 27 y 28 de marzo en La Coruia, nos adelanta José Manuel
Eleta, adjunto a la direccion de Barlovento Comunicacion y miembro del comité
organizador del seminario, a IPMARK. Habrd una nueva mesa inaugural de
diferentes marcas, moderada por el presentador Ramén Pellicer, de 3Cat

Hemos hablado con José Manuel Eleta sobre las novedades que presenta el
seminario este ano y del contexto del medio televisivo en general. La medicion sigue
siendo un reto, especialmente, en torno a la televisién conectada (CTV).

Como miembro del Comité Organizador de AedemoTV 2025, ;qué destacaria del
programa de esta edicion? ;Cudles son las principales novedades?

Del programa de esta edicion, destaco, como siempre, el alto nivel de los ponentes,
con la presencia de las principales cadenas de television, los operadores de
medicién, principales agencias de medios, etc. Como novedad, tendremos una
sesion con una mesa coloquio donde el sector anunciante compartira su vision de
lo que esta ocurriendo en el ecosistema. Este actor, siempre fundamental en el
devenir de la televisidn, deberia tener mds presencia en el foro, mas alld de la mesa
redonda del viernes en que siempre estdn representados. Por ello, hemos querido,
en esta 402 edicion del seminario, crear una nueva mesa inaugural de diferentes
marcas, moderada por el presentador Ramén Pellicer, de 3Cat.

Como novedad, y tras la tercera sesidén de la tarde del jueves, tendremos el honor
de contar con la presencia de José Ignacio Wert, ex ministro Educacién, Culturay
Deporte, que tiene un amplio conocimiento del ecosistema audiovisual, y con la
figura de Pablo Carrasco, de amplisimo bagaje también en el sector, tanto desde el
punto de vista de los operadores de televisibon como desde la perspectiva de la
produccion de contenidos, ahora desde Proamagna.

Por lo demds, el atractivo viene del alto nivel, como he dicho anteriormente, de las
ponencias y ponentes, asi como de la mesa redonda del viernes que contard con
una participacién muy interesante y que cubre a los principales actores de la
industria televisiva, y alguna que otra sorpresa... de la que no haré spoiler.

3Por qué han decidido volver a celebrar el Seminario en La Coruia?

La eleccion y decisidn del destino del seminario siempre es una combinacion de
varios elementos de distinta indole, como aspectos logisticos, hoteles, auditorios
con capacidad de acoger a tanta cantidad de participantes, transportes
adecuados, etcétera. Y, por supuesto, que exista disponibilidad de fechas que no se
solapen con otros eventos relevantes del sector. En este andlisis de elementos y
estudiando los diferentes potenciales destinos, algunos extraidos de la votacion del
seminario anterior, se decidié que La Corufia era el mas adecuado y, ademads, hay
que subrayar que no se celebra el seminario en esta ciudad desde hace 10 aiios,
variable que también es importante y que entra en juegos en la decision final.


https://ipmark.com/aedemotv-2025-avance-del-programa/

La audiencia televisiva se mantiene muy viva, especialmente gracias al impulso de
la TV hibrida, elevando la cifra a 46,5 millones de espectadores en 2024, casi
400.000 mds que en 2023. ;Qué factores clave han contribuido a este aumento y
qué retos plantea esta evolucién para las cadenas tradicionales?

Sin duda, la television estd mds viva que nunca si combinamos la modalidad lineal
tradicional y la modalidad hibrida en sus diferentes variantes de consumo
audiovisual.

La presencia cada vez mds importante de la television conectada en los hogares
ha revolucionado la forma y el tiempo de consumir contenidos, y ello se debe a dos
factores fundamentales:

= Por un lado, las nuevas plataformas OTT, tanto las de suscripcién como
plataformas de video bajo demanda (Netflix, Amazon, HBO, etc.), asi como
como las propias de los operadores broadcasters, como RTVE Play,
Atresplayer, Mitele, Movistar, Agalega, Primeran...

= Y, por otro, y no menos importante, la propia tecnologia de las smart TV:
televisores conectados que permiten acceder a nuevos contenidos que
antes no existian y en los que juega un gran protagonismo los huevos canales
FAST que los propios fabricantes incorporan en su nueva tecnologiq,
destacando fundamentalmente los de Samsung LG y Sony.

Por tanto, resumiendo y contestando a la pregunta, la television sigue mas viva que
nunca gracias a una combinacion de mdas contenido atractivo y mas tecnologia,
que permite una nueva forma de consumir TV.

En cuanto a los retos a los que se enfrentan los broadcaster tradicionales, creo
que vienen ya desde hace algunos anos y se centran en dos aspectos: por un lado,
desde la tecnologiq, intentar competir en esta nueva forma de consumo a través
de sus propias plataformas VOD, y, por otro lado, desde el contenido, buscar y
reforzar las parrillas de programacién de televisiéon lineal, que es su principal
modelo de negocio, con la tipologia de contenidos que emocionen, enamoren y
hagan sentir al espectador la cercania e intensidad del dia a dia.

La TV hibrida imparable

3Cree que esta tendencia alcista de espectadores se mantendra en 20252

No es facil hacer un prondstico de la tendencia, pero todo apunta qué vamos a vivir
un 2025 muy interesante e intenso en el terreno de la television tradicional lineal.
Actualmente, Antena 3 lidera el escenario, con un arranque de aino en el que La 7 se
posiciona como segunda opcidén, mientras que Telecinco refuerza sus parrillas para
intentar volver a posiciones de anos anteriores. Simplemente con esta ‘competicién
lineal’ se va a generar un extra de expectacién de la audiencia.



Por otro lado, el consumo de la televisién hibrida, imparable, apunta a que seguira
su ascenso en 2025 y que el parque de smart TVs seguirad también creciendo.

Por ultimo, no debemos olvidar, que las diferentes alianzas estratégicas de
plataformas de contenidos, la television de pago tradicional con las grandes
multinacionales de suscripcion en streaming estdn provocando que, ano tras ano,
el consumo de la TV de pago se mantenga en cifras de récord de consumo y
espectadores.

“ “Vamos a vivir un 2025 muy interesante e intenso en
el terreno de la televisiéon tradicional lineal”

La entrada de publicidad en las plataformas de video bajo demanda (Netflix,
Amazon Prime Video...) esta subiendo la curva de inversion en TV. ;Qué impacto
estd teniendo la publicidad en CTV respecto a la televisién tradicional?

Creo que, de momento, es complicado analizar el impacto global de la televisién
conectadaq, ya que, antes, habria que definir y perimetrar, en su justa medidaq, lo
qué es la TV conectada. Un hecho cierto - segun los datos presentados hace unas
semanas en la convencion de Infoadex- es que la TV conectada ha generado algo
mas de 120 millones de euros de inversion, lo que supone un incremento cercano al
50% si se compara con el ano 2023, y muy previsiblemente este 2025 asistiremos a
un incremento de magnitud similar o superior. Esto ha conseguido que la television
cierre el 2024 por encima de los 1.850 millones de euros, lo que, sin duda, es una
gran noticia para la industria. La TV conectada fue la protagonista estrella en la
edicién anterior de Aedemo, y prondstico que lo seguird siendo durante varias
ediciones.

3Podemos hablar de una nueva era dorada de la TV o sigue existiendo una brecha
con respecto a la inversion digital?

En mi opinién, se deberia dejar de hablar de inversion digital. En primer lugar,
porque todo converge hacia lo digital, y creo que, poco a poco, estamos ya
ddandonos cuenta de qué esa division disjunta entre lo digital y la televisién -
condicionada a una medicién de silos basada en el dispositivo- sélo genera
confusién y estd muy alejada de la realidad convergente del consumo audiovisual.

El propio informe Infoadex ya no aglutina el concepto digital, sino que, con buen
criterio, lo desglosa en diferentes epigrafes (search, RRSS y websites) lo que permite
una comparacion mucho mds precisa de la inversién publicitaria por soportes. De
esta manera, la amplia brecha que antes parecia existir entre ese ‘mundo digital’ -
nomenclatura antigua- y la televisién ya no es tal -ni mucho menos-, aunque hemos
tardado en darnos cuenta de ello.

“ «Se deberia dejar de hablar de inversion digital»



Retos en medicion

Los costes y las bajas impresiones son actualmente desafios para los anunciantes
que apuestan por la CTV. ;A qué cree qué se debe?

Creo que falta mucha informacién en torno a la CTV, sobre todo, falta informacién
precisa y una definicibn consensuada. Como contraposicion, el mundo de la
television lineal estd bastante madas acotado, controlado y auditado, aunque,
probablemente, no estd exento de algunas deficiencias, pero si hay una sensacion
de orden y control. Esto no sucede actualmente en la CTV, quizas porque se trata
de un territorio amplio, todavia por explorar y definir, y en el que ya empiezan
hacerse cosas interesantes, pero sin una gobernanza clara y ciertos -o muchos-
niveles de opacidad.

3Qué retos presenta la explosion de la television conectada en materia de
medicion?

Los retos en torno a la televisién conectada son muchos. Para poder medirla,
primero hay que definirla. En mi opinion, la TV conectada no es la simple posesién
de un ‘aparato maravilloso’ conectado a internet con multitud de funcionalidades,
sino que obedece mds a un concepto mixto que combina esa potencialidad
tecnolégica (fundamental), que permite nuevas formas de consumo de contenidos
(la esencia), con las nuevas formas de publicidad digital para el operador.

Y definir el perimetro consistird en delimitar ese nuevo escenario de actores
audiovisuales que compiten en un mismo terreno, que se llama ‘televisor’. Si se
llega en un corto plazo a un consenso de como tiene que ser este nuevo escenario
y sus protagonistas, el paso que se habrd dado serd gigantesco en la medicion de
la television conectada. El resto vendrd de la mano de una tecnologia que, estoy
convencido, ya estd preparada para abordar este apasionante reto.

AedemoTV 2025 contarad con la presencia de RTVE en una sus ponencias iniciales,
hablando del fenémeno de ‘La Revuelta’. El programa ha generado debate sobre
la relacion entre television, redes sociales y nuevos formatos de consumo. ;Podria
marcar un punto de inflexion en la manera en que las cadenas mas tradicionales
se conectan con las audiencias mas jévenes?



Programa La Revuelta, de TVE.

Esta relacion y conexion entre redes sociales y television -o TV y redes sociales- se
viene produciendo ya desde hace varios anos. Si bien es cierto que el fendmeno
de La Revuelta ha generado un impacto mediatico de magnitud impredecible y sin
precedente, pero en el que el enfrentamiento con El Hormiguero ha jugado
también su propio papel amplificador, al margen de la enorme promocién en
medios. Como digo, atraer a los jévenes a la television a través de las redes sociales
no es algo nuevo y se ha visto en multiples ejemplos a lo largo de estos ultimos anos
en todas las cadenas, tanto privadas como publicas, con ejemplos como Operacién
Triunfo o La Isla de las tentaciones, entre otros.

Sin duda, esta es una forma de conseguir que el publico joven retorne al consumo
lineal, pero lo mdas importante es que detrds haya un contenido atractivo, con un
lenguaje narrativo en sintonia con los jovenes y que sea capaz de fidelizar a este
target, a priori, ‘tan infiel’ a la television tradicional.
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El presidente de RTVE, José Pablo Ldpez, durante una comparecencia parlamentaria. EFE

La crisis de RTVE con Hacienda puede
dejar un ‘agujero’ de 739 millones

El ente se anota como activo mas de 500 millones en disputas no resueltas con el Fisco

JOSE M. RODRIGUEZ SILVA
MADRID
Traselcierre del ejercicio, se acercael
momento de que RTVE formule cuen-
tas conunnuevo Consejoy conreno-
vadas tensiones por lasituacion eco-
nomica de la corporacion, especial-
mente graves en el caso del conflicto
del IVA con Hacienda, un apartado
quelosanteriores presidentes han es-
timado muy generosamente en las
cuentas del grupo, pero que podria
causar un «quebranto economico»
de hasta 739 millones de euros.

«Los Administradores dela Corpo-
racion no consideran que se pueda
derivar una posible contingencia fis-
calpor esta cuestion. No obstante, se
mantiene una disparidad de criterio
en relacion al IVA soportado que de-
be considerarse deducible», sefialala
elauditor delas cuentas, EY, antes de
pasaradetallar también un potencial
impacto de tesoreria de 168,7 millo-
nes de euros.

El conflicto entre el fisco y RTVE
viene delejos, tiene varias partes yla
contabilidad delaradiotelevision pu-
blica es extremadamente optimista
en todas ellas, algo que ha hecho le-
vantar la cejaamas de un experto en
materia contable.

Desde la etapa de Rosa Maria Ma-
teo al frente de la sociedad, la televi-
sion ha contabilizado estos conflic-

tos con Hacienda como una deuda
que la Administracion tiene con ella.
Esdecir, enlascuentasde RTVE seda
por hecho que saldra vencedora en
cada pugna con la Agencia Tribu-
tariay percibiramas de 5oo millones
de euros. Estaasuncién ademas per-
mitealaempresa fortalecer subalan-
ce conuna cantidad que no estd ase-
gurada y sin la cual la compaiiia ve-
ria tan reducido su patrimonio que
entrariaen causa de disolucion, loque
obligaria a un rescate. A cierre de es-
ta edicién, RTVE no habia contesta-
do a la peticion de informacion de
EL MUNDO.

El conflicto data de 2018. Ahi, Ha-
cienda inicié una inspeccién contra
elente (y otras televisiones ptiblicas)

El auditor sefiala
una «disparidad»
con la Corporacion
enrelacion al IVA

La entidad
entraria en causa
de disolucion de
perder el pulso

al considerar que tenian que pagar
IVA por las subvenciones que reci-
bian. Este es el punto donde RTVE
tiene mas que ganar, ya que existe
una sentencia del Tribunal de Justi-
cia Europeo de un caso en Bulgaria
que respalda la exencion de IVA, un
criterio que el Supremo aplicd en2024
en el caso de la Televisidon de Cas-
tilla-La Mancha.

El problema para TVE es que otra
parterelevante deladisputaescdmo
la empresa publica se deduce el IVA
quesi le cobran sus proveedoresode
sus servicios comerciales.

Este es un asunto central dela dis-
putaconHacienda, conlaquehaytres
procedimientos abiertos: uno que
comprende entre enero de 2015y oc-
tubre de 2017, otro de noviembre de
2017 a diciembre de 2021y un tercero
queenglobaelaflo2022.En el primer
proceso, RTVE calcula recuperar 255
millones, frente 151,95 millones en el
segundoy 42 millones en el tercero.

Ahorabien, las victorias judiciales
existentes son escasasy parciales pa-
ra respaldar tal célculo. La Corpora-
ciénsoloharecibido unaestimacion
parcial del Tribunal Econdmico Ad-
ministrativo Central (TEAC). Lacom-
pafiia no aclar6 cuanto debia perci-
biry fue ellamismala que recurrié el
fallo ala Audiencia Nacional, no Ha-
cienda. En paralelo, el TEAC desesti-

mo lareclamacion del periodo entre
octubre de 2017 y abril de 2020, que
lacompafiiatambiénrecurri¢ antela
Audiencia Nacional por esta causa.

Ante esta situacién, RTVE tampo-
co ha realizado ninguna provisiéon
que preserve las cuentas de la com-
pafiia enacaso de suftirunrevés, mas
cuando lleva afios declarando el IVA
de una forma que Hacienda no cree
correcta.

Las provisiones suponen recono-
cer la posibilidad de ne renihir tatal
mente lo reclamadoy
es una practica habi-
tual y recomendada,
yaque, asi, encasode
queeljuicio contraHa-
ciendaseresuelvaafa-
vordeRTVE, elimpac-
to positivo sera mayor
y, sobre todo, en caso
contrario, parte delas
pérdidasyase habrian
amortizado.

La sostenibilidad
econdmica de la cor-
poracion ha sido fija-
dacomounelemento
clave para el nuevo presiuente, sose
Pablo Lopez, que ha recortado la cti-
puladel grupoy celebrd en sutltima
comparecencia parlamentaria que
enero 2025 fue el primer mes con su-
peravit desde noviembre de 2023.
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JORNADA EN LA ACADEMIA DE CINE

La frontera de la accesibilidad: las personas con
discapacidad reivindican su lugar delante y
detras de nuestras camaras

La Academia de Cine celebré esta semana unas jornadas pioneras sobre
la coordinacién de accesibilidad en el cine espafiol, el ultimo tabu de
nuestro cine

Mirian San Martin Madrid Actualizado: 13.03.2025

El 9,5% de la poblacion espanola tiene algun tipo de discapacidad, segun
datos del Instituto Nacional de Estadistica (INE). Sin embargo, entre las
producciones audiovisuales nacionales estrenadas en 2023, apenas se
identificaron 29 personajes con discapacidad en los largometrajes (3,6%)
y un total de 22 en las series (2,28%), segun revela el reciente Informe
ODA, realizado por el Observatorio de la Diversidad en los Medios
Audiovisuales en base a una muestra de 1.756 personajes de 101
largometrajes y 70 series de ficcion. La ausencia de representacién no se
ajusta a la realidad y la escasa presencia incide en los estereotipos y en
la falta de complejidad de los personajes, tal y como han lamentado
algunos de los participantes de la Primera Jornada sobre Coordinacion de



Acceso, celebrada esta semana en la Academia de Cine, en colaboracion
con Netflix, y con el apoyo del British Council y la ACAU de Uruguay.

Jesus Martin Blanco, director general de Derechos de las Personas con
Discapacidad del Ministerio de Derechos Sociales, Consumo y Agenda
2030, fue el encargado de dar la bienvenida a la jornada con un mensaje
a la industria audiovisual y, en general, al mundo cultural: "La
discriminaciéon hacia las personas con discapacidad es cultural, vy
necesitamos a la cultura para acabar con ella". A continuacién, varios
expertos abordaron, en primer lugar, la coordinacién de acceso, un
departamento y una figura profesional encargada de garantizar la
participaciéon de personas con discapacidad detras de las camaras, su
reflejo en la pantalla lejos de estereotipos y la consideracion de la
accesibilidad desde la fase de produccién, como puente entre el equipo
creativo de la pelicula y el equipo de accesibilidad. Julie Fernandez,
coordinadora de acceso en Reino Unido, fue una de las encargadas de
exponer el paradigma britanico, en el que hace tiempo que es impensable
imaginar un personaje con discapacidad interpretado por un actor que no
la tiene.

"Necesitamos que personas con discapacidad estén en todos los cargos y
a todos los niveles", ha reclamado Ferndndez, que empez6 a trabajar
como actriz con 18 afios y lleva 35 trabajando para impulsar nuevas
oportunidades en la industria y enmendar algunos errores. La clave de
contar con un coordinador de accesibilidad esta en la posibilidad de
convertirse en guia y supervisor, una tarea que, a su juicio, "es perfecta
para una persona con discapacidad, porgue vive con ella todos los dias" y
conoce tanto el proceso como "a quiénes esta asesorando". "La comunidad
no discapacitada me ha dicho cdmo pensar, qué sentir, qué hacer y qué
funcionaba para mi. Sin embargo, no ha estado ni un dia en silla de
ruedas", apunto.

Del mismo modo, se mostrd convencida de que la figura de un coordinador
de accesibilidad con discapacidad es mas beneficiosa porque puede
aportar "mas confianza". En este sentido, ha asegurado que muchas
personas que trabajan en televisién y tienen discapacidades ocultas,
nunca han explicado su neurodivergencia porque "temen Ia
discriminacion". Asimismo, en términos mercantilistas, advierte del "poder
de compra colectivo" mundial con algun tipo de discapacidad. "Se cree
gue estamos en casa, que no vemos cine o que no tenemos dinero", senald



Fernandez sobre un mercado en el que es tan importante la accesibilidad
como la representacion.

Claire Baines, Pablo Romero, Florencia Fasciolli y Julie Fernandez en la primera Jornada de
Coordinacién de Accesibilidad de la Academia de Cine - Fotografia: ALBERTO ORTEGA

Por su parte, Clare Baines, directora de igualdad en discapacidad en al
British Film Institute (BFI), cree que hay una oportunidad para que las
personas con discapacidad penetren en la industria audiovisual y habla de
un techo de cristal que impide a las personas con discapacidad ir mas alla
de ser un asistente o un becario. "La sociedad aun tiene creencias muy
capacitistas, muchos prejuicios de lo que pueden hacer las personas con
discapacidad, se limita lo que podemos conquistar”, dijo. En el caso
britanico, afirma que los incentivos y las cuotas han funcionado para lograr
una mayor representacion, un paso desde la perspectiva econdmica que,
sumado a otros esfuerzos, cree que deberia situar a la industria
audiovisual en un "mundo nuevo" alrededor de 2030.

Clichés en el cine espaiiol

Anna Marchessi, una de las guionistas que han formado parte del
Programa Residencias de la Academia de Cine con proyectos vinculados a
la discapacidad, mostré una opinién "disidente" al afirmar que "la
discapacidad habita en todos los seres humanos", por lo que cree que
"dividir a la sociedad entre personas con y sin discapacidad" no hace al
resto "corresponsable de un problema que atafe a todos", tal y como
manifestd emocionada. Asi, la actriz de la serie 'Facil' y guionista de
ficciones como 'Amar es para siempre', aboga por "naturalizar la
discapacidad y que vea que parte intrinseca de los seres humanos por el
simple hecho de serlo". Entre los ejemplos del audiovisual espafiol que



mas molestan a Marchessi, ha citado la inexistencia de "aristas" en los
personajes en los que la discapacidad se convierte en el "centro
neuralgico".

El actor Iker Azcoitia, otro de los guionistas que han formado parte del
citado programa de residencias, y miembro asimismo de ODA, hizo
referencia a la importancia de diferenciar, como ocurre en Reino Unido,
entre discapacidad, sordera y neurodivergencia. Asimismo, y en la linea
de Marchessi, aludidé también a la "infrarrepresentacion femenina", con
excepciones como la pelicula 'Campeones', de Javier Fesser, que en su
opinidn si busca "nuevos referentes". Ademas, advierte de varios "clichés"
en una mirada que a su juicio infantiliza a los personajes con discapacidad;
la asociacién que se produce a lo sobrenatural -algo que, segun lamenta,
sigue ocurriendo en Espana-; la falta de "interseccionalidad", lo que
provoca que no existan personajes homosexuales con discapacidad; o la
representacion de personajes con discapacidad. "Es importante que no se
defina al personaje solo por lo que le hace diferente a ojos del resto de la
sociedad", reclamd en un encuentro que, sin lugar a dudas, ayudara a
expandir las fronteras de diversidad de nuestro cine.
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La Champions relanza las
cuentas de Madrid y Barca

FACTURACION Cada club se asegura al menos 100 millones por clasificarse para cuartos.

E.S.Mazo. Madrid

La Champions League no solo es un
escaparate de prestigio deportivo, si-
no que también es una de las princi-
pales fuentes de ingresos para los gi-
gantes del fiitbol europeo. Para el Re-
al Madrid y el FC Barcelona, la edi-
cién de este afio vuelve a convertirse
en un pilar de sus cuentas y un re-
fuerzo asumusculo financiero.

Los presupuestos de ambos equi-
pos proyectaban alcanzar cuartos de
final del torneo, objetivo habitual en
sus previsiones, si bien su suerte ha
sido diversa. El Barca lo logrd el afio
pasado, pero no llego a esa fase entre
2020 y 2023. Por su parte, el Real
Madrid no cae eliminado en laronda
de octavos de final desde hace cinco
temporadas.

Por el momento, en el presente
campeonato, azulgranas y meren-
gues ya han generado casi 102 millo-
nes de euros cada uno por los parti-
dos disputados, segtin los datos reve-
lados por la plataforma Football
Meets Data, unareferencia en el sec-
tor. Las cifras no son oficiales, puesla
UEFA, gestora de la competicion, no
desvelara el detalle por equipos has-
ta su proximo informe econémico.
De hecho, hace solo una semana que
el organismo publicé que el Real
Madrid gan6 141 millones por con-
quistar la tltima Champions en su
balance sobre el reparto econémico
aclubesyfederaciones.

Los importantes botines de Ma-
drid y Barca en esta Champions son
incluso superados hasta ahora por
otros equipos. El Bayern de Munich
encabeza el ranking con casi 106 mi-
llones, seguido del PSG (104,4 millo-
nes), Inter de Milan (103,1 millones),
Borrusia Dortmund (102,2 millones)
y Arsenal (102 millones). El Atlético,
por su parte, ha caido eliminado dela
competicidn en octavos con unos in-
gresos totales de cerca de 85 millo-
nes, seguin las cifras que atin deberia
confirmar laUEFA.

Nuevo modelo

Este reparto en la Champions de es-
te afio sigue el modelo de ejercicios
anteriores, pero con ajustes relacio-
nados con el rendimiento de los
equipos y otros factores clave. La
mayor parte del negocio procede de
los derechos de television, de los pa-

Efe

trocinios y de otros ingresos comer-
ciales generados por la UEFA. Todo
este botin se distribuye entre los clu-
bes en funcion de su desempefio en
el torneo, desde la fase de grupos
hastala final. En funcién de estos ba-
remos, un equipo con un rendimien-
to sobresaliente durante todo el tor-
neo puede llegar a acumular 111 mi-
llones, pero eso solo corresponde a
los premios directos. A esa cantidad
hay que sumar también otros ingre-
sos como los provenientes del nuevo
modelo de distribucion conocido co-
mo value pillar —que mezcla el anti-
guo market pool con el coeficiente
UEFA individual de cada club- o las
ganancias por taquilla. Con todo ello,
un equipo podriallegar aembolsarse
mas de 200 millones totales por su
participacion.

Esto es posible por los cambios
en el formato de la Champions, que

Solo por méritos
deportivos, la Champions
puede aportar a un equipo
hasta 111 millones

Los ingresos pueden llegar
a 200 millones si se tienen
en cuenta también otros
factores del reparto

ha elevado un 21% los ingresos re-
partidos, con un fondo total de
2.470 millones. Asi, cada equipo
que compiti6 en la fase inicial per-
cibi6 una cantidad fija de 18,6 mi-
llones, por encima de los 15,6 millo-
nes de temporadas anteriores. A
ello se suman las bonificaciones
por los resultados en los partidos,

En los cuartos de final

de la Liga de Campeones,
el FC Barcelona tendra
como rival al Borussia
Dortmund, mientras

que el Real Madrid
disputara su eliminatoria
contra el Arsenal.

Por otro lado, el PSG

se vera las caras con el
Aston Villa y el Bayern
Muinich buscara el pase
a semifinales ante

el Inter de Milan.

con 2,1 millones por cada victoria y
0,7 millones por cada empate. Tras
esta fase, los equipos también han
recibido premios segun su posicion
en la clasificacion (que oscilan en-
tre 0,7 y 10 millones).

A medida que ha avanzado en la
competicion, los clubes han perci-
bido cantidades crecientes por ca-
da ronda: 11 millones por octavos y
12,5 millones por cuartos. En pre-
mio directo, si el Barca elimina al
Borussia Dortmund y el Real Ma-
drid al Arsenal, ingresaran 15 millo-
nes mas por estar en semifinales. El
pase a la final agregaria otros 18,5
millones por jugar la final, que se
afaden a los 6,5 millones adiciona-
les que recaudara el campeon,
quien tendra garantizados otros
cuatro millones por participar en la
Supercopa Europea ante el gana-
dor de la Europa League.
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Acciones de Netflix (NFLX) podrian subir
si logra los derechos de transmision de la
UFC

Chris Katje jue, 13 de marzo de 2025

El gigante del streaming, Netflix Inc, podria sumar otra liga deportiva a su creciente
catalogo de contenido deportivo, que ya incluye juegos de la NFL, fatbol femenino y
World Wrestling Entertainment (WWE).

Lo que sucedié

Netflix experimentd una gran demanda con una cartelera de boxeo que presento a
Mike Tyson y Jake Paul el afio pasado, asi como con sus primeros juegos de la NFL
en Navidad.

En enero, Netflix agregdé combates de WWE a su oferta de deportes en vivo.

Ahora, otro deporte podria unirse a la lista, ya que Netflix se encuentra entre las
plataformas interesadas en obtener los derechos de transmision de los combates de
UFC, que, al igual que WWE, es propiedad de TKO Group Holdings.



Desde 2019, UFC ha tenido un acuerdo exclusivo con ESPN, una filial de Walt
Disney Co.

Disney tiene un periodo exclusivo de negociacién con la UFC hasta abril para los
derechos que entraran en vigor después del 2025. Sin embargo, con UFC buscando
aproximadamente el doble de lo que ESPN paga actualmente y los recientes
problemas técnicos en una pelea, las negociaciones podrian volverse tensas y abrir
la puerta a otras partes interesadas.

Fuentes informaron que la gerencia de UFC, incluido Dana White, no estaba
satisfecha con la gestion de ESPN en el evento UFC 313, que sufrié problemas de
transmision, segun reportd el New York Post.

Segun un informe de SportsPro, UFC busca un acuerdo de derechos por 1.000
millones de ddlares o mas anualmente.

Ademas de Disney, otros posibles compradores mencionados en el informe incluyen
a Netflix, Amazon.com Inc y Warner Bros. Discovery.

Por qué es importante

Si ESPN no logra renovar los derechos, Netflix podria convertirse en un candidato
fuerte, dada su buena recepcién con el evento de boxeo del afio pasado y su
acuerdo con la WWE, propiedad de TKO.

Aunque la pelea entre Paul y Tyson también tuvo fallas técnicas, el nimero de
espectadores y la rapida solucidén de Netflix fueron considerados aspectos positivos
para demostrar la capacidad de su plataforma.

La UFC sigue siendo una potencia en el mercado con eventos exclusivos en ESPN+
y en formato pay-per-view (PPV). Es probable que Netflix adquiera los derechos
para transmitir algunas peleas gratis a sus suscriptores actuales, mientras que otras
seguirian bajo el modelo de PPV.

Ademas, Netflix anuncié recientemente que transmitird la revancha entre Katie
Taylor y Amanda Serrano, una pelea que formo parte del evento de Tyson y Paul. La
victoria por decision unanime de Taylor fue polémica y Netflix la calific6 como el
evento de deportes femeninos mas visto en la historia de EE. UU.

La tercera pelea entre ambas boxeadoras se transmitira en vivo por Netflix el 11 de
julio, segun informé Variety. El combate se llevard a cabo en Madison Square Garden
y serd una cartelera exclusivamente femenina, transmitida gratis para los
suscriptores de Netflix en todo el mundo.

Con o sin la UFC, Netflix sigue siendo mencionado como un posible comprador de
derechos deportivos y continda ampliando su catalogo de contenido en vivo y bajo
demanda, una estrategia que podria atraer nuevos suscriptores y reducir la tasa de
cancelacion.



Movimiento de precios de TKO Group y Netflix

TKO Group Holdings cotiza a 147,27 dolares, con un rango de 52 semanas entre
79,32 y 179,09 délares. Su precio ha subido 3,2% en lo que va del 2025 y ha
aumentado 81,2% en el dltimo afio.

Netflix cotiza a 919,68 ddlares, con un rango de 52 semanas entre 542,01y 1.064,50
dolares. Su precio ha subido 3,7% en lo que va del 2025 y ha aumentado 50,5% en
el ultimo afo.

Foto: Shutterstock
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UFC targets ‘more than US$1bn a year’ in next US broadcast
rights deal

MMA promotion seeks to more than double value of current contract with ESPN.

13 January 2025 Ed Dixon

Deal with ESPN expires at end of 2025

Disney-owned network has exclusive negotiating window from January to
April

At least ‘four or five’ prospective buyers circling UFC, including Amazon,
Netflix and WBD

The Ultimate Fighting Championship (UFC) wants its next US media rights deal to
fetch more than US$1 billion a year, according to Bloomberg.

The figure is more than double the amount the mixed martial arts (MMA)
organisation gets from its current contract with ESPN, the exclusive US home of the
promotion’s events since 2019, which expires at the end of 2025.

The two parties are entering an exclusive negotiating window that runs between
January and April, though the UFC had already reportedly begun informal
conversations.



Mark Shapiro, the president and chief operating officer of Endeavor and TKO Group,
had said in October that the UFC “hope to reach a deal” during the exclusive
negotiating window.

Having previously partnered with Fox as its US broadcast partner, the UFC chose to
team up with ESPN in 2019. The five-year deal includes exclusive live streaming of
select events on ESPN+, supported by additional programming across the
broadcaster’s TV, social and digital platforms.

The move to Disney-owned ESPN has helped take the UFC to new heights, largely
because it further legitimised MMA as a sport and eased concerns that sponsors
may have had about aligning with the promotion. Lawrence Epstein, the UFC'’s chief
operating officer, has also talked up “the better exposure” offered on the ESPN
platform.

The UFC seems happy to stick with ESPN, and its president and chief executive Dana
White is interested in a ten-year deal.

Even so, with other major US sports properties deciding to split their media rights
among multiple broadcasters to boost revenue, the UFC remains open to having
multiple partners even if a deal with ESPN is reached.

Shapiro and TKO chief executive Ari Emanuel are taking the lead on the negotiations
and believe they have at least four or five prospective buyers for the rights,
according to Bloomberg.

Interested parties reportedly include Amazon, Netflix and Warner Bros Discovery
(WBD). Google-owned YouTube is also purportedly circling pay-per-view (PPV)
events.

Amazon has already indicated it would be interested in the UFC, while WBD is on
the hunt for another major property after losing its NBA rights.

Netflix, meanwhile, already has ties to TKO through its US$5 billion deal with WWE,
which made the streamer the exclusive home of Raw for the next ten years.

Shapiro said in November that he expects Netflix at the negotiating table.



FINANCIAL TIMES

International Olympic Committee

Comcast-owned NBC agrees $3bn
deal to broadcast Olympic Games
beyond 2032

Traditional broadcasters are facing competition from
streamers for lucrative sports events

France’s Marieme Badiane, right, defends against USA’s Kahleah Copper in the women'’s gold
medal basketball match at the Paris 2024 Olympic Games ©

Josh Noble and Daniel Thomas in London MARCH 13, 2025
Roula Khalaf, Editor of the FT, selects her favourite stories in this weekly newsletter.

Broadcaster NBC has agreed a $3bn deal to extend its coverage of the Olympic Games
in the US beyond 2032, just days before the body that runs the world’s biggest sporting
event elects a new president.

The agreement, announced on Thursday, includes rights to air the Salt Lake City winter
games in 2034 and the summer Olympics in 2036, which do not yet have a host city.

NBC, owned by US media giant Comcast, has held exclusive rights to show the summer
Olympics in the US since 1988, and is the International Olympic Committee’s most
important commercial partner. The broadcaster last signed an extension in 2014, worth
almost $8bn.



The new deal goes beyond media rights, and includes several new “strategic initiatives”
such as “collaboration on digital advertising opportunities” and additional support from
Comcast to produce and distribute media coverage of the games.

The IOC’s move to lock in its biggest contract well into the next decade comes just days
before its members meet in Greece to choose a successor to Thomas Bach, the former
German Olympic fencing champion who has been in charge of the body for 12 years.

The IOC gets around 60 per cent of its income from TV deals, and another 30 per cent
from sponsorship. The most recent Olympic cycle that ended in Paris brought in $7.6bn,
and attracted a surge in viewership.

NBC'’s long term commitment to the Olympics comes with the US media market in a
state of flux, as streaming companies such as Netflix, Apple and Amazon compete with
traditional cable groups for the rights to show US premium sports to attract subscribers
and advertisers.

Despite the pressure on broadcasters from the shift to streaming, the value of live sports
rights has largely held up in the US market. Last year the National Basketball Association
sealed a new 11-year agreement worth $76bn.

However, attempts by NBC rivals Disney, Fox and Warner Bros to bundle live sports
such as NFL, NBA and the Fifa World Cup in a sports-focused streaming service called
Venu collapsed at the start of the year. The venture was designed to target younger
viewers who do not subscribe to cable TV.

NBC’s coverage of the Paris Olympics games last year drew in an average of 67mn total
viewers per day across all platforms and analysts expect even larger audiences for the
games in Los Angeles in 2028 — the first to take place in the US since the Winter Games
in Salt Lake City in 2002.

All events in Paris were streamed in real time via NBC’s Pea-cock platform, which ran
alongside highlight shows, attracting a record $1.2bn in advertising revenue.
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El efecto Liberty Media: como la F1
muté la tradicidn de Ecclestone en
'showtime'’

Liberty Media ha transformado la Férmula 1 en un fendmeno de entretenimiento
que ha ampliado el publico objetivo de las carreras y que contribuye a seguir
engordando un negocio que se ha duplicado en los ultimos seis afos.

Cristian Garcia 14 de marzo de 2025

La Férmula 1 siempre ha sido el gran circo del motor. Los circuitos se vestian de gala
cada vez que el Mundial de Automovilismo hacia parada para que cada gran premio
fuera lo mas especial posible y se ganase asi su continuidad en el calendario.
Glamour, tradicién, turismo y lujo eran conceptos muy arraigados en la identidad
de la competicién y han estado presentes cada fin de semana en el paddock, con



el Gran Premio de Ménaco como mdximo exponente. Fue asi durante décadas, en
especial durante el liderazgo de Bernie Ecclestone, pero la llegada de Liberty Media
en 2017 marcd un punto de inflexion. La Formula 1 puso sus ojos en un publico mds
amplio, rompiendo el duopolio de hard fans y lujo, con un producto orientado al
entretenimiento mdas masivo para exprimir el negocio del fin de semana de carreras.

Probablemente el producto que mejor ejemplifica esa ofensiva por el mainstream
es Drive to Survive. La docuserie de Netflix es el ejemplo perfecto de cémo dar a
conocer una competicién en nuevos segmentos de publico a través de un producto
audiovisual. Liberty detectd rdpidamente que la base de seguidores del Mundial de
Automovilismo se iba ampliando a medida que la serie se popularizaba, lo que le
permitié dirigirse a una audiencia mds joven y femenina, y no siempre interesada
por la vertiente estrictamente deportiva.

Para monetizar el interés de los nuevos fans, la Formula 1 ha ido construyendo todo
un catdlogo de actividades y eventos que han cambiado la cara a este deporte y
que han permitido ampliar sus vias de ingresos hasta duplicar su facturacion en
solo seis anos. Cuando la compania norteamericana aterrizé en 2017 en el cuartel
general de St. James Market, en Londres, la promotora del Mundial facturaba 1.784
millones de délares (1.636 millones de euros), por los 3.653 millones de délares (3.350
millones de euros) que alcanzé en 2024.

El progreso ha sido global, pero no ha afectado de la misma manera a todas las
lineas de negocio. Con la ofensiva audiovisual impulsada por el éxito en Netflix y el
aumento del valor de los derechos ante el alza global de audiencias, la television
pasé a ser la principal linea de ingresos, superando al fee que pagan los circuitos
por su slot en el calendario. El negocio audiovisual se ha incrementado en un 50%
en este periodo, hasta 1.198,18 millones de délares (1.099 millones de euros), y eso
que aun no se han producido las renovaciones en mercados grandes como Estados
Unidos. ESPN no ha usado su periodo de exclusividad, y se da por hecho que alguno
de los gigantes del streaming podria mover ficha para adquirir un paquete de
retransmisiones.

Exposiciones, bares y musica: el negocio de la F1 fuera de las pistas

Liberty ha diversificado su producto para que la marca F1tenga una trascendencia
global mas alla del motorsport. Ello le ha permitido abrazar nuevos segmentos de
mercado con iniciativas de todo tipo con las que mantiene la atencién del publico
los 365 dias del aino. Entre muchas de sus sinergias, la mds evidente es la que ha
tejido con la moda urbana y el lifestyle, hasta convertirse en una plataforma
relevante en la intersecciéon entre deporte, cultura y moda. Aprovechando estos
vinculos, la F1 ha sellado todo tipo de alianzas con artistas y marcas con las que
hacer crecer su marca entre las nuevas generaciones, a la vez que engorda su
negocio de merchandising y el de los equipos. Una de las mas clarificadoras es la
alianza con Lego por la que ha lanzado las colecciones de coches de los 10 equipos
del Mundial, entre otros productos, a la caza del publico infantil.



Su ultima gran iniciativa para monetizar el incremento de popularidad fue el F175
Live, celebrado en el 02 Arena de Londres el pasado febrero. Se trata del primer
show de presentacidon de los equipos y los pilotos que organiza el campeonato vy,
ademds de agotar las 15.000 entradas en sélo 20 minutos, concentré a mas de 4,6
millones de telespectadores sélo en YouTube. El evento contdé con actuaciones
musicales de artistas como Kane Brown, mgk, Bryan Tyler y el grupo Take That, asi
como un show de presentacion para cada escuderia en el que otorgaba un espacio
de visibilidad preferente para las marcas.

De hecho, en lo referente a la musica, la Férmula 1 lleva muchos anos trabajando
para convertir sus Grandes Premios en auténticos festivales a los que acuden
artistas de renombre internacional. Los promotores de las carreras optan por los
conciertos como principal reclamo para mejorar la experiencia del aficionado
durante el fin de semana y multiplicar la oferta de servicios del evento y su impacto
en el territorio. El mejor ejemplo de ello es el Gran Premio de Las Vegas, que
convierte la accién sobre el asfalto en una excusa para acudir a los eventos y
festivales que se organizan en la ciudad del pecado con motivo de la carrera y cuyo
impacto econémico se cifr6 en alrededor de 1.500 millones de délares (1.375
millones de euros) en su primera edicién.

Ademds de Las Vegas, la mayoria de carreras del Mundial estdn acompanadas de
iniciativas de ocio y entretenimiento que amenizan la estancia de los aficionados
en el circuito, sobre todo en los momentos en los que no hay accién en pista.
Destacan especialmente el Circuito Internacional de Baréin, que en los ultimos anos
también organizaba un festival de entretenimiento y musica durante las dos
semanas previas al evento, o el Yas Marina Circuit que organiza el final de fiesta a
la temporada tras el GP de Abu Dabi con los After Race Concerts.



Para esta temporada, la F1 también ha anunciado el F1 Tokyo Fan Festival, un
festival de pago que llevard la accién del GP de Japén desde Suzuka hasta la capital
nipona. Para el GP de Australia, que abrird el telén a la temporada este fin de
semana, la ciudad de Melbourne también organizard su primer festival.

En la mayoria de pruebas destacan los Fan Festivals promovidos en los ultimos anos
por el propio Mundial para asegurarse que la huella de la F1llega al centro de las
ciudades mds préximas al trazado. Es el caso del Gran Premio de Espaia, cuyo
impacto ya no se limita al Circuit de Barcelona-Catalunya, sino que en sus ultimas
dos ediciones tuvo presencia en Plaza Catalufiia con el F1Barcelona Fan Village y en
Paseo de Gracia con un road show. Dotar de mayor protagonismo a la ciudad de
Barcelona en el fin de semana de competicién fue uno de los requisitos de Liberty
para renovar al GP de Espana en el pasado ciclo.

La Férmula 1también ha invertido para hacer del paddock un lugar mas exclusivo y
lleno de actividades, elevando la oferta de servicios y entretenimiento del negocio
VIP. Sin ir mas lejos, esta temporada el campeonato se alié con el chef britanico
Gordon Ramsay para ofrecer experiencias culinarias en el paddock. Ramsay tendrd
un espacio en el F1 Garage, el espacio mdas exclusivo del hospitality, durante 10
grandes premios a lo largo de la temporada. Con alianzas de este tipo, el negocio
de hospitality se ha mdas que duplicado en la etapa de Liberty Media, pasando de
unos 301,5 millones de dolares (276,5 millones de euros) en 2017, a 705,03 millones
de dolares en 2024 (646, 70 millones de euros).

De experiencias inmersivas a una pista de karting en un estadio

Una de sus primeras apuestas en su nueva cartera de servicios fue Madrid con la
primera exposicién itinerante del Mundial. Ifema, el recinto ferial que el préximo ano
albergarda el nuevo Gran Premio de Espana, acogié la primera edicion de The F1
Exhibition, una experiencia de 90 minutos que incluia peliculas e imagenes inéditas,
muestras de ingenieria y educativas, piezas escultéricas y coches icénicos de la
categoria. Tras la capital de Espana, The F1 Exhibition ya ha pasado por Londres,
Toronto y Viena y llegard a Buenos Aires y a Amsterdam, préximamente.

Siguiendo el ejemplo de otras propiedades deportivas como la NBA o Laliga, la
Férmula 1también se adentré en el negocio de la restauracién. El campeonato abrié
en 2022 su primer bar temdtico en Londres, que combina los servicios de
restauracién con la posibilidad de probar simuladores y videojuegos. Ademas del
local de la capital inglesa, el concepto F1 Arcade ya estd presente en Birmingham
(Reino Unido), Boston y Washington D.C., y llegard a lo largo de 2025 a Philadelphia,
Denver y Las Vegas.

Precisamente en la Sin City, ha situado uno de sus primeros espacios de
entretenimiento permanentes abiertos al publico durante todo el ano. El préximo
29 de marzo, el Grand Prix Plaza de Las Vegas, el edificio de boxes del circuito,
inaugurard una experiencia inmersiva que contard con una exposicién 4D y de
coches icénicos del campeonato, un circuito de karts y otros servicios de
restauracién y tiendas oficiales.



La Férmula 1 ha creado en los ultimos anos una
exposicion itinerante, su propio negocio de
restauracion, asi como otros espacios de
entretenimiento y experiencias inmersivas

No serd la primera vez que la F1 apueste por el karting, puesto que en 2023 el
campeonato sellé una alianza a largo plazo con el Tottenham Hotspur para instalar
una pista de karting eléctrica en su estadio. Como parte de este acuerdo, que se
extiende hasta 2038, la competiciony el club de la Premier League han desarrollado
una academia de pilotos.

El salto a la gran pantalla y el papel de las redes

La estrategia audiovisual de la Féormula 1 no sélo se ha centrado en inversiones
tecnolégicas para mejorar la experiencia del aficionado por televisién, sino en
innovar para hacer que el producto sea atractivo para cada vez mds publicos.
Como parte de esta estrategia, Liberty lanzé en 2018 su propio servicio de
streaming, F1 TV, a través del que se pueden ver todos los Grandes Premios de la
temporada y contenidos adicionales a través de una suscripcion.

El servicio no estd disponible en Espana, ya que los derechos del Mundial son en
exclusiva de Dazn, pero si se puede contratar en Alemania, Francia, Estados Unidos,
México, Bélgica, Austria, Hungria y gran parte de Latinoamérica, asi como en
aquellos territorios en los que la Férmula 1 no ha vendido los derechos audiovisuales
a ningun socio. De cara a esta temporada, el Mundial ha lanzado un servicio
premium adicional que permitira ver las carreras en 4K Ultra HD, con una nueva
funcién multipantalla personalizada que permitird una experiencia mds inmersiva.



En cuanto a la realizaciéon, el campeonato ha aplicado muchos cambios en los
grafismos y las cdmaras para mejorar el producto. Algunos de ellos no se han ido
consolidando, pero otros aspiran a revolucionar la forma en que se consumen las
carreras. Las cdmaras en el monoplaza, el uso de los drones o de los graficos de
realidad aumentada son algunos de los mds resenables.

Mas alla de la emision en directo, el gran circo del automovilismo es una mina para
la produccién de series, documentales o peliculas. Si Drive to Survive fue la puerta
de entrada a la nueva generacion de aficionados y a una nueva forma de entender
este deporte, la nueva pelicula de la F1 producida por Apple aspira a llegar un poco
mads lejos. La pelicula protagonizada por Brad Pitt y para la que se han rodado
varias escenas durante algunos grandes premios, se estrenard el préximo junio tras
una inversion de mas de 300 millones de ddlares.

Ahora bien, para que el producto sea atractivo es fundamental el papel de los
pilotos. Si bien siempre ha habido pilotos mds carismaticos que otros que atraian a
las masas a las carreras, el peso de las redes sociales en la captacién de audiencias
ha transformado la forma en que los deportistas interactuan con su publico.

Pilotos como Lando Norris, George Russell, Carlos Sainz o Charles Leclerc han
construido su base de aficionados gracias a su actividad en redes sociales, y otros
como Lewis Hamilton o Max Verstappen han acompanado sus triunfos de
publicaciones en las diferentes plataformas. Incluso para Fernando Alonso, el piloto
mas veterano de la parrilla, la estrategia en redes le ha permitido conectar con
aficionados de distintas generaciones, convirtiéndolo en uno de los deportistas
espanoles mds seguidos, aunque esté lejos de la pelea por las victorias. El piloto
asturiano suma 13,4 millones de seguidores entre X, Instagram y TikTok por los 16,6
millones de Carlos Sainz.

En este sentido, la etapa de Liberty ha supuesto un antes y un después en cuanto
a la difusién de contenidos de la Formula 1. Los tiempos en los que el Mundial
restringia el contenido exclusivo de la competicion impidiendo su difusiéon por parte
de los propios pilotos quedaron atrds, y ahora es la propia F1la que anima que se
distribuya todo lo que sucede en los fines de semana de Gran Premio de la mano de
influencers o creadores de contenido que pueden llegar a nuevos publicos.

El siguiente paso en la hoja de ruta de Liberty Media es hacer mas accesible el show
de la Férmula 1, para fidelizar a las nuevas audiencias que se acercan al
campeonato. Para ello, el campeonato ya ha bajado los precios de su joya de la
corona: el Gran Premio de Las Vegas. Tras una primera edicion marcada por el lujo
y la exclusividad, con unos precios muy superiores a los del resto de pruebas, la
segunda edicién ya dispuso de entradas a precios econémicos y la estrategia de
precios anunciada para 2025 volverd a suponer una bajada de precios, con mas
opciones de compra y mayor flexibilidad. El reto es claro: que los aficionados
ocasionales que se acerquen al show que supone el Gran Premio de Las Vegas, se
acaben enamorando de la Férmula 1.



Los avances en la negociacion desde la irrupcion de Trump se desinflan mientras el
circuito estadounidense juega su torneo banderay el LIV para en Singapur.

Jorge Noguera 13 de marzo de 2025 17:08 CET

Es la primera semana grande del golf en este 2025. La de The Players, el ‘quinto grande’,
el torneo bandera del PGA. La que marca el inicio de la recta final hacia el Masters de
Augusta, que dara comienzo el 10 de abril. Por eso mismo, y ain mas en el contexto del
impulso que la intervencién de Donald Trump parecia haberle dado a las negociaciones
entre el circuito estadounidense y el LIV, se esperaban nuevos avances para poner fin al
cisma en el nivel profesional de este deporte, que va por su cuarto afo.

En cambio, un silencio estruendoso ha envuelto el TPC Sawgrass de Ponte Vedra Beach
(Florida, EE UU) y, a miles de kildmetros de distancia, el Sentosa Golf Club de Singapur,
donde el LIV de Jon Rahm, el flamante campedn en Hong Kong Sergio Garcia, David Puig
y Luis Masaveu efectia desde la préxima madrugada (02:15, Movistar Golf) su cuarta
parada de esta temporada. La callada es lo que dan por ahora como respuesta los
responsables de las dos instituciones que deberian haberse puesto de acuerdo, segun
sus propios cdlculos, en las Navidades de 2023.



Porque Jay Monahan, comisionado del PGA, atendié a los medios en visperas de The
Players, como es costumbre, pero lo que ofrecié no mejora el silencio. “Hacemos todo lo
posible por llegar a un entendimiento. Dicho esto, no llegaremos a ningun acuerdo que
disminuya nuestra fortaleza ni el gran momento que atravesamos con nuestros
aficionados y socios”. Una respuesta criptica de la que, incluso, se desprende un
retroceso respecto al punto alcanzado tras la intervencién en el pulso de Trump, una
figura con mucho peso especifico en ambos bandos tanto en su calidad de hombre de
negocios con intereses en el golf como en la de presidente de los Estados Unidos.

Y es que esa “unificacion” de la que llegé a hablar Monahan tras reunirse con el
republicano en la Casa Blanca parece cada vez mas lejana. Las audiencias vuelven a estar
al alza en el PGA, que ademds ha alcanzado recientemente nuevos acuerdos de
patrocinio. Y eso refuerza la posicion de quienes piensan, entre ellos Monahan, que con



el apoyo del Strategic Sports Group, el conglomerado de empresarios de la industria
deportiva que hainyectado miles de millones de ddlares en el circuito, el PGA no necesita
mas al LIV de lo que el LIV necesita al PGA.

Las palabras de Adam Scott acerca del asunto esta semana no hacen sino reforzar la
sensacion de un nuevo punto muerto justo cuando parecia que la entente se alcanzaria
en el corto plazo. “Partimos de posiciones opuestas en esto y es dificil encontrar un
equilibrio que satisfaga a todos. Y puede que al final eso no sea posible”, asegurd
también antes de The Players uno de los representantes de los jugadores del PGA en las
negociaciones.
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The Mailbag: Disney’s Kamala Problem,
Taylor Sheridan Moves & “Worst” Streamer
Rankings

Answers to burning questions from readers, sources, agents, producers, and maybe your
secret enemy on the Disney succession race, China’s box office windfall, the Paramount-
Skydance odds, what's up with Jon Hamm, whether Netflix actually makes the worst
movies... and much more.

It may be blustery outside What I'm Hearing HQ today in L.A., but it's spring-cleaning time
for my inbox (and tweet replies, and Signal messages...). So let’s answer some reader
questions (I've edited them for clarity), starting with one of the eternal topics of
conversation in the movie business...

You often knock Netflix for making “bad” movies like The Electric State. They may not
be for you, but are they actually worse than any other studio or streamer?



Without devolving into a freshman year analysis of Zen and the Art of Motorcycle
Maintenance, determining “quality” is obviously a tough task. Even Rotten Tomatoes,
which has become the industry barometer for good and bad, is vague and game-able. Still,
as an experiment, | asked Puck’s new research producer, Maya Tribbitt, to create a
spreadsheet with every new English-language narrative feature released in the U.S. in 2024
by Netflix... and by the other major streamers and studios. Then we averaged the RT scores
(and I checked the results with each studio’s P.R. person). Here's the “quality” ranking:

So | stand corrected! Amazon, not Netflix, released the “worst” movies last year. Barely.
Sony, one of the original Hollywood studios and a big proponent of the theatrical
experience, was no better than Netflix. And Disney, the I.P. factory, actually released the
second “best” slate of movies after Universal, at least according to critics.

A key caveat: Netflix and Prime Video released a combined 16 small movies that were not
widely reviewed and did not generate an RT score. Plus, my ranking includes the studio
specialty divisions Searchlight, Focus Features, and Sony Pictures Classics, which generally
make better-reviewed movies, and we omitted documentaries and titles where the studio
only handled international. For Apple movies first released in theaters by a studio, we
counted them for Apple, not the rent-a-studio. So Universal was off the hook for Argylle.

What's your biggest takeaway? Honestly, the scores aren’t that different among the studios
and streamers. Maybe we all believe Netflix has the worst movies because there are just so
many more of them. Or the traditional studios just do a better job marketing, so we think
their movies are better than they actually are.

How much do you think Dana Walden'’s friendship with Kamala Harris hurts or helps her
chances of becoming the next C.E.O. of Disney?



Well, it certainly doesn’t help! The Disney TV chief’s 30-year personal relationship with the
former presidential candidate is now a liability—the question is how much. After all, Disney
has been running like a scared mouse from any possible confrontation with Donald Trump
or his state-sponsored retribution apparatus. In less than two months of Trump 2.0, the
company has paid a $15 million presidential bribe—sorry, legal settlement—to make
Trump’s ABC News suit go away; de-transed a transgender character in a Disney+ show;
revised corporate D.E.l. commitments; and it just scaled back Snow White premieres to
avoid media questions about the stars’ culture war stuff—which, of course, is generating
more headlines about the culture war stuff. (I'm just gonna guess that between dropping
verbal bombs on her own movie and whining publicly about not being invited to the 2022
Oscars, Rachel Zegler is probably not high on Disney casting wishlists.)

Anyway, if Kamala had won the election, | think we'd be looking at Dana (and her
connection to power) a lot differently. Then again, few would have thought such a crucial
business decision as choosing the next leader of a $175 billion American company would be
at risk of becoming so politicized. Given how the Walden-Harris friendship became an issue
during the campaign, and given how freely Trump seems to be punishing his perceived
enemies, Disney’s board is right to worry about potential retribution and brand damage if
Walden is indeed chosen.

Of course, the political and economic climate could all change in the nine months before
early 2026, when Disney has said it will name Bob Iger’s successor. If the current financial
trends continue and the country enters a Trump-cession, maybe being on the president’s
enemies list will be seen as an asset. Ultimately, | think board chair James Gorman and his
succession committee will go with the candidate they believe will best steer the company
well beyond the Trump years. If that is ultimately Walden—a big if for many reasons more
legitimate than a friendship with a politician—I think she gets the nod on the merits,
regardless of the short-term political problems. Still, Trump is clearly a major concern, and
Walden takes a hit because of that.

What's going on with Jon Hamm on Landman? No spoilers, but now that the show was
renewed, is he staying or leaving?

Hamm only signed a one-season deal for Landman, and creator Taylor Sheridan’s plan was
always for Demi Moore, who plays Hamm'’s wife and was barely in season one of the
Paramount+ hit, to become a main character in season two. Sheridan definitely lucked out
when Moore became a hot commodity thanks to her awards season run for The Substance,
just as Sheridan’s Lioness should get a bump from Zoe Saldafa winning the Oscar for Emilia
Pérez. But I'm told Landman is also adding Sam Elliott as a main character for season two.
His scenes with Billy Bob Thornton should be fun. And Hamm, among the hardest-working
men in showbiz for a few years now, has his own show, Your Friends and Neighbors,
debuting April 11 on Apple TV+.



As for the rest of the Sheridan-verse, he’s planning to shoot the Yellowstone spinoff with
Cole Hauser and Kelly Reilly this summer (they’'re currently looking to cast a Kevin Costner
type that is definitely not Costner to join them). Plus, another spinoff is coming together.
Plus, new seasons of the existing shows, and Sheridan is writing yet more original stuff. I've
said this many times, but the Sheridan TV factory is pretty incredible.

Now that a Chinese film has made $2 billion, do you think there’s any chance we'll soon
see global blockbusters not made by Hollywood?

It seems inevitable at some point, given how accessible the tools of production and
distribution have become. China spent a decade learning from Hollywood how to make
their own blockbuster films, and now they don't really need us. But... while Ne Zha 2 has
grossed an amazing $2 billion, only about $30 million of that came from outside China (and
$20 million of that was from the U.S.). We've still never seen a Chinese film (or a film from
anywhere except America) gross $1 billion outside its home country, not adjusting for
inflation. Crouching Tiger, Hidden Dragon is still the only Chinese movie to gross more than
$100 million in the U.S., and that was 25 years ago (and Ang Lee, the director, is from
Taiwan). The big Chinese movies tend to be nationalistic or rooted in local folklore. So no, |
don't think it's happening anytime soon.

Paramount-Skydance: Give us your updated odds on the merger actually happening.

I'd still say 8o percent to 9o percent. The Trump nonsense, especially from F.C.C. chair
Brendan Carr over the 60 Minutes lawsuit and “bias” issues, has been loud, and it could drag
on and on until either the Ellisons or Shari Redstone gives up. But ultimately, | still think
that’s all just noise. The eleventh-hour bidder, Project Rise, is kind of a joke. The Chinaiissue,
via investor Tencent, seems pretty minor. And just today, the New York City pension funds
that had argued the deal improperly favored Redstone agreed to drop their effort to enjoin
the merger from closing. Larry Ellison wants this deal, and Ellison carries a lot of influence
with Trump. I think it's as simple as that.

How are people like Kevin Feige at Marvel and James Gunn at DC paid by their employers
Disney and Warner Bros.? They're executives but also producers/filmmakers.

There are two basic models for executive compensation at movie studios. In the first, you
get a straight salary and a discretionary bonus, maybe some equity in the company that
vests over time. In the second, which is more common at smaller studios or independents,
you get a salary, plus the discretionary bonus (usually if you hit a “target” for your division
or the company as a whole), plus maybe equity, plus a pre-negotiated fee or participation
inthe shows or films that you personally oversee. Sometimes you might get a higher fee on
projects you actually initiate. These are called “show fees,” and they serve as a bonus for
productivity.

Then there are hybrid people, like Feige and Gunn, who make movies while also overseeing
them as executives. These types will have specific talent fees built into their deals. Gunn,
forinstance, will earn directing fees, producing fees, and writing fees for his services on this



summer’s Superman—and, presumably, all the follow-up films he will work on, while also
serving in his capacity as co-C.E.O. of DC. Even if he didn’t want to be paid, the various labor
guilds would require at least minimum fees. (I'm betting that Peter Safran, Gunn’s partner,
probably makes a higher salary since he handles the bulk of the day-to-day management
while Gunn is off making movies—and earning his individual fees.)

Feige, the veteran Marvel mastermind, is a wild card. It's long been discussed in dealmaking
circles that he earns a first-dollar gross profit participation on every Marvel movie, which
would make Feige very rich. Good for him, if that's true (it's possible that the backend has
been reduced or converted to a less lucrative cash-breakeven participation). But any piece
of profits would be a bit ironic because Marvel does not offer its talent the same backend—
only bonuses based on box office milestones. (Disney and WB declined to comment on any
of this.)

You always talk about YouTube as if it's dominating Hollywood. Isn’t user-generated
content just a fundamentally different business than professionally produced film and
television shows?

Yes and no. Hollywood people like to think YouTube is another world, but that hasnt been
true for years. YouTube hit $50 billion in revenue in 2024, mostly via advertising (the
YouTube Premium subscription services and YouTube TV digital cable provider also
contribute). That makes it the largest platform in the world for video advertising, and a
rising power in video subscriptions, the two primary businesses of traditional television
companies. In fact, YouTube just launched a new, cheaper subscription tier in an aggressive
effort to attract more subscribers.

In January, YouTube accounted for 10.8 percent of all streaming on internet-enabled
televisions, far more than the 8.6 percent for Netflix, per Nielsen, and that's not even
including mobile viewing. YouTube also spends more than $20 billion a year in revenue-
sharing with its content providers—more than Netflix, but as Netflix likes to point out,
YouTube doesn’t take any risk in hosting video from anyone and everyone. Film and
television companies shoulder almost all the risk in producing their content—hence why
MrBeast, the biggest draw onYouTube, went to Prime Video when he wanted to make a
really expensive game show.

The YouTube march over the rest of Hollywood will only continue. Thanks to a recent app
redesign, YouTube is coming for the “gatekeeper” role in subscription streaming that
Amazon has tried to stake out. Users can now stream third-party services like Max and
Paramount+ directly from the YouTube homepage, which makes it a more effective
competitor to the Prime Video Channels. That's without leaving the YouTube app, which
gets a cut of the subscription money and all the data generated by the user.

If YouTube vanquishes Amazon and eventually becomes the interface through which we
watch all our streaming shows, in addition to the old-school linear channels, NFL Sunday
Ticket, our favorite murder podcasts, and the usual skateboarding and shaved cat videos,
it won't just be a dominant player in Hollywood, it will basically eat Hollywood alive.



On The Town, you were talking about the kinds of shows and movies Netflix should be
making more and less of, but doesn't it just come down to the cost of that content? If
we're being cynical—and | assume the tech lords at Netflix are cynical about how to
grab and keep our attention—they should only care about how much cash translates
into how many viewing hours, minutes, or seconds, and each decision should be
governed only by that question of “efficiency,” right?

Sure. The North Star at Netflix is efficiency, and that’s basically the flip side of the question
of whether to make more Mark Wahlberg action-comedies or Meghan Markle fake
homemaking shows. Hernan Lopez, the veteran executive turned analyst, was on The Town
last week talking about cost efficiency in streaming, and he has a “Cost Per Thousand
Viewing Hours” metric that is instructive. Using Netflix's own data as revealed by the
company, he divided the $15.3 billion in amortized content spend in 2024 by the 188 billion
viewing hours and got to an average of $81 per thousand viewing hours (CPMVH) for all
Netflix content.

What's more interesting is how that breaks down. Lopez modeled the average for all
Netflix-produced originals at $105 per thousand viewing hours, and licensed content at $66
(obviously the licensed stuff is cheaper because it comes to Netflix already made). So then
you can take any show or movie for which you know the budget, whether it's licensed or
produced in-house, and compare it to the average to determine whether it's relatively
efficient or inefficient. See here:

Example: Using the reported $70 million budget for season two of Squid Game, it's a relative
bargain at just $28 per thousand hours of viewing. Extraction 2, which Lopez estimated at
an $8o million budget (I think it's higher), was another good investment at double the
average for all content, even the stuff nobody watched. As for the Christmas Day NFL
experiment, for which Netflix reportedly paid $150 million (and Lopez assumes another $50
million in production and Beyoncé costs), the cost per eyeball is a lot higher.



No wonder Netflix says it doesn’t want a full season of NFL games. At this point, such a big
investment would likely cause its slate-wide efficiency to drop precipitously, and nobody
wants that.

See you Monday,

Matt



BUSINESS INSIDER

Coémo competir contra Netflix: este grafico muestra
el camino para rivales como Disney+ o Max

Una imagen de 'La casa del dragdén’, que podria ayudar a impulsar la retencién del
paquete de Disney y Warner en Estados Unidos.

Geoff Weiss | Traducido por: Ramén Armero 14 mar. 2025 5:45h.

Cémo competir contra Netflix: este grafico muestra cual puede ser el
camino para rivales como Disney+ o Max, que pueden llegar a ganar en
términos de retencién.

Tres meses después del lanzamiento de este servicio en Estados Unidos, el
80% de sus suscriptores se quedé con Disney y Warner. Con el dominio de
Netflix, los analistas han adelantado que en los préximos afios podria llegar
un "megapaquete”.

Acaban de publicarse nuevos datos que dan a entender que existe una
forma clara de que las plataformas de streaming puedan hacerle la
competencia a Netflix: los paquetes.

Un enfoque de poder en términos cuantitativos podria suponer una amenaza para la
inigualable lealtad de Netflix en el mercado del video bajo demanda.



En términos de retencién de suscriptores, el paquete de Disney y Max, que fue
lanzado en julio de 2024 en Estados Unidos y que cuesta alrededor de 17 délares al
mes (unos 16 euros al tipo de cambio actual), fue el mas popular en los meses
posteriores a su lanzamiento, segln la nueva informacién que ha sido revelada por
la firma de andlisis Antenna.

De julio a septiembre de 2024, el 80% de los usuarios mantuvieron su suscripcion en
ese mismo servicio. Eso lo puso por delante de Netflix, que mantuvo al 74% de los
clientes durante el mismo periodo de tiempo.

El paquete interno de Disney, sin Max, también superé a servicios individuales como
Hulu, Disney y Max en términos de retencién.

Warner Bros. Discovery presenté este domingo sus resultados financieros por primera
vez desde que se separaron su negocio de televisién lineal y sus estudios y su
plataforma de streaming. La empresa anuncié 117 millones de suscriptores y
adelant6 que prevé llegar a los 150 millones en 2026.

Aunque esa cantidad sigue siendo una pequefa fraccién de los 300 millones que
tiene Netflix, el analista de EMARKETER Ross Benes ha asegurado a Business Insider
que la agresiva oferta de paquetes que se esta generando en EEUU ha impulsado el
crecimiento de WBD, donde los suscriptores estadounidenses se han mantenido
estables "incluso después de afadir deportes en directo".

"Los espectadores de paquetes tienden a pagar un precio mas bajo, lo que genera
un [ingreso medio por usuario] mas bajo en general, pero atraerlos amplia el alcance
de la audiencia", ha afirmado Benes.

Los expertos han alabado anteriormente los paquetes como un posible remedio al
dominio de Netflix.



Sin ir mas lejos, los analistas de TD Cowen han predicho que en los préximos afios
podria llegar un megapaquete que incluya a los actores tradicionales de la televisiéon
estadounidense y que se convierta en la mejor via para la rentabilidad en medio del
aumento de los costes de contenido y de marketing.

Este medio de comunicacién ha tratado de ponerse en contacto con Warner Bros.
Discovery, Netflix y Disney para ampliar esta informacién, pero, de momento, no ha
obtenido respuesta.



veintiuno

América Latina busca entrar al juego de la copro
en unscripted y otras cuatro conclusiones del Latam
Content Meeting

El evento centrado en el sector del contenido unscripted latinoamericano Latam Content
Meeting cerré este miércoles su primera edicion en Rio de Janeiro. ;Qué conclusiones dejo?

La edicién inaugural del evento se realizé entre el 10 y el 12 de marzo en Rio de Janeiro

Creado en junio del afio pasado en alianza entre las productoras brasilefias Grifa Filmes,
Stay and Fly Docs y el evento francés especializado en documentales Sunny Side of the
Doc, Latam Content Meeting cerré este miércoles su primera edicién en Rio de Janeiro.

La iniciativa nacié para llenar el vacio que existia en América Latina de un encuentro que
pusiera en relieve el sector de contenido unscripted local, asi como por la necesidad de
la industria brasilefia de volver a tener un espacio B2B tras la reconversion del viejo Rio
Content Market al actual Ri2C, hoy un mega evento de cultura popular.

Los tres dias del Latam Content Meeting dejaron asi buenas sensaciones para el sector,
con 650 participantes, cientos de reuniones y salas de conferencias abarrotadas.

El mercado contd también con tres competencias de pitch, que premid en la categoria
Current Affairs & Investigation a ‘Archaeology of Torture’ de Manjericdo Filmesy Lua Azul
Producoes Audiovisuais de Brasil; en Nature & Environment, a ‘All Hail the Sloth’ de 13
Prods y Real Works de Francia y Mama Sur de Colombia; y en Factual Entertainment, a
‘Flesh’ de Estudio Celestina de Brasil.



Un debe para las préximas ediciones quizas sea lograr atraer a mas que los 75 ejecutivos
internacionales presentes en esta primera edicion y convertirse verdaderamente en una
cita latinoamericana.

A continuacion, cinco takeaways de una cita que vino para quedarse.
Coproduccion es la palabra del momento

Tanto en las conferencias, como en charlas informales o entrevistas, una palabra que no
dejd de aparecer una y otra vez fue coproduccion.

Caroline Behar

Es que laindustria del unscripted enfrenta hoy una crisis de financiacién y todos coinciden
en que la coproduccion internacional es la clave para poder seguir sacando adelante los
proyectos.

“VYemos en los modelos de coproduccién internacional la principal solucién que nos

ey
1

puede sacar de esta crisis. Y por eso estamos aqu
directora general de Sunny Side of the Doc.

, dijo por ejemplo Aurélie Reman,

“Claro que siempre ha habido coproduccidn en unscripted, pero lo que antes se hacia
con dos socios, ahora necesita al menos seis”, agregd.

Tal vez por eso desde la Global Doc Alliance, una alianza de 10 broadcasters
internacionales para comisionar en conjunto contenidos unscripted, estdn
buscando nuevos miembros también en América Latina.

“Nos gustaria muchisimo sumar un broadcaster de Brasil o de América Latina, porque
creemos que es muy importante tener broadcasters de todos los continentes”, dijo la
ejecutiva francesa Caroline Behar, head de coproducciones internacionales vy
adquisiciones de documentales de France Télévisions.

Kate Philips
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“La clave de la coproduccion es compartir los riesgos financieros y las recompensas
creativas. La coproduccion puede sumar un fuerte valor afiadido a tu proyecto. Y mds
espectadores. Y no se trata solo del dinero, porque tus socios no son tus bancos. Lo
importante es estar alineados creativamente”, afiadid.

La BBC, representada en el evento por la recién nombrada chief content officer interina
Kate Philips, anuncié en ese sentido intenciones de buscar socios internacionales para
cocomisionar contenidos de factual entertainment, siguiendo el exitoso modelo aplicado
con ‘The Traitors’ junto a la estadounidense NBCUniversal.

“Los costos de produccion siguen subiendo y las expectativas de la audiencia también,
por lo que estamos con muchas ganas de trabajar con otros broadcasters para
codesarrollar y cofinanciar producciones”, explicd Philips.

América Latina quiere formar parte de la fiesta... también con dinero

Como parte de esta crisis de acceso a presupuestos, América Latina busca posicionarse
COMO un nuevo socio para los jugadores europeos y norteamericanos.

Kiko Ribeiro

“La crisis no solo afecta a Europa o Estados Unidos. Aqui también nos golpea. El dinero
parece haber desaparecido, por lo que precisamos ser creativos y hacer coproducciones
internacionales”, expresd Kiko Ribeiro, director ejecutivo de Grifa Filmes y director de
programacion del Latam Content Meeting.

Pero a diferencia de Europa, agrego, en Brasil y América Latina las plataformas todavia
crecen en suscriptores, el consumo sigue en aumento y los Estados contindan lanzando
nuevos fondos de financiacion.

“Es super importante que los europeos entiendan que también hay plata aqui abajo. Que
no es solo ellos pagando la cuenta, que puede ser nosotros pagando la cuenta de lo que
ellos ya no estan logrando pagar, y dividirla juntos”, destacd. “América Latina adn puede
ser una tierra prometida”.

Valentin Romero, managing director de la distribuidora hispano-germana 3Box Media, y
que cuenta con titulos latinos en su catalogo como ‘Hijos de las estrellas’, ‘El valle de las
lagrimas’ o ‘130 hermanos’, coincide en que los fondos disponibles en América Latina
pueden ayudar a crear sinergias y viabilizar producciones internacionales.
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Valentin Romero

Sin embargo, advierte que el reto para estos fondos es ser capaces de destinarse a
contenidos con appeal internacional.

“Si es algo para el mercado global de televisidn, desde el principio hay que pensar en que
ese contenido no se quede solo en el circuito de los festivales de América Latinay que su
tema pueda ser relevante para que se vea también en Japdn, en Europa o donde sea. Ahi
es donde se pueden dar estas sinergias de coproduccidn entre Europa y Latinoamérica”,
agregd Romero, quien identifica los contenidos de naturaleza como una oportunidad que
América Latina no estd explotando.

En ese sentido, el ejecutivo destaca que mercados como Latam Content Meeting seran
claves para que la regidn pueda crecer en el juego de la coproduccidn.

Romero también identifica la inestabilidad de los equipos de compras y adquisicién de
los canales publicos latinoamericanos, muy vulnerables a los cambios politicos, como
otra dificultad para trabajar con la regién.

YouTube ya no puede ser ignorado

Como viene sucediendo en los uUltimos eventos de la industria, YouTube también formd
parte de la conversacién aqui en Rio de Janeiro, donde Shaminder Nahal, head de
documentales de Channel 4 de Inglaterra, compartid parte de los buenos resultados que
el canal viene obteniendo con la plataforma de Google.

Shaminder Nahal

Channel 4 ha sido pionero en colocar miltiples contenidos en YouTube. Y la estrategia
viene funcionando.



“Todos conocemos las cifras de visionado de YouTube, TikTok y hasta Snapchat, que se
han vuelto el medio principal de consumo de contenidos para muchas personas. Por eso
estamos intentando poner nuestro contenido donde estan estos espectadores y tratado
de construir nuevas audiencias. Lo vemos como un complemento para nuestro canal
lineal y nuestra plataforma de streaming. Los hdbitos de consumo estan cambiando
rapido. Todos nos tenemos que mover rapido y ser imaginativos”, advirtid.

Aurélie Reman coincidid en que YouTube “ya no puede ser ignorado’’.
y

“Existen oportunidades mas alld de la television que no pueden seguir siendo ignoradas.
Vamos a tener que crear un nuevo ecosistema en torno a los creadores, que ya no
necesitan a las cadenas para llegar a sus audiencias. Y eso es un riesgo para nuestra
industria”, opind la directora del evento francés.

““Debemos encontrar la manera de trabajar con ellos, pero no con las reglas del pasado,
sino que debemos crear nuevas reglas en conjunto”, agrego.

La creacion digital, los creadores y la creator economy serdn de hecho uno de los focos
de la préoxima edicién de Sunny Side of the Doc, evento realizado afio a afio en La
Rochelle, adelanté.

“Silo que buscas es salvar a tu companiia, debes diversificarte y la creator economy puede
ser una solucidn. Y eso no significa perder impacto, al contrario”.

Debes llamar antes a los distribuidores

La dificultad de sacar proyectos adelante y de lograr acuerdos de coproduccién esta
convirtiendo en clave al rol de los distribuidores, que a través de preventas, minimos
garantizados y relaciones con multiples pantallas pueden viabilizar la puesta en marcha
de los proyectos.

Aurélie Reman

Valentin Romero de 3Box Media sefiala en ese sentido que es importante que los
distribuidores ingresen cuanto antes a los proyectos para intentar asegurar elementos
atractivos para los compradores internacionales.

“Para poder conseguir proyectos que sean realmente internacionales y que tengan un
potencial de venta, cada vez nos tenemos que involucrar antes en los proyectos. Es
importante ayudar a definir cudl es el mejor corte para el mercado internacional o
intentar hacer de puente entre los canales y los productores para crear coproducciones
o precompras. Eso es cada vez es mas frecuente y cada vez es mas laborioso”, explicé.
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“Creo que el valor mas importante de estar antes es el feedback que se da entre el
distribuidor y el productor, para que lo que se esta produciendo realmente se adapte a
lo que el mercado busca. Y ese feedback es muy importante y valioso, porque el
productor no sabe, en la mayoria de los casos, qué es lo que el mercado internacional
estd demandando”, agregd.

Aurélie Reman afiadid que, pese a lo anterior, siguen siendo muchos los productores que
no planifican estrategias de distribucién desde la gestacidn de sus proyectos.

““Esta bien preocuparte por el storytelling y tu historia, pero si no tienes una fuerte visién
y estrategia en términos de distribucidn, todo ese trabajo no vale para nada. Es duro
decirlo, pero es asi”.

Los incentivos también inclinan la balanza unscripted... y Brasil esta dejando pasar la
oportunidad

Los incentivos econdmicos y fiscales a la produccién audiovisual también son vitales para
los contenidos unscripted y de entretenimiento, pero no todos los territorios los incluyen
en sus bases.

Tony Patterson

“En Prime Video estamos buscando formatos que tengan la capacidad de realizarse
desde un hub para multiples territorios. Y los incentivos son clave para tomar esa
decision”, dijo por ejemplo Tony Patterson, head de produccién internacional de
originales para América Latina y Canada de Prime Video y Amazon MGM Studios.

Brasil, anfitrion de esta primera edicion de Latam Content Meeting, no cuenta
actualmente con planes que incluyan tax o cash rebates para el entretenimiento.

Patterson revelé que desde Prime Video estan teniendo conversaciones con las
autoridades brasilefias para explicar la importancia que estos incentivos tienen a la hora
de planificar dénde instalarse.

“Son clave. En Colombia, por ejemplo, el rebate es del 34% y eso es una oportunidad para
instalar alliun hub. Y es unalocacién muy atractiva que la estamos evaluando por ejemplo
para ‘Temptation Island’, para hacer mas formatos en el territorio. Uruguay también tiene
incentivos muy atractivos. Pero Brasil no. Hemos tenido conversaciones con las
autoridades locales sobre la importancia y vemos que han sido muy receptivos”,
comentd Patterson.



Rosangela Wicher

Rosangela Wicher, directora ejecutiva de operaciones de Floresta Producoes, productora
brasilefia de Sony Pictures Television, revel6 que la compafiia también esta manteniendo
didlogos para impulsar un rebate para el entretenimiento.

“Estamos trabajando mucho con las instituciones gubernamentales para intentar atraer
producciones internacionales, en formato hub, para Brasil. Hoy los fondos que hay no
tienen foco en unscripted y nos estamos perdiendo de una gran oportunidad a manos de
Colombia y Uruguay, que tienen una organizacion muy fuerte que, en lo econémico,
acaba haciendo la diferencia para grabar afuera”.

Floresta, de hecho, ha filmado en Colombia junto a TIS, productora de Paramount, dos
temporadas de ‘De Férias com o Ex Brasil’ (adaptacion de ‘Ex on the Beach’). “Estamos
llevando nuestra inteligencia para otros paises en vez de atraer inteligencia de afuera
para aqui”, agrego la ejecutiva, que revel que Floresta ya tiene un preacuerdo con una
plataforma para montar un hub en Brasil, si es que los incentivos se aprueban.

Gonzalo Larrea
12-03-2025

©cveintiuno
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Arturo Yépez: “Las audiencias de Latam son sUper
jovenes y estan en las redes sociales: ahi esta hoy la
oportunidad”

Gonzalo Larrea 13-03-2025 ©cveintiuno

El CEO de 2bLatam argumenta que el potencial de crecimiento para los contenidos en la
region pasa mds por YouTube que por el modelo tradicional. “;Quieres contenido financiado
por plataformas? Tiene que ser mexicano y con actores mexicanos. Y eso no es viable para
la produccién independiente”, opina.

Enchufe.tv es un canal pionero del humor en internet

El modelo tradicional sigue funcionando en mercados mas “envejecidos” como Europa,
pero en América Latina el futuro pasa por YouTube y las redes sociales, opina el CEO de
2bLatam, Arturo Yépez.

“Europa, teniendo una poblaciéon de mayor edad, tiene un consumo mas tradicional de
contenidos. Pero las audiencias de Latinoamérica son super jovenes y si queremos
romper el techo hay que hacerlo a través de las redes sociales. Ahi es donde realmente
estan las grandes audiencias”, sefiala.

Yépez lidera 2bLatam, una filial de la network de creadores europea 2btube, que en 2019
adquirié Touché Films, la productora detrds del canal digital Enchufe.tv.


https://cveintiuno.com/author/gonzalolarrea/

Arturo Yépez

Creado en 2011 por cuatro estudiantes de cine de Ecuador, Enchufe.tv es un canal pionero
del humor en internet que hoy cuenta con 27,5 millones de suscriptores.

Con esos antecedentes, Yépez, basado en Ecuador, entiende bien ademds otro desafio
para la creacion en América Latina: hoy las plataformas no buscan contenidos que
funcionen en toda la regidn, sino en mercados especificos. Y si no eres de México, puede
ser un problema.

“:Quieres contenido financiado por plataformas? Tiene que ser mexicano con actores
mexicanos. Y eso no es viable para la produccién independiente, menos aun para los
creadores”, sefiala.

De acuerdo con Yépez, esas barreras territoriales estan en cambio menos presentes en
YouTube, tal como lo demuestra el alcance de Enchufe.tv.

“Entonces empiezan a aparecer, o a hacerse mas visibles, los modelos como el que
tenemos nosotros, que producimos directamente para YouTube o redes sociales. Tanto
estudios como productoras empiezan a darse cuenta del potencial de YouTube y creo
que este afio el modelo se va a transformar”, agrega el ejecutivo.

Sin embargo, también reconoce que desde el sector tradicional se sigue percibiendo a la
creacion digital como un contenido de segundo orden.

“Existe aun cierta soberbia hacia el creador digital. Se lo ve por debajo de los estandares
de calidad. Y te das cuenta de que no necesariamente es asi”’, sefiala poniendo como
ejemplo las producciones de MrBeast o las galas que Ibai Llanos produce en Espafia para
Twitch (‘La velada del afio’).

Enchufe.tv, destaca, ha encontrado justamente en la produccidn directa para YouTube
un modelo de negocio sostenible, que le ha permitido a la compafiia prosperar durante
mads de 13 afos.

Y desde hace unos afios su casa madre 2bLatam ha estado dando pasos de acercamiento
hacia la industria “tradicional”, con alianzas como la anunciada en Content Americas
2024 con Elefantec Global, compafiia de Pepe Bastdn, para coproducir una version
mexicana de Enchufe.tv para YouTube, pero con el objetivo de venderla luego a una
plataforma.
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‘La velada del afio’, de Ibai Llanos

Estrenada en agosto, la version mexicana de Enchufe.tv ha arrojado una serie de
conclusiones para 2bLatam y Elefantec, como que no era realmente necesario cambiar
todo el cast por uno mexicano y que solo con YouTube ya es posible generar un negocio
saludable.

“Esa es la ventaja del digital: que te permite reaccionar rapido. Nosotros probamos con
20 sketches con el elenco mexicano y la audiencia nos ha dicho que dénde estaban los
actores ecuatorianos, por lo que decidimos que regresen los personajes de siempre”.

“En esta nueva temporada traemos de vuelta el Enchufe original para ir poquito a poco
reintroduciendo a los personajes mexicanos”.

La nueva temporada, ademas, sumard una alianza fuerte con una marca farmacéutica
que permitira financiar todo el contenido y que le marcé a la compafiia un camino para
seguir creciendo.

“En 2024 yo diria que 2bLatam aterrizé finalmente su modelo de negocio y ya estamos
listos para cosechar en 2025", dice Yépez, quien destaca que la alianza con Elefantec les
ha permitido entender el tipo de contenidos que mejor le funcionan: emociones
universales, pero explotando las caracteristicas culturales.

Ademas, les volvid a abrir los ojos sobre el potencial de negocio de producir directamente
para YouTube incluso contenidos premium, como una pelicula que tienen en el pipeline.

“No te digo que ese sea el plan definitivo, pero por qué la primera ventana de nuestra
proxima pelicula no puede ser YouTube y de ahf licenciarla para todos lados. Al final del
dia, a través de partners y YouTube podemos tenerla financiada y que mucha gente la
vea. Hemos entendido que nuestro éxito no pasa por estar en los Netflix o en los
Amazon, sino poder seguir generando contenido y seguir creciendo el negocio”, afirma.



Ademads de la mencionada pelicula y las nuevas temporadas de Enchufe.tv, 2bLatam
trabaja hoy en el proyecto ‘Galdpagos Guardians’ para limpiar el plastico de los rios de
Ecuador junto a importantes creadores digitales, y en una expansion de Enchufe hacia

Estados Unidos en el contexto de cdmo viven los jévenes hispanos bajo la presidencia de
Donald Trump.

“Ahi hay muchas tensiones que podemos explotar para el humor”, completa.
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Netflix, Amazon, Disney+, Max y Globoplay se
asocian en Strima para “promover el didlogo
institucional”” en Brasil

Los servicios globales de streaming por suscripcién Netflix, Prime Video, Disney+ y Max
y el brasilefio Globoplay han lanzado Strima, una asociacion creada para promover el
didlogo con la industria audiovisual y el gobierno de Brasil.

La misién de Strima, explicaron en un comunicado, es generar un didlogo “institucional,
abierto y constructivo” entre las partes, con el objetivo de “contribuir a politicas publicas
que estimulen el crecimiento y el desarrollo del sector audiovisual en el pais y sus
trabajadores”.

La creacion de esta asociaciéon se da mientras el gobierno de Brasil ain debate un
polémico proyecto de ley para regular a las plataformas de streaming de video on
demand.

El propdsito de Strima es “fortalecer el audiovisual en Brasil, garantizando inversiones y
mejoras en el sector”, en un escenario “de creciente oferta y consumo de obras
audiovisuales via internet”, agregaron.

Ademads, buscan asegurar una “oferta de obras variadas y con valor de produccién” al
publico brasilefio.
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Strima tiene como director ejecutivo a Luizio Felipe Rocha, abogado con experiencia en
politicas publicas, regulacion y relaciones institucionales en Brasil.

“Como apasionado del audiovisual, esta oportunidad representa mucho mas que un
nuevo reto profesional: es la continuacion de un propdsito alineado con mi trayectoria.
Siempre he creido en el potencial del streaming para ampliar las posibilidades de cdmo
consumimos y producimos contenidos, generando oportunidades para talentos y
productores nacionales en Brasil y en el escenario global”, dijo Rocha en un post de Ia
red social LinkedIn.

Strima cuenta con un consejo integrado por Carla Comarella, Lara Andrade, Marcelo
Bechara, Mariana Polidorio y Péricles d’Avila Mendes Neto.

Pina Mezzera
13-03-2025

©cveintiuno
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ARIETY

Feb 26, 2025 10:00am PT

James Bond’s Road to Amazon: Barbara
Broccoli’'s Tight Control, Snubbing Christopher
Nolan and More

Skyfall

In late January 2024, Barbara Broccoli attended a performance of her stage musical “Buena
Vista Social Club” at the Atlantic Theater in New York. The longtime James Bond producer
and gatekeeper was joined by three top Amazon MGM Studios executives — Jennifer Salke,
Courtenay Valenti and Julie Rapaport — for a night that also included dinner and shop talk.
For months, Salke’s boss, Mike Hopkins, had spearheaded discussions with Broccoli about
Bond’s future at Amazon. The purpose of the night’s téte-a-téte was for Salke to make
Broccoli comfortable with the studio’s loose plans for the first Bond movie since Amazon
acquired MGM in 2022 for $8.5 billion. But sources say Broccoli left the meeting
uninspired by Salke, a longtime TV executive, and returned to her home in London. Shortly
after, talks began for the siblings to relinquish creative control of what is viewed as the
last untapped mega-brand, one comparable to Lucasfilm, Marvel and DC. (Amazon
declined comment. Eon did not respond to a request for comment.)



Following a year of fraught negotiations, Amazon will soon have a full grip on the franchise
that has spawned 25 films about Agent 007 but whose TV, licensing, spinoff and
interconnected cinematic universe potential remains unmined. (The deal needs regulatory
approval in the U.S. and U.K., which is expected sometime this year.) Amazon executive
chairman Jeff Bezos, who signed off on the complex transaction that sees Broccoli and her
half-brother, Michael Wilson, retaining a financial stake in the property, is keenly
interested in how the tech giant can bring Bond into the digital age.

“If you own a Ferrari but don’t control where or if it goes, it’s frustrating,” says former
Amazon Studios chief Roy Price. “The Broccolis have provided the best example in
Hollywood history of managing a character. But in today’s complex landscape, it makes
sense for Amazon to get in the driver’s seat and control their own destiny.”

For years, Broccoli and Wilson resisted the siren call to fully exploit the property that is
based on Ian Fleming’s spy novels across multiple platforms and sometimes didn’t see eye-
to-eye with each other, according to insiders. But their move to limit the exposure of the
man with a license to kill may have proved prudent, considering that the ubiquity of iiber-
brands like Disney’s Marvel and Lucasfilm sparked audience fatigue and prompted a
pullback on output. (Longtime Lucasfilm chief Kathleen Kennedy will step down this year,
with that franchise — like Bond — entering a new era.)

But some say Broccoli was too cautious and exerted outsize control — to the detriment of
Bond. Sources say Christopher Nolan expressed interest in directing a Bond movie
following the release of “Tenet.” But Broccoli made clear that no director would have final
cut while Bond was under her purview. Nolan, a final-cut director, wound up making
“Oppenheimer” as his follow-up to “Tenet,” with that film earning nearly $1 billion at the
global box office and winning the best picture Oscar. (Decades earlier, Steven Spielberg
wanted to make a Bond movie following “Close Encounters of the Third Kind” but was
blocked by Broccoli’s father, the late Albert “Cubby” Broccoli, because he was too
inexperienced.)

Still, there’s a reason the Broccolis held the reins tightly. Bond is and will continue to be a
tricky needle to thread. He was created at the height of the Cold War, long before gender
equality was a mantra. Yet modernizing the martini-loving lothario too much poses its
own issues.

“There’s something so special and unique about Bond, and you can’t just strip him of the
things that make him so debonair and cram five projects into production right now and
not totally destroy everything about the property,” says Peter Newman, head of the
MBA/MFA graduate dual degree program at NYU’s Tisch School of the Arts. “And if you
make Bond more politically correct, you’re going to have a lot of pushback.”

Industry observers have more confidence in Amazon’s ability to bring forth a high-quality
Bond film than a TV series. The TV division has found success with fantasy dramas “The
Boys” and “Fallout,” but it has struggled to generate much Emmy or zeitgeist traction with



its shows. The studio gambled on a pricey “The Lord of the Rings: The Rings of Power”
series that never lived up to its potential as one of the most coveted pieces of intellectual
property in Hollywood. And even Amazon — one of the most well-capitalized corporations
in the world — can’t afford another spy show like “Citadel,” which is considered one of the
most expensive TV series ever made, with Season 1’s six episodes costing $300 million.

“You have to make a realistic assessment of your team’s capabilities and what are their
strengths and what are their weaknesses, and [a Bond TV series] plays right into their
weaknesses,” says one industryite.

Sources familiar with Amazon’s next steps on Bond say a film is still the top priority, and
the studio will look first to attach a producer in the vein of David Heyman, who shepherded
the “Harry Potter” and “Fantastic Beasts” films with a cohesive vision.

As for Broccoli, she’s still creatively tied to Amazon and has a strong working relationship
with Valenti and Rapaport. The studio is in active development on a “Chitty Chitty Bang
Bang” remake that Broccoli is producing.

And although Amazon can’t move forward with hiring anyone on Bond until the Broccoli-
Wilson deal is closed, that hasn’t stopped every agency in town from pitching its best
writers, directors and leading men. Price thinks Amazon should look internally when
casting one of 007’s nemeses.

Says Price: “Jeff [Bezos] should have a cameo as the supervillain’s IT guy trying endlessly
to get the printer hooked up to the Wi-Fi.”
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Ampere Analysis analiza la evolucién del mercado
audiovisual aleman

por Veronica Orciari

12/03/2025 - El panorama medidtico del pais registra un aumento del SVoD, pero se
necesitan estrategias para que las operadoras retengan sus suscriptores y atraigan al
publico joven y de avanzada edad

At a presentation on 6 March by Lauren Liversedge, with data sourced from market
operators, analytics and media consumers, Ampere Analysis’ research publication
“From Pay TV to Streaming: Navigating Germany’s Changing Media Market” was broken
down in order to highlight the characteristics of the titular country’s current situation.

The presentation started off by analysing the situation of pay TV, SVoD platforms and
broadcasters in Germany and the rest of Europe’s big five - ie, France, Italy, Spain and
the UK. Regarding pay TV, the projection for the five-year period between 2024 and
2029 shows a 5% growth in revenue in Germany alongside France, with 6% (a country
where pay TV is almost always included in broadband bundles), confirming the nation’s
resilience when it comes to pay TV. The other three countries either show no growth
(Italy) or a negative number of -8% (Spain and the UK).

Delving deeper into the different types of access to pay TV, cable is clearly dominant in
the market, making up 48% of all such subscriptions in 2024. Interestingly, the
dominance of cable has always been historically driven by a policy known as ancillary
cost privileges, which meant that basic cable TV subscriptions were included within
tenants’ utility bills. This changed in July last year, when the policy was abolished and
tenants were given the freedom to choose their preferred TV technology for the first
time in decades.

The change in the law has caused the loss of around 4.5 million basic cable subscribers
and an increase in subscriptions for IPTV services, which saw significantly higher growth
in 2024 compared to previous years. This was partly due to the fact that IPTV is an easily
accessible technology, but it was also largely helped by the aggressive promotions
introduced by providers that were trying to win over the newly targetable audience. In
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2019, the household penetration of pay TV represented 64%, dropping to 53% in 2024.
This crossover point marks a major milestone in Germany, with more households now
subscribing to streaming services than pay TV, despite the fact that, in comparison with
the other European big five, Germany only reached the moment at which SVoD
surpassed pay TV in 2024. Spain hit this milestone as early as 2019, followed by the UK
and Italy in 2020. France is still far from reaching this juncture.

One of the other reasons for this resistance is older viewers (55- to 64-year-olds)
delaying their transition to SVoD, as they show the lowest rate of SVoD penetration, with
54% of them having access to at least one service per market (in Spain, the same
category shows an average of 74%). SVoD is growing across all markets; in Germany,
this came very late, in fact five years later than the other markets, only reaching this
point in 2024. Again, this shows the resilience of pay TV in Germany.

Almost paradoxically, the youngest generations are giving results above the average,
since 18- to 34-year-old Germans are actually aligned with the UK in terms of SVoD
viewing time, measured on a daily basis. Considering that the UK shows the highest SVoD
household penetration - 82% predicted by 2026 - this is a significant result for
Germany, the prediction for which is around 59% for the same year.

In addition to this, the younger demographics in Germany also have higher average
stacking rates, defined as the number of SVoD services taken by the average SVoD
household. In fact, young consumers in Germany subscribe to an average of 3.5 services
per SVoD household, versus only three in the rest of the group.

What'’s more, Germany lags behind the UK in FAST (free ad-supported streaming TV) and
AVoD revenue, primarily because of its weaker broadcaster-driven streaming
ecosystem. The revenues from non-broadcast-selected streaming services are similar
in both countries, but the UK actually generates more than five times more advertising
revenue from broadcaster-led streaming services than Germany does. This occurs
because UK broadcasters have successfully integrated online advertising, whereas
German audiences have traditionally preferred linear or SVoD models.

Ampere Analysis” presentation suggested that cable and satellite operators should
expand their bundling opportunities to aid subscriber retention and also noted that
investing in operators” own VoD services could also increase the value of pay-TV
packages. Other suggestions include adding dubbed content or content originally in
German to engage older audiences, considering that 71% of the 55-64 age group
watches German content regularly and that 70% doesn’t enjoy watching subtitled
content. On the other hand, to cater to younger audiences, platforms should focus on
horror, sci-fi, fantasy and action, since they are preferred but not very well represented.
Older demographics’ usual choices involve crime, thriller and documentary, which,
according to younger audiences, are overrepresented.

Finally, social media influences 18- to 24-year-olds more than any other age group when
it comes to deciding what to watch. Distributing content on YouTube could represent a
good strategy to guide this age range, considering that 94% of it uses the platform on a
monthly basis, but between 60% and 75% of these users do not engage with
broadcasters on YouTube, meaning that there is some potential for growth there.



"The Recruit," "FBI: International” and "FBI: Most Wanted"

Two decades ago, Nielsen overnight ratings were king, providing a comprehensive and
succinct look at the biggest moments on TV, which, at the time, only existed on linear
networks. Now, with streaming making viewing more fragmented than ever, linear ratings
just don’t have the same weight as they used to. Nielsen and Netflix have embraced weekly
top 10 streaming charts along with a bi-annual Netflix data dump to give a fuller picture
of the streaming landscape, while other streamers mostly keep their numbers to
themselves.



Faced with that complicated, choose-your-own-yardstick environment, this weekly
column will try to make sense of the dizzying array of viewing metrics and offer context
on what can be considered a “ratings win” today.

This week, we dive into the recent cancellation of Alexi Hawley’s “The Recruit,” among
others that came as a surprise to many fans. Dissecting the numbers, though — as this
column will do each week — provides a clearer explanation for why Netflix ultimately
chose to nix it.

“The Recruit” Season 2, which premiered Jan. 30, debuted to 5.9 million views in its first
four days on the streamer, ranking as the No. 2 most-watched TV show during the week
of Jan. 27, behind the sophomore installment of the streamer’s “The Night Agent,” which
scored nearly triple the viewership with 15.2 million views in its second week.

With both Netflix spy dramas — hailing from Lionsgate Television and Sony Pictures
Television, respectively — releasing their second seasons just one week apart, the Noah
Centineo-led series was undoubtedly overshadowed by “The Night Agent,” which was
renewed for a third season before its Season 2 launch and scored 13.9 million views in its
first four days on the platform.

Even as viewership flattened out into February, “The Night Agent” surpassed “The
Recruit” each week, with the latter falling off the Netflix top 10 list by the week of Feb. 17
while “The Night Agent” remained on the list until the week of Feb. 24.



Viewership for “The Recruit” Season 2 also saw a significant drop-off from its freshman
installment, which debuted as the week’s No. 3 most-watched TV show with 52.3 million
hours viewed (before Netflix shifted its measuring approach to total views). While the
hours viewed isn’t an apples-to-apples comparison with differing episode count and
runtimes (Season 1 kicked off with eight episodes while Season 2 trimmed down to six),
Season 2 scored just 31.8 million hours viewed in the same time frame.

Broadcast TV saw some notable cancellations last week as well, with CBS axing “FBI:
International” and “FBI: Most Wanted” after previously granting flagship show “FBI” a
three-season renewal last year. All three shows are produced by Universal Television, an
outside studio that makes renewal negotiations more expensive year-over-year, though
elevated viewing numbers for “FBI” might make the series worth keeping around.

In the current broadcast season through Jan. 12, “FBI” has been averaging 10.5 million
viewers across CBS and other digital platforms, according to Nielsen live-plus-35-day
multiplatform viewing figures, whereas “FBI: Most Wanted” and “FBI: International” have
been averaging 8.5 million and 8.4 million viewers, respectively.

The cast of “FBI: Most Wanted” (Mark Schafer/CBS)

Also at CBS, “The Neighborhood” was announced to end with its upcoming eighth season,
which will air in the 2025-26 TV season. “The Neighborhood” is averaging 6.4 million
multiplatform viewers in its seventh season, according to live-plus-35-day Nielsen figures,
while renewed comedies “Georgie & Mandy’s First Marriage” and “Ghosts” have been
averaging 12.9 million and 10.9 million viewers, respectively. It might’ve been a natural
conclusion for “The Neighborhood,” but Paramount has plotted an expansion of the
sitcom’s universe — including a Tracy Morgan-led Paramount+ series and a second
potential spinoff series for CBS starring Marcel Spears and Sheaun McKinney.



This week, Prime Video also axed its “Cruel Intentions” reboot starring “The White Lotus”
star Sarah Catherine Hook, which notably did not make it into Nielsen’s streaming top 10
list — nor its streaming originals list — in the first two months following its November
release. Prime Video has not released any viewing numbers for “Cruel Intentions,” sticking
to most media companies’ habit of only sharing viewership data to tout their successes in
the streaming era.

(When it comes to viewership transparency, Netflix is leading the way for streamers with
its weekly top 10 viewership charts and its biannual data dump.)

What about renewals?

On the flip side, “Running Point” scored a Season 2 renewal last week, despite the Kate
Hudson-led comedy debuting as the No. 3 most-watched Netflix series during the week of
Feb. 24 with 9.3 million views, ranking behind “Zero Day” and “American Murder: Gabby
Petito.” The comedy series, however, jumped to the top of the list during the week of March
3, growing its viewership to 12.2 million views during its second week.

“Running Point” has followed a similar trajectory as Netflix sensation “Nobody Wants
This,” which is already underway on production for Season 2, with slightly less viewership.
“Nobody Wants This” debuted to 10.3 million views before jumping to 15.9 million views
in its second week. Likewise, “A Man on the Inside,” which was also greenlit for a second
season, debuted to just 6.9 million views in its first week on the streamer and edged up to
7 million views in its second.

“With Love, Meghan,” on the other hand, was renewed for a second season despite ranking
as the No. 10 most-watched show during the week of March 3 with just 2.6 million views
between its Tuesday, March 4, release and Sunday, March 9. But scripted series are notably
more expensive to produce, so higher expectations for viewership and engagement make
sense to ensure a renewal.

Paradise concludes with a bang

After “Paradise” wrapped its first season March 4, the Season 1 finale scored 6.3 million
views worldwide in a week of streaming across Hulu and Disney+, according to internal
viewing data from Disney. The finale viewership ranks as the biggest audience “Paradise”
has seen across its eight-episode first chapter. Disney defines a view as total stream time
divided by runtime.

And viewership is only growing for “Paradise,” with the series premiere reaching 17.6
million global views since its Jan. 26 premiere — up 151% from when the streamer first
reported viewership.

True crime soars

As always, true crime seemed to enthrall viewers, with “American Murder: Gabby Petito”
taking the No. 5 spot on the top 10 list with 4.2 million views in its third week on the list.



The docuseries debuted Feb. 17 as the No. 1 show of the week with a whopping 31.3 million
views before sliding down to No. 2 during the week of Feb. 24 with 11.3 million views.

The trend also benefited linear TV, with the March 7 “Dateline” interview with Lori Vallow,
the leader of a Mormon doomsday cult who was convicted of murdering her children,
bringing in 2.69 million total viewers, up slightly from 2.65 million viewers for “20/20.”
The episode also made an impact on social media, with Dateline’s TikTok preview of the
interview accumulating nearly 10 million views.

Noah Wyle and Katherine LaNasa in “The Pitt.” (Warrick Page/Max)

Fun fact: “The Pitt”

Shortly after “The Pitt” premiered Jan. 9 on Max, the streamer touted the medical drama
debut as one of its most-watched original series premieres ever, saying its audience grew
nearly tenfold in its first week, doubling the average growth seen by other Max drama
series. A spokesperson for Max told TheWrap this week — following the debut of Episode
10 — that “The Pitt” ranks among the top 3 most watched Max series in platform history,
with viewing growing every week since its January premiere.

However, “The Pitt” has yet to show up on Nielsen’s streaming top 10 overall or streaming
originals chart, despite the most recent charts for Nielsen reflecting up to the sixth
episode. TheWrap has reached out to Max for updated viewing figures.



Pepe Colubi, Javier Coronas y Javier Cansado sobre el escenario del Falla
Macarena Garcia 14/03/2025 a las 02:40h.

El Gran Teatro Falla se transform6 este jueves en platé televisivo para acoger la
grabacion de un especial de Ilustres Ignorantes. En esta ocasion, el tema del programa
ha girado en torno al Carnaval, para lo que ha contado con dos ilustres muy poco
ignorantes de la fiesta mayor gaditana.

Pero antes de enfrentarse al respetable gaditano, Javier Cansado, Javier Coronas y Pepe
Colubi atienden a LA VOZ de Cadiz en una entrevista en la que no falta el humor ni la
puesta en valor de actuar en el Falla. Pero, ;jcudles son las razones que llevan a elegir



Cédiz como sede de un programa de Carnaval de entre todos los carnavales con fama
mundial? Javier Coronas lo tiene claro: «basicamente, razones econdmicas, y porque a
uno de los tres no le gusta volar. Por lo tanto tiene que ser algo dentro de la peninsula».

De los tres, Javier Cansado es quien reconoce tener «mucho vinculo con el Carnaval y
me gusta mucho». Sobre esto, Coronas apunta que «es el Maldini, el Daimiel del
Carnaval», pero Cansado tiene claro que prefiere compararse con Daimiel porque
«Maldini es el cufiado del futbol». Bromas aparte, en el afio 2008, Cansado ejerci6 de
pregonero del carnaval gaditano en Madrid, una iniciativa en la que participaron las
agrupaciones primer premio del COAC 2007, 'El mejor coro del mundo’, la chirigota 'Los
Juan Palémez, yo te lo guiso y tu te lo comes' y la comparsa 'Araka la Kana'.

Participa también en este encuentro Dani Rodriguez, guionista del programa. Reconoce
que no siente presién por tratar de hacer comedia con un tema tan serio como es el
Carnaval para los gaditanos: «Yo hago la percha para que ellos hagan la comedia, pero
no tiene que ser excesivamente gracioso ni las preguntas ni los temas. Al revés. Si
buscamos un tema muy cémico, creo no funcionaria tan bien. Hay que tocar temas mas
que serios, que sean cotidianos.

Pero lo dificil no es solo hacer comedia sobre un tema serio, sino también en un lugar
como Céadiz y el Gran Teatro Falla. De hecho, Cansado recuerda que «actuamos aqui
Faemino y yo, hace unos 20 afios, y actuamos los dos con las piernas temblandonos».
Mucho respeto para enfrentarse a un publico «que estd acostumbrado a ver humor. A
verlo y a hacerlo». Un testimonio que impone a Colubi: «Vaya, estaba yo tranquilo hasta
ahoran.

Mas tranquilo estaba Javier Coronas: «La entrada es gratuita, entonces el publico no se
puede quejar. Aunque no sea extremadamente gracioso, no van a decir 'me han tangado
20 pavos'. Calidad-precio es imbatible». Pero mas alld de las expectativas de los
asistentes, presentador y colaboradores también manifestaban lo que esperaban del
publico. Para Colubi, se resume en «complicidad», para luego afiadir que «no, esto es la
frase hortera que se dice siempre, pero espero un respeto». «Estoy notando el temblor
en las piernas ahora, por lo que dijo Javi, pero estamos en la cuna de la stira, o sea, que
todo va a ir bien por mal que vaya», aseguraba. «Yo espero que a los 10 minutos se
escuche desde el patio de butacas 'jEsto si que es una chirigota!'», es lo que pedia
Cansado. Mas materialista Javier Coronas: «Yo pediria que, como en el programa de
Broncano, que cada persona que viene trajera un regalo. Son 1.200 personas, asi que
llevarnos 1.200 presentes de jamones, tortillitas de camarones, cosas asi».

Los primeros indicios apuntan a que este ultimo deseo no se ha hecho del todo realidad,
pero vista la grabacion, lo que si se puede asegurar es que el publico que ha llenado el
teatro no ha salido decepcionado. Los espectadores tendran que esperar aun al martes
18 de marzo, fecha de emision del programa en Movistar Plus+.



Cansado, Coronas y Colubi durante la entrevista ANTONIO VAZQUEZ
18 temporadas en antena

Pero si hay algo que define a Ilustres Ignorantes es el mérito de haberse mantenido 18
temporadas en antena. Un secreto que a muchos le gustaria descifrar. Para Coronas,
director y presentador, la clave estd en que «no hemos cambiado nada del primer
programa hasta el ultimo. Que es la misma mierda, pero con diferentes cosas». La
improvisacion es, sin duda, una de las claves «Al no ver linea ni saber lo que se va a
decir en la mesa, pues siempre es un problemay.

Cansado incide en esta idea: «En general, los programas de televisiéon que se hacen, se
suelen leer. Y entonces, de pronto salimos nosotros, estemos acertados o no, pero lo que
estd pasando es pura verdad. O sea, estd ocurriendo aquello, estamos contando
historias, improvisando, no estamos leyendo nada. Y eso hace que la gente sintonice».

Pepe Colubi también coincide: «Uno de los secretos a voces del éxito es que no hay
ensayos. Los ensayos erosionan muchisimo». Retoma el presentador la palabra para
contar que «cuando grabamos, grabamos del tirén, no vale parar».

Son 18 temporadas en las que el programa no solo ha permanecido, sino que también
le ha dado protagonismo a nuevas caras de la comedia que han acudido al programa en
calidad de invitados. Coronas asegura que «si hay un referente, es Javi (Cansado),
estamos con el referente del humor espafiol, pero nosotros no nos sentimos referentes.
Nos sentimos un programa que nos aprovechamos de gente nueva, que hace mucha
gracia y decimos 'venid aqui' y les chupamos la sangre».

Cansado destaca que «es un programa un poco cooperativo, en el sentido de que el éxito
nuestro es justamente el del que viene. Al que viene de fuera, le metemos en nuestro
rollo.



La gente que viene a las grabaciones y tal, solamente viene a vernos a nosotros, es
loégico, es nuestro programa, pero toda la gente que viene, sea quien sea, sea gente
comica nueva o incipiente, o gente del mundo del espectéculo, de la cultura... Esa gente
se mete en el saco». «Acaba siendo simbiosis», apostilla Colubi.

Una simbiosis alcanzada también en el Falla con dos invitados de lujo para vender las
bondades, la magia y lo especial del Carnaval de Cadiz.



Guillermo Garcia

Publicado13 de marzo de 2025, 19:00 h



Si hay una canasta que queda en el imaginario colectivo, mas alla de ser o no amante
del baloncesto, esa es la que Michael Jordan anot6 en Salt Lake City el 14 de junio
de 1998. Un tiro que va mucho mas alla del valor deportivo -sexto anillo del escolta-
y que ponia punto y final a la carrera del considerado mejor jugador del mundo con
la que habia sido su franquicia de toda la vida, los Chicago Bulls.

Pero la fuerza de las imagenes no serian lo mismo sin una voz que contara lo
ocurrido con la emocién con la que lo hicieron Andrés Montes y Antoni Daimiel, la
voz de la NBA en Espaia gracias a las retransmisiones de Canal +. Dos periodistas
que marcaron a una generacién y cuya forma de narrar traspaso fronteras, como se
demostré la madrugada del martes, cuando los Bulls proyectaron el video con su
narracion en el videomarcador del United Center como parte de la noche latina.

"Me ha encantado verlo, que lo pongan en un tiempo muerto en el United Center’,
reconoce Antoni Daimiel sobre lo que ha supuesto verse, o mejor dicho oirse, en la
cancha de los Bulls. "A nosotros nos hacia mucha gracia lo de la Noche Latina,
porque incluso en algun viaje, yo creo que de All Star, nos invitaron a algun pequefio
evento que hicieron en alguna sala o en alguna discoteca. Nos hacia gracia porque
era un poco no sé si forzado o no muy natural. Pero me ha gustado verlo, claro”.

"El sabia que esa canasta no era solo
una canasta ganadora de un partido o
de un titulo”

Antoni Daimiel

La voz de Daimiel sigue trasnochando y acompafiando a los sonambulos seguidores
de la NBA, mientras recuerda la figura de un Montes al que "le hubiera hecho mucha
ilusion porque Chicago le encantaba. Tanto la ciudad de Chicago como el United
Center, que es el segundo pabellén que pisamos. Después de San Antonio en el All
Star, fuimos a las finales del 96 en el United Center".

La casa que Michael Jordan ayudo a construir fue testigo de muchas gestas del 23,
pero se quedo sin poder despedir a su idolo a lo grande. Ese honor le toco al Delta
Center de Salt Lake City en ese sexto partido en el que Jordan parecio suspenderse
una vez mas en el aire, tras dejar a un rival en el suelo, para anotar en suspension el
tiro mas icénico de la historia. Una canasta que supuso el ultimo baile de Jordan con
los Bulls y que parecia que estaba escrita de antemano. Algo que Montes parecia
saber a la hora de afrontar esa narracion.

"En esa narracion se descubre cémo él fue consciente en todo momento de la
importancia y esto es un valor tremendo para mi, desde el punto de vista de la
retransmision televisiva', recuerda Daimiel. "El sabia que esa canasta no era solo una
canasta ganadora de un partido o de un titulo. Pensaba que eso trascendia, por todo
lo que se explica después en 'The last dance' de que era la ultima temporada de los
Bulls".



De hecho, era tal el momento, que él apenas pudo intervenir en la narracién, como
recuerda entre risas. "El quiere hacer la narraciéon como corresponde, segln sus
parametros. Fijate que casi no me deja meter baza a mi [Risas] Yo pego un grito ahi
y luego quiero decir algo, pero veo que él sigue, entonces hasta que no acabase no
iba a hacer yo mi comentario. Eso es porque él era consciente en el momento, esto
es una capacidad tremenda que tenia de la importancia de la canasta".

Ese tiro trascendio al mundo del baloncesto igual que la retransmisién de Montes y
Daimiel, que traspaso fronteras. "Es una narracion muy celebrada e incluso la NBA
en anos posteriores e incluso en la produccion que hicieron con el cierre patronal, la
metian algunas promos de la NBA con la narracion y alguna imagen de Andrés. Esa
narracion tenia un impacto importante para la gente de NBA".

La voz de Montes y Daimiel, que ayer se escucho en el United Center, llegd a todos
lados del mundo. Y nada mejor para reflejarlo que la anécdota que recuerda el
periodista de Movistar+. "Siempre recuerdo la anécdota de que Maldini, Julio
Maldonado, cuando se caso. Se fue de luna de miel a la Polinesia y en alguna de las
escalas que tuvo que hacer, dice que en una sala de un aeropuerto ahi perdido, vete
a saber donde, pues vio una imagen de Montes narrando, porque formaba parte de
una promocién de la NBA". Una liga que en Espana no habria sido lo mismo sin
Daimiel, sin Montes y sin su mundialmente famoso "Joooooooooooordan. jJordan!
jJordan! jJoooordan!".



Javier Cazallas 13 mar. 2025 11:41h.

Movistar Plus+ continuara reforzando su catalogo de series internacionales durante
el mes de abril, con Amanda Seyfried y Mark Ruffalo lanzando nuevas propuestas.

Las series internacionales de Movistar Plus+ incorporan cada mes nuevas producciones
que, con frecuencia, no se pueden encontrar en ninguna otra plataforma. Abril de 2025
continuara esa tendencia con la llegada de proyectos muy interesantes.

Empezaremos el mes a remojo el mismo 1 de abril, cuando llegara al catalogo de Movistar
Plus+ Rescue: HI-Surf, la serie creada por Matt Kester que sigue a un grupo de
socorristas de O'ahu, Hawai. Salvando las distancias, es una suerte de revival de las
temporadas finales de Los vigilantes de la playa. Un episodio semanal hasta completar
los 19 de la temporada.

El viernes 11 de abril tenemos una cita salvaje con la temporada 5 de Todas las criaturas
grandes y pequefias, que nos lleva de regreso a Yorkshire con el telén de fondo de la
Segunda Guerra Mundial.


https://www.hobbyconsolas.com/redaccion/javier-cazallas
https://www.hobbyconsolas.com/reportajes/movistar-plus-planes-precio-compartir-cuenta-catalogo-1189424
https://www.hobbyconsolas.com/reviews/critica-todas-criaturas-grandes-pequenas-entranable-primera-temporada-988841
https://www.hobbyconsolas.com/reviews/critica-todas-criaturas-grandes-pequenas-entranable-primera-temporada-988841

Otro regreso a Movistar Plus+ nos espera el miércoles 16 de abril con la temporada 2
de Maria Antonieta, la serie protagonizada por Emilia Schiile sobre la vida de la
malograda reina consorte francesa.

Movistar Plus+ trae series internacionales de alto perfil en abril de
2025

Saltamos al lunes 21 de abril para el estreno al completo (9 episodios) de Hal & Harper,
la nueva serie protagonizada por Mark Ruffalo como el padre de dos hermanos
veinteafieros que siguen anclados en su infancia tras la muerte de su madre. Cuando decide
vender la casa donde se criaron para empezar de nuevo, todo el mundo de sus hijos se
tambalea.

Terminaremos el repaso el miércoles 30 de abril con El largo rio de las almas, el thriller
protagonizado por Amanda Seyfried que adapta el bestseller de Liz Moore sobre una
patrullera de Filadelfia asignada a un barrio golpeado por la crisis de los opioides. Con un
asesino en serie suelto, Mickey busca a su hermana adicta antes de que sea demasiado
tarde. También llega completa (8 episodios).

Ademas de las nuevas series y temporadas, en abril tocaran a su fin otras series
internacionales en curso en Movistar Plus+, como Reinas del Soho, DOCy la temporada
3 de Yellowjackets.

Como decimos, buena parte de las series que Movistar Plus+ trae a su catalogo solo estan
disponibles en la plataforma, por lo que es una buena ocasién para darles una oportunidad.


https://www.hobbyconsolas.com/listas/ranking-mejores-series-historia-donde-verlas-1365636
https://www.hobbyconsolas.com/reportajes/oscar-2025-estas-son-peliculas-han-triunfado-puedes-ver-movistar-1445862

e FEs una de las series del momento en la que se narra parte de la historia de
Espafia con tono de humor y cargada de irreverencia. La puedes ver en Movistar
Plus+

Andrea Vazquez 14/03/2025 05:50

Uno de los placeres de la vida es compartir momentos con tus seres queridos, ya sea
tomando algo en un bar e intercambiando charlas y risas, o en casa, sentados en el sofa
viendo una serie divertida con la que poder hacerte una maratén. Esta segunda opcién
te puede salir mas barata que la primera, ya que por solo 9,99 euros/mes (impuestos
incluidos) puedes ver las series que quieras en Movistar Plus+.

Darte de alta en esta plataforma es igual que en cualquier otra de streaming. No es
necesario tener internet y el mévil con Movistar y, ademas, no tiene ningan tipo de
permanencia. Esto significa que es muy facil suscribirte y poder ver todas las series
que tiene ahora mismo en catalogo Movistar Plus+. Entre ellas, destaca una que se ha
estrenado hace poco y que esta arrasando. Se llama “La vida breve” y ya estan
disponibles los 6 capitulos al completo.



La serie que arrasa en Movistar Plus+

'La vida breve'

No a todo el mundo le gusta la historia. En el colegio era una de las asignaturas en las
que tenias que empollar mas y se podia hacer pesada. Pero si te la cuentan con la
frescura y la irreverencia con la que te la explican en esta serie original de Movistar
Plus+ en colaboracién con Zeta Studios, hara que no solo te interese, sino que no
puedas dejar de verla y hagas una maratén con los 6 capitulos que tiene.

La serie esta creada por Cristébal Garrido y Adolfo Valor y dirigida por Valor y Diego
Nufiez. Gran parte de su éxito reside en el reparto, protagonizado por Javier Gutiérrez,
Leonor Watling, Carlos Scholz y Alicia Armenteros. Gutiérrez es Felipe V, quien decidié
abdicar del trono a favor de su hijo, un desconocido Luis I, interpretado por Carlos
Scholz. Solo reuni6é durante 229 dias, ya que cay6 enfermé y murio.



En esos dias, son muchas las aventuras que vive el joven monarca, acomparado por su
esposa, Luisa Isabel de Orleans, una muchacha que muestra un comportamiento poco
apropiado para su papel de reina desde el primer momento. En paralelo, Felipe V, que
tiene alucinaciones con sapos, vive con su segunda esposa, Isabel Farnesio, que intenta
manipularlo.

Una serie de época cargada de humor y desdén, que recrea los acontecimientos del que
ha sido el reinado mas corto de la historia de Espafia con la que te lo pasaran en grande.

Otras series que puedes ver en Movistar Plus+

'Los afios nuevos'

Imagen de 'Los anos nuevos' de Rodrigo Sorogoyen.

Otra serie original de Movistar Plus+ que puedes ver entera este fin de semana (te
haran falta unas cuantas horas mas que con “La vida breve”) es “Los afios nuevos”. La
serie narra la historia de Ana, que cumple 30 afios el dia de Afio Nuevo con la vida ain
por resolver. Vive en un piso compartido, no le gusta su trabajo, cambia a menudo de
amigos...

Oscar cumple 30 afios el dia de Nochevieja con la vida casi resuelta. El es médico
vocacional, tiene amigos fieles, y una relacién que va y viene. La noche en la que los
dos cumplen los 30 se conocen, se enamoran y comienzan una relacién que se
alargaran diez afos. 10 episodios que giran en torno a un mismo momento: el cambio
de ano. ¢Quieres saber como acaba?



'Doc'

Una de las Ultimas series internacionales que ha estrenado Movistar Plus+
recientemente es “Doc”. Una produccion en la que la brillante y enérgica Dra. Amy
Larsen es la jefa de Medicina Interna en el Hospital Westside de Minneapolis.

Amy sufre una lesién cerebral en un accidente de trafico que le hace perder la memoria
de los ultimos ocho afos. Esto provoca que debe volver a ser residente y reconstruir su
vida personal y su carrera desde cero. Esta protagonizada por la actriz canadiense
Molly Parker. Esta serie estadounidense esta basada en un formato italiano inspirado
a su vez en una historia real.

'Querer’

Si atin no has visto “Querer” he de decirte que vas tarde. Es una produccion original
de Movistar que no te dejara indiferente y te mantendra en tensién a lo largo de sus
cuatro capitulos. Su protagonista, Miren, abandona el domicilio conyugal tras 30 afios
de matrimonio y dos hijos en comun, y denuncia a su marido por violacién continuada.

Esta grave acusacién pone en un compromiso a los hijos de la pareja, porque se ven
obligados a elegir entre creer a su madre o apoyar a un padre que defiende su
inocencia. Un viaje familiar que avanza en paralelo al judicial con un mismo objetivo:
conocer la verdad. Un gran reparto ayuda a que te metas de lleno en este drama
familiar.



"Muertos SL'

“Muertos SL” es otra produccién original de Movistar Plus+ que te hara pasar un buen
rato. Esta comedia protagonizada por el siempre desternillante Carlos Areces ha
estrenado hace poco su segunda temporada, por lo que tendras material para unas
cuantas horas de risas en familia o0 con amigos.

Muertos, S.L.



Cuando fallece el propietario y fundador de la Funeraria Torregrosa, Gonzalo
Torregrosa, su mano derecha hasta el momento, Damaso Carrillo, cree que lo mejor
para el negocio es que él asuma el mando. Pero, contra todo prondstico, Nieves, la
septuagenaria viuda, se pone al frente de la empresa, ayudada por su intil y entusiasta
yerno, Chemi, experto en marketing.

Damaso decide iniciar una conspiracién y manipulaciéon de sus compaiieros contra la
nueva direccién, por lo que la empresa se vera obligada a enfrentarse a la competencia,
la funeraria Transitus, y a un caso a lo #metoo, que amenazaran el legado de Gonzalo
Torregrosa.

"Matlock'

Otra propuesta internacional que puedes ver en Movistar Plus+ esta protagonizada por
la mitica Kathy Bates, que interpreta a Madeline Matlock, una septuagenaria amable e
inteligente que después de 30 afios sin ejercer como abogada trata de conseguir un
puesto de trabajo en la prestigiosa firma Jacobsen Moore. Con su astucia y sus grandes
dotes sociales logra un periodo de prueba de dos semanas en dicho bufete, donde
comienza a trabajar para la implacable Olympia.

De esta manera, Matty se une a su equipo con los jévenes abogados Billy y Sarah que
no ven con muy buenos ojos su incorporacion. Matty, con su amabilidad y encanto, va
logrando que la gente confie en ella, ya sean sus nuevos comparieros de trabajo en el
bufete o las personas involucradas en los casos que le asignan. Pero lo que no saben es
que Matty tiene un plan oculto y esta dispuesta a todo para hacer justicia.



'Celeste’

Carmen Machi llega a 'Celeste' desde la celebradisima 'La Mesias' Movistar Plus+

Y acabamos esta propuesta de series que puedes ver en Movistar Plus+ con otra
produccion original de la plataforma. Se trata de “Celeste”, protagonizada por Carmen
Machi, que se mete en la piel de una veterana inspectora de Hacienda. Ella es Sara
Santano, una funcionaria que esta a punto de jubilarse, pero recibe el que podria
considerar el encargo mas importante de su carrera en su dltimo dia.

Tiene la misién de demostrar que la popular cantante internacional Celeste reside
habitualmente en Espana y, por tanto, que debe pagar aqui sus impuestos. De ella
dependera que Espafia se embolse 20 millones de euros. Para ello, Sara tendra que
aparcar su vida y recorrer la de Celeste para demostrar que pas6 aqui 184 dias en el
ultimo afio.

Movistar Plus+, ¢qué condiciones tiene?

- Suscripcién mensual: 9,99 euros, impuestos incluidos.

- Sin permanencia.

- Permite dos reproducciones simultaneas en cualquier dispositivo y ubicacion.

- No es necesario contratar fibra ni tener un mévil Movistar, puedes ser del operador
que quieras.
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Bolos

‘Oriana Fallaci’

JOAN-CARLES MARTI
Subdirector de Levante-EMV

Lademocracia representativa
éslapremsa, iladirectasonles
xarxes, en clarificadora defini-
cié deJesus Civera. ‘Oriana Fa-
llaci’ (Movistar +) va sobrela
millor periodista del segle XX.
El compromis amb I'oficide la
série (8 episodis), demostrala
necessitat del periodisme. Fa-
llaci va obrir el cami contra
aquelles redaccions només
d’homens, iara cal lluitar con-
tral’espectacle de ’enganyifa
diaria. Instructiu és com aque-
lla periodista hermeética esdevé
en icona per merits propisien
laconsciencia d’Occident amb
Larabiay el orgullo, escrits so-
breels atemptats jihadistes de
I'11-SaNova York.

Francesc Bayarriva traduir
dosdels seusllibres enlarevis-
colada Companyia Austrohon-
garesade Vapors: Resiaixisia, el
seu granrelat sobrelaguerra
del Vietnam; iUn home, la
historia d’ Alexandros Pana-
goulis, el poeta que va atemptar
contrael dictador de Grecia, i
amb quivaviure unaintensa
historiad’amor. Escrigué lli-
bres, articles, entrevistesire-
portatges referencials. Nascuda
aFlorénciael junyde1929 enel
sid’unafamilia obreraen una
Ttalia fascinada per Mussolini,
desprésdel’esclat delall Gue-
rraMundial ajudaal grup de
partisans en el qual participava
el seupare. Poc després de fina-
litzar la guerravacomengar a
treballar en premsa, primer a
Floréncia, després a Milaino-
mésvapoder esvainstallara
NovaYork. Vafer pecesalLife,
The New York Times, The Wa-
shington Post o Corriere della Se-
ra,imemorables entrevistes a
Henry Kissinger («laconversa
més desastrosa que mai he
mantingut ambla premsa», va
dir ell), Willy Brandt, Muammar
al-Gaddafi, Federico Fellini,
Tasser Arafat o Indira Gandhi.

Calreparar enunaescenade
laseérie, quan la periodistarep
per correu postal undels pri-
mers models de gravadorade
cintamagnetica amb microfon,
sabia que aixo li fariamés facil el
seu treball. Ara seria tendéncia
digital.m
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Enrique VIII

NOTICIAS DEL ANTROPOCENO
DIONISIO ESCARABAJAL

Sihay una sucesién de hechos histéri-
cos que malinterpretamos habitual -
mente desde esta parte del mundo, lade
Enrique VIII de Inglaterra y sus seis es-
posas se lleva la palma. Para los que lo
ven superficialmente, la historiano es
otra que la confirmacion del famoso di-
cho popular: «Tiran mas dos tetas que
dos carretas».

En resumen, Enrique VIII no pasaria de
ser un pichafloja que se dejaballevar por
sus instintos mas terrenales y se dedicd a
coleccionar mujeres sin freno para satis-
facer sus deseos. Mujeres alas que no
dudaba en mandar al otro barrio cuando
sus instintos le dirigian a otra entrepier-
naque, por nuevay mas lozana, atrafa su
lujuria impenitente. Afortunadamente
Hilary Mantel, una prodigiosa escritora
britanica de novela histérica, nos da una
versién mucho mas compleja del relato a
través de su trilogia multipremiada de-
dicada a Thomas Cromwell, un persona-
je esencial de la trama. Ademds, los sus-
criptores de Movistar+ tenemos la in-
mensa suerte de poder contemplar en
esta Plataforma una versién en formato
de serie televisiva.

Y es que probablemente no haya pe-
riodo delahistoria donde se mezclelo
personal, loreligioso y 1a politica de una
forma tan intrigante y con tantas reper-
cusiones. La luz que proyecta Mantel
sobre los acontecimientos desde En la
Corte del Lobo, el primer libro, no res-
ponde en absoluto al esquema consa-
grado por la tradicional version inglesa y
antiespatiola.

Lafigura de Catalina de Aragon, es-
posalegitima de Enrique V111, es tratada
con exquisito respeto y comprension,
tanto que la autora parece haber vivivido
unahistoria semejante de humillacién y
desprecio amanos de un varén domi-
nante. Por lo demds, figuras colaterales
como lade Tomés Moro tienen el trata-
miento complejo que la verdad histérica
exige. El ex canciller y amigo de Enrique
VIII es un modelo de fidelidad a sus con-
vicciones morales profundas, moralidad
que no le impidié anteriormente aplicar
las torturas mas atroces a disidentes del
papismo. En la canonizacién de Tomas
Moro se evidencia la inmoralidad dela
Iglesia catdlica institucional, siempre
mas atenta al juego delealtades que ala
compasién evangélica.m
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‘Ladrones de drogas’, ‘Reinas del Soho'y
‘Nautilus’ encabezan los estrenos de la semana

SERIES

‘Small Town, Big
Story’, 'Hyper Knife'
o ‘Laresidencia’ son
otros de los titulos
que llegaran estos
dias a las plataformas

D. MERINO

Las plataformas digitales traen
contenido de lo mas variopinto en
unos dias en los que no abundan
los estrenos de renombre. Para
los amantes del género policiaco,
a destacar la quinta temporada de
la clasica ‘The Equalizer’, en este
caso en version femenina y con
Queen Latifah como protagonis-
ta. Otro viejo conocido como el ca-
pitdn Nemo llega a la pequena
pantalla con ‘Nautilus’. Mientras
que los amantes de las series de
médicos tienen su pequena dosis
con ‘Hyper knife’, un drama co-
reano sobre la rivalidad de dos ge-
nios obsesionados con su profe-
sion. Pero hoy mismo el gran estre-
no es ‘Ladrones de drogas’, pro-
ducida por Ridley Scott.

‘Ladrones de drogas’
Apple TV+, 14 de marzo

Serie creada por Peter Craig bajo
la produccion de Ridley Scott y ba-
sada en el libro homoénimo de Den-
nis Tafoya. La trama se centra en
la historia de dos amigos y delin-
cuentes de toda la vida que se ha-
cen pasar por agentes de la DEA
con el objetivo de robar en una
casa en el campo. Su trabajo de
poca monta se convertird en una
cuestion de vida o muerte cuan-
do, sin darse cuenta, ponen al des-
cubierto la mayor ruta de narco-
trafico de la costa este de los Es-
tados Unidos.

‘Reinas del Soho’
Movistar Plus+, 17 de marzo

Esta serie, otro de los estrenos des-
tacados de la semana, narra el na-

Brian Tyree Henry y Wagner Moura en ‘Ladrones de drogas' y fotogramas de ‘Reinas del Soho' y ‘Nautilus'. r.c.

cimiento de los clubes nocturnos
regentados, por aquel entonces,
por mujeres que controlaban el
negocio de la droga tras la Prime-
ra Guerra Mundial en este emble-
matico barrio londinense. Basa-
da en ‘Dope Girls: The Birth of the
British Drug Underground’, el cla-
sico de culto del escritor Marek
Kohn, la serie aborda el preocu-
pante consumo de drogas que si-
guio tras el primer gran conflicto
bélico de la historia.

‘La caceria en el fin del mundo’
Filmin, 18 de marzo

Produccion chilena basada en he-
chos reales que sigue la desapa-
riciéon de una docena de jovenes
a finales de los afios noventa. El
thriller comienza con la ausencia
de uno de ellos tras salir de una

fiesta, lo que provocara que el caos
y la desinformacion se apoderen
de la ciudad.

‘The Equalizer
Calle 13, 18 de marzo

Después de la trilogia de Denzel
Washington sobre este exagente
de la CIA, llega la version femeni-
na con Queen Latifah como pro-
tagonista. Quinta temporada en
la que Robyn McCall utiliza sus
habilidades para ayudar a aque-
llos que no tienen dénde acudir.
McCall se presenta a la mayoria
como una madre soltera que esta
criando a su hija adolescente. Pero
para unos pocos, ella es ‘The Equa-
lizer’, un angel de la guarda ano-
nimo y defensor de los oprimidos,
que también es obstinada en su
busqueda de la redencién perso-

nal. El trabajo clandestino de
Robyn sigue siendo un secreto
para su inteligente y observado-
ra hija, Delilah, y su tia Vi, que vive
con Robyn para ayudarla a equi-
librar su vida como madre traba-
jadora.

‘Detective Harjunpda’
Sundance TV, 18 de marzo

Serie policiaca finlandesa basada
en las novelas del autor Matti Yr-
jana. En la nueva temporada, el

‘Nautilus’ es una ficcion
britanica basada en la
novela de Julio Verne
‘Veinte mil leguas de viaje
submarino’

inspector de la brigada criminal
de Helsinki seguira investigando
los crimenes que alteran el orden
en la ciudad junto a su mano dere-
cha. Ambos detectives deberan
resolver los nuevos homicidios
mientras se enfrentan a sus pro-
pios problemas personales y a la
llegada de un nuevo companero
ala comisaria que no les pondra
las cosas nada faciles.

‘Small Town, Big Story"
SkyShowtime, 19 de marzo

Serie de seis episodios que com-
bina el humor, los extraterrestres
y las costumbres irlandesas mas
profundas. La ficcion narra la vida
en la localidad ficticia de Drum-
ban, un pueblo rural de inadapta-
dos sociales situado en la fronte-
ra entre Irlanda y otro mundo. Un
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equipo de rodaje de Hollywood lle-
ga al pueblo y sale a la luz un se-
creto que lleva décadas oculto.

"Hyper Knife'
Disney+, 19 de marzo

Drama meédico coreano con cier-
tas dosis de suspense que mues-
tra la feroz rivalidad y el creci-
miento de dos genios obsesiona-
dos con su profesion cuando la
doctora Jung Se Ok, que una vez
tuvo un pasado prometedor, y su
antiguo mentor, que la llevo a to-
car fondo, se reencuentran.

*Policia: el capitulo en Bengala’
Netflix, 19 de marzo

El incorruptible policia Arjun Mai-
tra decide enfrentarse al temido
don Bagha de Calcuta y a sus hom-
bres, plantando cara a un sistema
ineficaz y a las violentas guerras
de bandas.

‘Laresidencia’
Netflix, 20 de marzo

Con una mezcla de suspense, mis-
terio y comedia, la nueva serie de
Netflix se inspira en la novela ‘The
Residence: Inside the Private
World of the White House’ de Kate
Andersen Brower. En ella, una ex-
céntrica detective debe resolver
un misterioso asesinato en la Casa
Blanca, donde tanto el personal
como los invitados a una cena de
Estado son sospechosos.

‘Nautilus’
AMC+, 20 de marzo

Ficcion britdnica basada en la no-
vela de Julio Verne ‘Veinte mil le-
guas de viaje submarino’. Narra
la historia del archiconocido Ca-
pitdn Nemo, un principe despo-
jado de su linaje que se lanza al
mar en busca de venganza contra
la Compania Mercantil de las In-
dias Orientales.

‘La apuesta de mi vida’
Netflix, 20 de marzo

Netflix vuelve a apostar por el con-
tenido turco. ‘La apuesta de mi
vida’ se centra en un columnista
de apuestas deportivas de un pe-
riédico que se llegd a convertir en
leyenda gracias al talento hereda-
do de su padre. No obstante, sus
predicciones empiezan a ser erro-
neasy eso provoca que pierda su
trabajo. En medio de este declive,
el protagonista se cruza con el fan-
tasma de un empresario que pre-
tende que resuelva el caso de su
asesinato.

P.44
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"‘Ladrones de drogas’, ‘Reinas del Soho’ y ‘Nautilus
encabezan los estrenos de esta semana

SERIES

‘Small Town, Big
Story', 'Hyper Knife'
o ‘Laresidencia’ son
otros de los titulos
que llegaran estos
dias a las plataformas

D. MERINO

Las plataformas digitales traen
contenido de lo mds variopinto en
unos dias en los que no abundan
los estrenos de renombre. Para
los amantes del género policiaco,
a destacar la quinta temporada de
la clasica ‘The Equalizer’, en este
caso en version femenina y con
Queen Latifah como protagonis-
ta. Otro viejo conocido como el ca-
pitdn Nemo llega a la pequena
pantalla con ‘Nautilus’. Mientras
que los amantes de las series de
médicos tienen su pequena dosis
con ‘Hyper knife’, un drama co-
reano sobre la rivalidad de dos ge-
nios obsesionados con su profe-
sion. Pero hoy mismo el gran estre-
no es ‘Ladrones de drogas’, pro-
ducida por Ridley Scott.

‘Ladrones de drogas’
Apple TV+, 14 de marzo

Serie creada por Peter Craig bajo
la produccion de Ridley Scott y ba-
sada en el libro homonimo de Den-
nis Tafoya. La trama se centra en
la historia de dos amigos y delin-
cuentes de toda la vida que se ha-
cen pasar por agentes de la DEA
con el objetivo de robar en una
casa en el campo. Su trabajo de
poca monta se convertird en una
cuestion de vida o muerte cuan-
do, sin darse cuenta, ponen al des-
cubierto la mayor ruta de narco-
trafico de la costa este de los Es-
tados Unidos.

‘Reinas del Soho’
Movistar Plus+, 17 de marzo

Esta serie, otro de los estrenos des-
tacados de la semana, narra el na-

Brian Tyree Henry y Wagner Moura en ‘Ladrones de drogas' y fotogramas de ‘Reinas del Soho' y ‘Nautilus'. r.c.

cimiento de los clubes nocturnos
regentados, por aquel entonces,
por mujeres que controlaban el
negocio de la droga tras la Prime-
ra Guerra Mundial en este emble-
maético barrio londinense. Basa-
da en ‘Dope Girls: The Birth of the
British Drug Underground, el cla-
sico de culto del escritor Marek
Kohn, la serie aborda el preocu-
pante consumo de drogas que si-
guio tras el primer gran conflicto
bélico de la historia.

‘La caceria en el fin del mundo’
Filmin, 18 de marzo

Produccion chilena basada en he-
chos reales que sigue la desapa-
ricion de una docena de jovenes
a finales de los afios noventa. El
thriller comienza con la ausencia
de uno de ellos tras salir de una

fiesta, lo que provocara que el caos
y la desinformacion se apoderen
de la ciudad.

‘The Equalizer’
Calle 13, 18 de marzo

Después de la trilogia de Denzel
Washington sobre este exagente
de la CIA, llega la version femeni-
na con Queen Latifah como pro-
tagonista. Quinta temporada en
la que Robyn McCall utiliza sus
habilidades para ayudar a aque-
llos que no tienen dénde acudir.
MccCall se presenta a la mayoria
como una madre soltera que esta
criando a su hija adolescente. Pero
para unos pocos, ella es ‘The Equa-
lizer’, un angel de la guarda anoni-
mo y defensor de los oprimidos,
que también es obstinada en su
busqueda de la redencién perso-

nal. El trabajo clandestino de
Robyn sigue siendo un secreto
para su inteligente y observado-
ra hija, Delilah, y su tia Vi, que vive
con Robyn para ayudarla a equi-
librar su vida como madre traba-
jadora.

‘Detective Harjunpaa’
Sundance TV, 18 de marzo

Serie policiaca finlandesa basada
en las novelas del autor Matti Yr-
jana. En la nueva temporada, el

‘Nautilus’ es una ficcion
britanica basada en la
novela de Julio Verne
‘Veinte mil leguas

de viaje submarino’

inspector de la brigada criminal
de Helsinki seguird investigando
los crimenes que alteran el orden
en la ciudad junto a su mano dere-
cha. Ambos detectives deberan
resolver los nuevos homicidios
mientras se enfrentan a sus pro-
pios problemas personalesy a la
llegada de un nuevo companero
ala comisaria que no les pondra
las cosas nada faciles.

‘Small Town, Big Story’
SkyShowtime, 19 de marzo

Serie de seis episodios que com-
bina el humor, los extraterrestres
y las costumbres irlandesas mas
profundas. La ficcién narra la vida
en la localidad ficticia de Drum-
ban, un pueblo rural de inadap-
tados sociales situado en la fron-
tera entre Irlanda y otro mundo.
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Un equipo de rodaje de Hollywood
llega al pueblo y sale ala luz un
secreto que lleva décadas oculto.

"Hyper Knife’
Disney+, 19 de marzo

Drama meédico coreano con cier-
tas dosis de suspense que mues-
tra la feroz rivalidad y el creci-
miento de dos genios obsesiona-
dos con su profesion cuando la
doctora Jung Se Ok, que una vez
tuvo un pasado prometedor, y su
antiguo mentor, que la llevé a to-
car fondo, se reencuentran.

*Policia: el capitulo en Bengala’
Netflix, 19 de marzo

El incorruptible policia Arjun Mai-
tra decide enfrentarse al temido
don Bagha de Calcuta y a sus hom-
bres, plantando cara a un sistema
ineficaz y a las violentas guerras
de bandas.

‘Laresidencia’
Netflix, 20 de marzo

Con una mezcla de suspense, mis-
terio y comedia, la nueva serie de
Netflix se inspira en la novela ‘The
Residence: Inside the Private World
of the White House’ de Kate An-
dersen Brower. En ella, una excén-
trica detective debe resolver un
misterioso asesinato en la Casa
Blanca, donde tanto el personal
como los invitados a una cena de
Estado son sospechosos.

‘Nautilus’
AMC+, 20 de marzo

Ficcién britanica basada en la no-
vela de Julio Verne ‘Veinte mil le-
guas de viaje submarino’. Narra
la historia del archiconocido Ca-
pitdn Nemo, un principe despo-
jado de su linaje que se lanza al
mar en busca de venganza contra
la Compania Mercantil de las In-
dias Orientales.

‘La apuesta de mi vida'
Netflix, 20 de marzo

Netflix vuelve a apostar por el con-
tenido turco. ‘La apuesta de mi
vida’ se centra en un columnista
de apuestas deportivas de un pe-
riédico que se llegd a convertir en
leyenda gracias al talento hereda-
do de su padre. No obstante, sus
predicciones empiezan a ser erro-
neasy eso provoca que pierda su
trabajo. En medio de este declive,
el protagonista se cruza con el fan-
tasma de un empresario que pre-
tende que resuelva el caso de su
asesinato.

P.157
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‘Ladrones de drogas’. ‘Reinas del Soho' y
‘Nautilus’ encabezan los estrenos de la semana

SERIES

‘Small Town, Big Story’,
"Hyper Knife' o

‘La residencia’ son
otros de los titulos

que llegaran estos dias
a las plataformas

D. MERINO

MADRID. Las plataformas digita-
les traen contenido de lo mas va-
riopinto en unos dias en los que
no abundan los estrenos de re-
nombre. Para los amantes del gé-
nero policiaco, a destacar la quin-
ta temporada de la clasica ‘The
Equalizer’, en este caso en ver-
sion femenina y con Queen Lati-
fah como protagonista. Otro vie-
jo conocido como el capitin Nemo
llega a la pequena pantalla con
‘Nautilus’. Mientras que los aman-
tes de las series de médicos tie-
nen su pequena dosis con ‘Hyper
knife’, un drama coreano sobre
la rivalidad de dos genios obse-
sionados con su profesion. Pero
hoy mismo el gran estreno es ‘La-
drones de drogas’, producida por
Ridley Scott.

‘Ladrones de drogas’
Apple TV+, 14 de marzo

Serie creada por Peter Craig bajo
la produccién de Ridley Scott y
basada en el libro homonimo de
Dennis Tafoya. La trama se cen-
tra en la historia de dos amigos
y delincuentes de toda la vida que
se hacen pasar por agentes de la
DEA con el objetivo de robar en
una casa en el campo. Su traba-
jo de poca monta se convertird
en una cuestion de vida o muer-
te cuando, sin darse cuenta, po-
nen al descubierto la mayor ruta
de narcotréafico de la costa este
de los Estados Unidos.

‘Reinas del Soho’
Movistar Plus+, 17 de marzo

Esta serie, otro de los estrenos
destacados de la semana, narra

Brian Tyree Henry y Wagner Moura en ‘Ladrones de drogas' y fotogramas de ‘Reinas del Soho' y ‘Nautilus'. r.c.

el nacimiento de los clubes noc-
turnos regentados, por aquel en-
tonces, por mujeres que contro-
laban el negocio de la droga tras
la Primera Guerra Mundial en
este emblematico barrio londi-
nense. Basada en ‘Dope Girls: The
Birth of the British Drug Un-
derground’, el clasico de culto del
escritor Marek Kohn, la serie
aborda el preocupante consumo
de drogas que siguio tras el pri-
mer gran conflicto bélico de la
historia.

"La caceria en el fin del mundo’
Filmin, 18 de marzo

Produccion chilena basada en he-
chos reales que sigue la desapa-
ricién de una docena de jovenes
a finales de los anos noventa. El
thriller comienza con la ausen-

cia de uno de ellos tras salir de
una fiesta, lo que provocara que
el caos y la desinformacion se
apoderen de la ciudad.

‘The Equalizer’
Calle 13, 18 de marzo

Después de la trilogia de Denzel
Washington sobre este exagente
de la CIA, llega la version feme-
nina con Queen Latifah como pro-
tagonista. Quinta temporada en
la que Robyn McCall utiliza sus
habilidades para ayudar a aque-
llos que no tienen donde acudir.
McCall se presenta a la mayoria
como una madre soltera que esta
criando a su hija adolescente.
Pero para unos pocos, ella es ‘The
Equalizer’, un dngel de la guarda
anonimo y defensor de los opri-
midos, que también es obstina-

da en su busqueda de la reden-
cion personal. El trabajo clandes-
tino de Robyn sigue siendo un se-
creto para su inteligente y obser-
vadora hija, Delilah, y su tia Vi,
que vive con Robyn para ayudar-
la a equilibrar su vida como ma-
dre trabajadora.

‘Detective Harjunpda’
Sundance TV, 18 de marzo

Serie policiaca finlandesa basa-
da en las novelas del autor Matti
Yrjdna. En la nueva temporada,
elinspector de la brigada crimi-
nal de Helsinki seguira investi-
gando los crimenes que alteran
el orden en la ciudad junto a su
mano derecha. Ambos detecti-
ves deberan resolver los nuevos
homicidios mientras se enfren-
tan a sus propios problemas per-

sonalesy alallegada de un nue-
vo companero a la comisaria que
no les pondra las cosas nada fa-
ciles.

‘Small Town, Big Story"
SkyShowtime, 19 de marzo

Serie de seis episodios que com-
bina el humor, los extraterrestres
y las costumbres irlandesas mas
profundas. La ficcion narra la vida
en la localidad ficticia de Drum-
ban, un pueblo rural de inadapta-
dos sociales situado en la fronte-
ra entre Irlanda y otro mundo. Un
equipo de rodaje de Hollywood
llega al pueblo y sale a la luz un
secreto que lleva décadas oculto.

‘Hyper Knife'
Disney+, 19 de marzo

Drama médico coreano con cier-
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tas dosis de suspense que
muestra la feroz rivalidad y el
crecimiento de dos genios ob-
sesionados con su profesion
cuando la doctora Jung Se Ok,
que una vez tuvo un pasado
prometedor, y su antiguo men-
tor, que la llevo a tocar fondo,
se reencuentran.

‘Policia: el capitulo en Bengala’
Netflix, 19 de marzo

El incorruptible policia Arjun
Maitra decide enfrentarse al
temido don Bagha de Calcuta
y a sus hombres, plantando
cara a un sistema ineficazy a
las violentas guerras de ban-
das.

‘Laresidencia’
Netflix, 20 de marzo

Con una mezcla de suspense,
misterio y comedia, la nueva
serie de Netflix se inspira en
la novela ‘The Residence: In-
side the Private World of the
White House’ de Kate Ander-
sen Brower. En ella, una ex-
céntrica detective debe resol-
ver un misterioso asesinato en
la Casa Blanca, donde tanto el
personal como los invitados a
una cena de Estado son sos-
pechosos.

‘Nautilus’
AMC+, 20 de marzo

Ficcion britdnica basada en la
novela de Julio Verne, ‘Veinte
mil leguas de viaje submari-
no’. Narra la historia del archi-
conocido Capitan Nemo, un
principe despojado de su lina-
je que se lanza al mar en bus-
ca de venganza contra la Com-
pania Mercantil de las Indias
Orientales.

‘La apuesta de mi vida’
Netflix, 20 de marzo

Netflix vuelve a apostar por
el contenido turco. ‘La apues-
ta de mivida’ se centra en un
columnista de apuestas de-
portivas de un periodico que
se llegd a convertir en leyen-
da gracias al talento heredado
de su padre. No obstante, sus
predicciones empiezan a ser
erroneas y €so provoca que
pierda su trabajo. En medio
de este declive, el protagonis-
ta se cruza con el fantasma de
un empresario que pretende
que resuelva el caso de su ase-
sinato.
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‘Ladrones de drogas’. ‘Reinas del Soho' y
‘Nautilus’ encabezan los estrenos de la semana

SERIES

‘Small Town, Big
Story’, 'Hyper Knife'
o 'Laresidencia’ son
otros de los titulos
que llegaran estos
dias a las plataformas

D. MERINO

Las plataformas digitales traen
contenido de lo mas variopinto en
unos dias en los que no abundan
los estrenos de renombre. Para
los amantes del género policiaco,
adestacar la quinta temporada de
la clasica ‘“The Equalizer’, en este
caso en version femenina y con
Queen Latifah como protagonis-
ta. Otro viejo conocido como el ca-
pitdn Nemo llega a la pequena
pantalla con ‘Nautilus’. Mientras
que los amantes de las series de
médicos tienen su pequena dosis
con ‘Hyper knife’, un drama co-
reano sobre la rivalidad de dos ge-
nios obsesionados con su profe-
sion. Pero hoy mismo el gran estre-
no es ‘Ladrones de drogas’, pro-
ducida por Ridley Scott.

‘Ladrones de drogas’
Apple TV+, 14 de marzo

Serie creada por Peter Craig bajo
la produccion de Ridley Scott y ba-
sada en el libro homoénimo de Den-
nis Tafoya. La trama se centra en
la historia de dos amigos y delin-
cuentes de toda la vida que se ha-
cen pasar por agentes de la DEA
con el objetivo de robar en una
casa en el campo. Su trabajo de
poca monta se convertird en una
cuestion de vida o muerte cuan-
do, sin darse cuenta, ponen al des-
cubierto la mayor ruta de narco-
trafico de la costa este de los Es-
tados Unidos.

‘Reinas del Soho’
Movistar Plus+, 17 de marzo

Esta serie, otro de los estrenos des-
tacados de la semana, narra el na-

Brian Tyree Henry y Wagner Moura en ‘Ladrones de drogas' y fotogramas de ‘Reinas del Soho' y ‘Nautilus'. r.c.

cimiento de los clubes nocturnos
regentados, por aquel entonces,
por mujeres que controlaban el
negocio de la droga tras la Prime-
ra Guerra Mundial en este emble-
maético barrio londinense. Basa-
da en ‘Dope Girls: The Birth of the
British Drug Underground, el cla-
sico de culto del escritor Marek
Kohn, la serie aborda el preocu-
pante consumo de drogas que si-
guio tras el primer gran conflicto
bélico de la historia.

‘La caceria en el fin del mundo’
Filmin, 18 de marzo

Produccion chilena basada en he-
chos reales que sigue la desapa-
riciéon de una docena de jovenes
a finales de los anos noventa. El
thriller comienza con la ausencia
de uno de ellos tras salir de una

fiesta, lo que provocara que el caos
y la desinformacion se apoderen
de la ciudad.

‘The Equalizer’
Calle 13, 18 de marzo

Después de la trilogia de Denzel
Washington sobre este exagente
de la CIA, llega la version femeni-
na con Queen Latifah como pro-
tagonista. Quinta temporada en
la que Robyn McCall utiliza sus
habilidades para ayudar a aque-
llos que no tienen donde acudir.
McCall se presenta a la mayoria
como una madre soltera que esta
criando a su hija adolescente. Pero
para unos pocos, ella es ‘The Equa-
lizer’, un angel de la guarda anoni-
mo y defensor de los oprimidos,
que también es obstinada en su
busqueda de la redencion perso-

nal. El trabajo clandestino de
Robyn sigue siendo un secreto
para su inteligente y observado-
ra hija, Delilah, y su tia Vi, que vive
con Robyn para ayudarla a equi-
librar su vida como madre traba-
jadora.

‘Detective Harjunpda’
Sundance TV, 18 de marzo

Serie policiaca finlandesa basada
en las novelas del autor Matti Yr-
jana. En la nueva temporada, el

‘Nautilus’ es una ficcion
britanica basada en la
novela de Julio Verne
‘Veinte mil leguas

de viaje submarino’

inspector de la brigada criminal
de Helsinki seguira investigando
los crimenes que alteran el orden
en la ciudad junto a su mano dere-
cha. Ambos detectives deberan
resolver los nuevos homicidios
mientras se enfrentan a sus pro-
pios problemas personalesy a la
llegada de un nuevo companero
ala comisaria que no les pondra
las cosas nada faciles.

‘Small Town, Big Story’
SkyShowtime, 19 de marzo

Serie de seis episodios que com-
bina el humor, los extraterrestres
y las costumbres irlandesas mas
profundas. La ficcion narra la vida
en la localidad ficticia de Drum-
ban, un pueblo rural de inadap-
tados sociales situado en la fron-
tera entre Irlanda y otro mundo.
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Un equipo de rodaje de Hollywood
llega al pueblo y sale ala luz un
secreto que lleva décadas oculto.

"Hyper Knife’
Disney+, 19 de marzo

Drama meédico coreano con cier-
tas dosis de suspense que mues-
tra la feroz rivalidad y el creci-
miento de dos genios obsesiona-
dos con su profesion cuando la
doctora Jung Se Ok, que una vez
tuvo un pasado prometedor, y su
antiguo mentor, que la llevé a to-
car fondo, se reencuentran.

*Policia: el capitulo en Bengala’
Netflix, 19 de marzo

El incorruptible policia Arjun Mai-
tra decide enfrentarse al temido
don Bagha de Calcuta y a sus hom-
bres, plantando cara a un sistema
ineficaz y a las violentas guerras
de bandas.

‘Laresidencia’
Netflix, 20 de marzo

Con una mezcla de suspense, mis-
terio y comedia, la nueva serie de
Netflix se inspira en la novela ‘The
Residence: Inside the Private World
of the White House’ de Kate An-
dersen Brower. En ella, una excén-
trica detective debe resolver un
misterioso asesinato en la Casa
Blanca, donde tanto el personal
como los invitados a una cena de
Estado son sospechosos.

‘Nautilus’
AMC+, 20 de marzo

Ficcién britanica basada en la no-
vela de Julio Verne ‘Veinte mil le-
guas de viaje submarino’. Narra
la historia del archiconocido Ca-
pitdn Nemo, un principe despo-
jado de su linaje que se lanza al
mar en busca de venganza contra
la Compania Mercantil de las In-
dias Orientales.

‘La apuesta de mi vida'
Netflix, 20 de marzo

Netflix vuelve a apostar por el con-
tenido turco. ‘La apuesta de mi
vida’ se centra en un columnista
de apuestas deportivas de un pe-
riédico que se llegd a convertir en
leyenda gracias al talento hereda-
do de su padre. No obstante, sus
predicciones empiezan a ser erro-
neasy eso provoca que pierda su
trabajo. En medio de este declive,
el protagonista se cruza con el fan-
tasma de un empresario que pre-
tende que resuelva el caso de su
asesinato.
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‘Ladrones de drogas’. ‘Reinas del Soho' y
‘Nautilus’ encabezan los estrenos de la semana

SERIES

‘Small Town, Big
Story’, 'Hyper Knife'
o 'Laresidencia’ son
otros de los titulos
que llegaran estos
dias a las plataformas

D. MERINO

Las plataformas digitales traen
contenido de lo mas variopinto en
unos dias en los que no abundan
los estrenos de renombre. Para los
amantes del género policiaco, a
destacar la quinta temporada de
la clasica ‘The Equalizer’, en este
caso en version femenina y con
Queen Latifah como protagonis-
ta. Otro viejo conocido como el ca-
pitdn Nemo llega a la pequena
pantalla con ‘Nautilus’. Mientras
que los amantes de las series de
médicos tienen su pequena dosis
con ‘Hyper knife’, un drama co-
reano sobre la rivalidad de dos ge-
nios obsesionados con su profe-
sién. Pero hoy mismo el gran es-
treno es ‘Ladrones de drogas’, pro-
ducida por Ridley Scott.

‘Ladrones de drogas’
Apple TV+, 14 de marzo

Serie creada por Peter Craig bajo
la produccion de Ridley Scott y ba-
sada en el libro homoénimo de Den-
nis Tafoya. La trama se centra en
la historia de dos amigos y delin-
cuentes de toda la vida que se ha-
cen pasar por agentes de la DEA
con el objetivo de robar en una
casa en el campo. Su trabajo de
poca monta se convertird en una
cuestion de vida o muerte cuan-
do, sin darse cuenta, ponen al des-
cubierto la mayor ruta de narco-
trafico de la costa este de los Es-
tados Unidos.

‘Reinas del Soho’
Movistar Plus+, 17 de marzo

Esta serie, otro de los estrenos des-
tacados de la semana, narra el na-

Brian Tyree Henry y Wagner Moura en ‘Ladrones de drogas' y fotogramas de ‘Reinas del Soho' y ‘Nautilus'. r.c.

cimiento de los clubes nocturnos
regentados, por aquel entonces,
por mujeres que controlaban el
negocio de la droga tras la Prime-
ra Guerra Mundial en este emble-
maético barrio londinense. Basa-
da en ‘Dope Girls: The Birth of the
British Drug Underground, el cla-
sico de culto del escritor Marek
Kohn, la serie aborda el preocu-
pante consumo de drogas que si-
guio tras el primer gran conflicto
bélico de la historia.

‘La caceria en el fin del mundo’
Filmin, 18 de marzo

Produccion chilena basada en he-
chos reales que sigue la desapa-
ricion de una docena de jovenes
a finales de los anos noventa. El
thriller comienza con la ausencia
de uno de ellos tras salir de una

fiesta, lo que provocara que el caos
y la desinformacion se apoderen
de la ciudad.

‘The Equalizer’
Calle 13, 18 de marzo

Después de la trilogia de Denzel
Washington sobre este exagente
de la CIA, llega la version femeni-
na con Queen Latifah como pro-
tagonista. Quinta temporada en
la que Robyn McCall utiliza sus
habilidades para ayudar a aque-
llos que no tienen donde acudir.
McCall se presenta a la mayoria
como una madre soltera que esta
criando a su hija adolescente. Pero
para unos pocos, ella es ‘The Equa-
lizer’, un angel de la guarda ano-
nimo y defensor de los oprimidos,
que también es obstinada en su
busqueda de la redencién perso-

nal. El trabajo clandestino de
Robyn sigue siendo un secreto
para su inteligente y observado-
ra hija, Delilah, y su tia Vi, que vive
con Robyn para ayudarla a equi-
librar su vida como madre traba-
jadora.

‘Detective Harjunpaa’
Sundance TV, 18 de marzo

Serie policiaca finlandesa basada
en las novelas del autor Matti Yr-
jana. En la nueva temporada, el

‘Nautilus’ es una ficcion
britanica basada en la
novela de Julio Verne
‘Veinte mil leguas de viaje
submarino’

inspector de la brigada criminal
de Helsinki seguird investigando
los crimenes que alteran el orden
en la ciudad junto a su mano de-
recha. Ambos detectives deberdn
resolver los nuevos homicidios
mientras se enfrentan a sus pro-
pios problemas personales y a la
llegada de un nuevo comparnero
ala comisaria que no les pondra
las cosas nada féciles.

‘Small Town, Big Story’
SkyShowtime, 19 de marzo

Serie de seis episodios que com-
bina el humor, los extraterrestres
y las costumbres irlandesas mas
profundas. La ficcion narra la vida
en la localidad ficticia de Drum-
ban, un pueblo rural de inadapta-
dos sociales situado en la fronte-
ra entre Irlanda y otro mundo. Un
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equipo de rodaje de Hollywood lle-
ga al pueblo y sale a la luz un se-
creto que lleva décadas oculto.

"Hyper Knife'
Disney+, 19 de marzo

Drama meédico coreano con cier-
tas dosis de suspense que mues-
tra la feroz rivalidad y el creci-
miento de dos genios obsesiona-
dos con su profesion cuando la
doctora Jung Se Ok, que una vez
tuvo un pasado prometedor, y su
antiguo mentor, que la llevo a tocar
fondo, se reencuentran.

*Policia: el capitulo en Bengala’
Netflix, 19 de marzo

Elincorruptible policia Arjun Mai-
tra decide enfrentarse al temido
don Bagha de Calcuta y a sus hom-
bres, plantando cara a un sistema
ineficaz y a las violentas guerras
de bandas.

‘Laresidencia’
Netflix, 20 de marzo

Con una mezcla de suspense, mis-
terio y comedia, la nueva serie de
Netflix se inspira en la novela ‘The
Residence: Inside the Private World
of the White House’ de Kate An-
dersen Brower. En ella, una excén-
trica detective debe resolver un
misterioso asesinato en la Casa
Blanca, donde tanto el personal
como los invitados a una cena de
Estado son sospechosos.

‘Nautilus’
AMC+, 20 de marzo

Ficcién britanica basada en la no-
vela de Julio Verne ‘Veinte mil le-
guas de viaje submarino’. Narra
la historia del archiconocido Ca-
pitdn Nemo, un principe despo-
jado de su linaje que se lanza al
mar en busca de venganza contra
la Compania Mercantil de las In-
dias Orientales.

‘La apuesta de mi vida'
Netflix, 20 de marzo

Netflix vuelve a apostar por el con-
tenido turco. ‘La apuesta de mi
vida’' se centra en un columnista
de apuestas deportivas de un pe-
riédico que se llegd a convertir en
leyenda gracias al talento hereda-
do de su padre. No obstante, sus
predicciones empiezan a ser erro-
neasy eso provoca que pierda su
trabajo. En medio de este declive,
el protagonista se cruza con el fan-
tasma de un empresario que pre-
tende que resuelva el caso de su
asesinato.

P.142



14 Marzo, 2025

PAI[S: Espafia
PAGINAS: 52
AVE: 3038 €

AREA: 211 CM2 -

45%

FRECUENCIA: Diario

DIFUSION: 6039
OTS: 62000

SECCION: GENTE

‘Ladrones de drogas’ y ‘Nautilus'
encabezan los estrenos de la semana

SERIES

‘Small Town, Big Story’,
'Hyper Knife'o'La
residencia’ son otros de los
titulos que llegaran estos
dias a las plataformas

D. MERINO

Las plataformas digitales traen
contenido de lo mas variopinto en
unos dias en los que no abundan
los estrenos de renombre. Para
los amantes del género policiaco,
cabe destacar la quinta tempora-
da de la clasica ‘The Equalizer’.
Otro viejo conocido como el capi-
tan Nemo llega a la pequena pan-
talla con ‘Nautilus’, Pero hoy mis-
mo el gran estreno es ‘Ladrones
de drogas’, producida por Ridley
Scott.

‘Ladrones de drogas’
Apple TV+, 14 de marzo

Serie creada por Peter Craig bajo
la produccion de Ridley Scott y ba-
sada en el libro homoénimo de Den-
nis Tafoya. La trama se centra en
la historia de dos amigos y delin-
cuentes de toda la vida que se ha-
cen pasar por agentes de la DEA
con el objetivo de robar en una
casa en el campo. Su trabajo de
poca monta se convertird en una

Brian Tyree Henry y Wagner Moura en ‘Ladrones de drogas'. r.c.

cuestion de vida o muerte cuan-
do, sin darse cuenta, ponen al des-
cubierto la mayor ruta de narco-
trafico de la costa este de los Es-
tados Unidos.

‘Reinas del Soho’
Movistar Plus+, 17 de marzo

Esta serie, otro de los estrenos des-
tacados de la semana, narra el na-
cimiento de los clubes nocturnos
regentados, por aquel entonces,
por mujeres que controlaban el
negocio de la droga tras la Prime-

ra Guerra Mundial en este emble-
matico barrio londinense. La se-
rie estd basada en ‘Dope Girls: The
Birth of the British Drug Un-
derground’, el clasico de culto del
escritor Marek Kohn.

‘The Equalizer’
Calle 13, 18 de marzo

Después de la trilogia de Denzel
Washington sobre este exagente
de la CIA, llega la version femeni-
na con Queen Latifah como pro-
tagonista. Quinta temporada en

la que Robyn McCall utiliza sus ha-
bilidades para ayudar a aquellos
que no tienen dénde acudir. McCall
se presenta a la mayoria como una
madre soltera que esta criando a
su hija adolescente. Pero para unos
pocos, ella es ‘The Equalizer’, un
angel de la guarda anénimo y de-
fensor de los oprimidos.

*Small Town, Big Story’
SkyShowtime, 19 de marzo

Serie de seis episodios que com-
bina el humor, los extraterres-

tres y las costumbres irlandesas
mas profundas. La ficcion narra
la vida en la localidad ficticia de
Drumban, un pueblo rural de ina-
daptados sociales situado en la
frontera entre Irlanda y otro
mundo. Un equipo de rodaje de
Hollywood llega al pueblo y sale
alaluz un secreto que llevaba
décadas oculto.

‘Hyper Knife’
Disney+, 19 de marzo

Drama médico coreano con cier-
tas dosis de suspense que mues-
tra la feroz rivalidad y el creci-
miento de dos genios obsesiona-
dos con su profesién cuando la
doctora Jung Se Ok, que una vez
tuvo un pasado prometedor, y su
antiguo mentor, que la llevé a to-
car fondo, se reencuentran.

‘Laresidencia’
Netflix, 20 de marzo

Con una mezcla de suspense, mis-
terio y comedia, la nueva serie de
Netflix se inspira en la novela ‘The
Residence: Inside the Private World
of the White House’ de Kate An-
dersen Brower. En ella, una excén-
trica detective debe resolver un
misterioso asesinato en la Casa
Blanca, donde tanto el personal
como los invitados a una cena de
Estado son sospechosos.

‘Nautilus’
AMC+, 20 de marzo

Ficcion britanica basada en la no-
vela de Julio Verne ‘Veinte mil le-
guas de viaje submarino’. Narra
la historia del archiconocido Ca-
pitdn Nemo, un principe despo-
jado de su linaje que se lanza al
mar en busca de venganza contra
la Compania Mercantil de las In-
dias Orientales.
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‘Ladrones de drogas’, ‘Reinas del Soho’
y ‘Nautilus’ encabezan los estrenos

‘Small Town, Big Story' o
‘Hyper Knife' son otros de
los titulos que Llegaran
estos dias a las
plataformas

D.MERINO
Madrid

Las plataformas digitales traen
contenido de lo mas variopinto en
unos dias en los que no abundan
los estrenos de renombre. Para
los amantes del género policiaco,
adestacarla quintatemporadade
la clasica The Equalizer, en este
caso en version femenina y con
Queen Latifah como protagonis-
ta. Otro viejo conocido como el ca-
pitdn Nemo llega a la pequefia
pantalla con Nautilus. Mientras
que los amantes de las series de
médicos tienen su pequena dosis
con Hyper knife, un drama corea-
no sobre larivalidad de dos ge-
nios obsesionados con su profe-
sién. Pero hoy mismo el gran es-
treno es Ladrones de drogas,
producida por Ridley Scott.

Apple TV+
Ladrones de drogas

Serie creada por Peter Craig bajo
laproduccién de Ridley Scottyba-
sada en el libro homénimo de
Dennis Tafoya. Latrama se centra
en la historia de dos amigos y de-
lincuentes de toda la vida que se
hacen pasar por agentes de la
DEA con el objetivo de robar en
una casa en el campo. Su trabajo
de poca monta se convertird en
una cuestién de vida o muerte
cuando, sin darse cuenta, ponen
al descubierto la mayor ruta de
narcotrafico de la costa este delos
Estados Unidos. Se estrena el 14
de marzo.

Movistar Plus+
Reinas del Soho
Estaserie, otrodelos estrenos des-

tacados de la semana, narra el na-
cimiento de los clubes nocturnos

Brian Tyree Henry y Wagner Moura en ‘Ladrones de drogas' y fotogramas de ‘Reinas del Soho' y ‘Nautilus’.

regentados, por aquel entonces,
por mujeres que controlaban el
negociodeladrogatraslaPrimera
Guerra Mundial en este emblema-
tico barrio londinense. Basada en
Dope Girls: The Birth of the British
Drug Underground, el clasico de
culto del escritor Marek Kohn, la
serie aborda el preocupante con-
sumo de drogas que sigui6 tras el
primer gran conflicto bélico de la
historia. Llegara al catalogo de la
plataforma el 17 de marzo.

Filmin

La cacerta er el fin del mundo
Produccién chilena basada en he-
chos reales que sigue la desapari-
ciéndeunadocenade jévenes a fi-
nales delos 90. El thriller comien-
za con la ausencia de uno de ellos
tras salir de una fiesta, lo que pro-
vocara que el caos y la desinfor-
macion se apoderen de la ciudad.
Estara disponible el 18 de marzo.

Calle 13
The Equalizer

Después de la trilogia de Denzel
Washington sobre este exagente
delaCIA,llegalaversion femenina
con Queen Latifah como protago-
nista. Quinta temporada en la que
Robyn McCall utiliza sus habilida-
des para ayudar a aquellos que no
tienen dénde acudir. McCall se
presenta ala mayoria como una
madre soltera que esta criando a
su hija adolescente. Pero para
unos pocos, ella es The Equalizer,
un angel de la guarda anénimo y
defensor de los oprimidos. Estara
disponible a partir del 18 de marzo.

SkyShowtime

Small Town, Big Story

Serie de seis episodios, disponible
a partir del préximo 19, que com-
bina el humor, los extraterrestres
y las costumbres irlandesas mas

profundas. La ficcién narrala vida
en lalocalidad de Drumbén, un
pueblo de inadaptados sociales si-
tuado en la frontera de Irlanda y
otro mundo. Un equipo de rodaje
de Hollywood llega al pueblo y sa-
le alaluzunsecreto oculto.

Disney+

Hyper Knife

Drama médico coreano con cier-
tas dosis de suspense que mues-
tra la feroz rivalidad y el creci-
miento de dos genios obsesiona-
dos con su profesién cuando la
doctora Jung Se Ok, que una vez
tuvo un pasado prometedor, y su
antiguo mentor, que lallevé a to-
car fondo, se reencuentran. Se es-
trena el préximo miércoles.

AMC+
Nautilus
Ficcién britanica basada en la no-

RC.

vela de Julio Verne Veinte mil le-
guas de viaje submarino. Narra la
historia del archiconocido Capitan
Nemo, un principe despojadode su
linaje que se lanza al mar en busca
de venganza contra la Compaiiia
Mercantil de las Indias Orientales.
Apartir del 20 de marzo.

Netflix
La apuesta de mi vida

Netflix vuelve a apostar por el con-
tenido turco. La apuesta de mi vi-
da se centra en un columnista de
apuestas deportivas de un perio-
dico que se lleg a convertir en le-
yenda gracias al talento heredado
de su padre. No obstante, sus pre-
dicciones empiezan a ser erré-
neasy eso provoca que pierda su
trabajo. En medio de este declive,
el protagonista se cruza con el
fantasma de un empresario que
pretende que resuelva el caso de
su asesinato. A partir del dia 20.
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‘Ladrones de drogas’. ‘Reinas del Soho'y
‘Nautilus’ encabezan los estrenos de la semana

SERIES

‘Small Town, Big
Story’, ‘Hyper Knife'
o 'Laresidencia’ son
otros de los titulos
que llegaran estos
dias a las plataformas

D. MERINO

Las plataformas digitales traen
contenido de lo més variopinto en
unos dias en los que no abundan
los estrenos de renombre. Para
los amantes del género policiaco,
a destacar la quinta temporada de
la clasica ‘The Equalizer’, en este
caso en version femenina y con
Queen Latifah como protagonis-
ta. Otro viejo conocido como el ca-
pitdn Nemo llega a la pequena
pantalla con ‘Nautilus’. Mientras
que los amantes de las series de
meédicos tienen su pequena dosis
con ‘Hyper knife’, un drama co-
reano sobre la rivalidad de dos ge-
nios obsesionados con su profe-
sién. Pero hoy mismo el gran estre-
no es ‘Ladrones de drogas’, pro-
ducida por Ridley Scott.

‘Ladrones de drogas’
Apple TV+, 14 de marzo

Serie creada por Peter Craig bajo
la produccién de Ridley Scott y
basada en el libro homonimo de
Dennis Tafoya. La trama se cen-
tra en la historia de dos amigos
y delincuentes de toda la vida
que se hacen pasar por agentes
de la DEA con el objetivo de ro-
bar en una casa en el campo. Su
trabajo de poca monta se con-
vertird en una cuestion de vida
o muerte cuando, sin darse
cuenta, ponen al descubierto la
mayor ruta de narcotrafico de
la costa este de los Estados Uni-
dos.

‘Reinas del Soho’
Movistar Plus+, 17 de marzo

Esta serie, otro de los estrenos
destacados de la semana, narra
el nacimiento de los clubes noc-
turnos regentados, por aquel en-
tonces, por mujeres que contro-
laban el negocio de la droga tras
la Primera Guerra Mundial en
este emblemadtico barrio londi-
nense. Basada en ‘Dope Girls:
The Birth of the British Drug Un-
derground’, el clasico de culto
del escritor Marek Kohn, la se-
rie aborda el preocupante con-
sumo de drogas que siguio tras
el primer gran conflicto bélico
de la historia.

‘La caceria en el fin del mundo’
Filmin, 18 de marzo

Produccioén chilena basada en

Brian Tyree Henry y Wagner Moura en ‘Ladrones de drogas' y fotogramas de ‘Reinas del Soho' y ‘Nautilus'. r. c.

hechos reales que sigue la de-
saparicion de una docena de jo-
venes a finales de los anos no-
venta. El thriller comienza con
la ausencia de uno de ellos tras
salir de una fiesta, lo que pro-
vocara que el caos y la desinfor-
macion se apoderen de la ciu-
dad.

‘The Equalizer’
Calle 13, 18 de marzo

Después de la trilogia de Denzel
Washington sobre este exagente
de la CIA, llega la version feme-
nina con Queen Latifah como pro-
tagonista. Quinta temporada en
la que Robyn McCall utiliza sus
habilidades para ayudar a aque-
llos que no tienen donde acudir.
McCall se presenta a la mayoria
como una madre soltera que esta
criando a su hija adolescente.
Pero para unos pocos, ella es ‘The
Equalizer’, un dngel de la guarda
anonimo y defensor de los opri-
midos, que también es obstina-
da en su busqueda de la reden-
cién personal. El trabajo clandes-
tino de Robyn sigue siendo un se-
creto para su inteligente y obser-
vadora hija, Delilah, y su tia Vi,
que vive con Robyn para ayudar-

la a equilibrar su vida como ma-
dre trabajadora.

‘Detective Harjunpaa’
Sundance TV, 18 de marzo

Serie policiaca finlandesa basa-
da en las novelas del autor Matti
Yrjina. En la nueva temporada,
el inspector de la brigada crimi-
nal de Helsinki seguird investi-
gando los crimenes que alteran
el orden en la ciudad junto a su
mano derecha. Ambos detecti-
ves deberan resolver los nuevos
homicidios mientras se enfren-
tan a sus propios problemas per-
sonalesy alallegada de un nue-
vo companero a la comisaria que
no les pondra las cosas nada fa-
ciles.

‘Small Town, Big Story’
SkyShowtime, 19 de marzo

Serie de seis episodios que com-
bina el humor, los extraterrestres
y las costumbres irlandesas mas
profundas. La ficcion narra la vida
en lalocalidad ficticia de Drum-
bén, un pueblo rural de inadap-
tados sociales situado en la fron-
tera entre Irlanda y otro mundo.
Un equipo de rodaje de Ho-
llywood llega al pueblo y sale a la

luz un secreto que lleva décadas
oculto.

"Hyper Knife’
Disney+, 19 de marzo

Drama meédico coreano con cier-
tas dosis de suspense que mues-
tra la feroz rivalidad y el creci-
miento de dos genios obsesiona-
dos con su profesion cuando la
doctora Jung Se Ok, que una vez
tuvo un pasado prometedor, y su
antiguo mentor, que la llevo a to-
car fondo, se reencuentran.

"Policia: el capitulo en Bengala’
Netflix, 19 de marzo

Elincorruptible policia Arjun Mai-
tra decide enfrentarse al temido
don Bagha de Calcuta y a sus
hombres, plantando cara a un
sistema ineficaz y a las violentas
guerras de bandas.

"Laresidencia’
Netflix, 20 de marzo

Con una mezcla de suspense,
misterio y comedia, la nueva se-
rie de Netflix se inspira en la no-
vela ‘The Residence: Inside the
Private World of the White House’
de Kate Andersen Brower. En ella,
una excéntrica detective debe re-

solver un misterioso asesinato
en la Casa Blanca, donde tanto el
personal como los invitados a una
cena de Estado son sospechosos.

‘Nautilus’
AMC+, 20 de marzo

Ficcidn britdnica basada en la no-
vela de Julio Verne ‘Veinte mil le-
guas de viaje submarino’. Narra
la historia del archiconocido Ca-
pitdn Nemo, un principe despo-
jado de su linaje que se lanza al
mar en busca de venganza con-
tra la Compaiia Mercantil de las
Indias Orientales.

‘La apuesta de mi vida'
Netflix, 20 de marzo

Netflix vuelve a apostar por el
contenido turco. ‘La apuesta de
mi vida’ se centra en un colum-
nista de apuestas deportivas de
un periddico que se lleg6 a con-
vertir en leyenda gracias al talen-
to heredado de su padre. No obs-
tante, sus predicciones empie-
zan a ser erroneas y eso provoca
que pierda su trabajo. En medio
de este declive, el protagonista
se cruza con el fantasma de un
empresario que pretende que re-
suelva el caso de su asesinato.
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‘Ladrones de drogas’. ‘Reinas del Soho' y
‘Nautilus’ encabezan los estrenos de la semana

SERIES

‘Small Town, Big
Story’, 'Hyper Knife'
o 'Laresidencia’ son
otros de los titulos
que llegaran estos
dias a las plataformas

D. MERINO

Las plataformas digitales traen
contenido de lo mds variopinto en
unos dias en los que no abundan
los estrenos de renombre. Para los
amantes del género policiaco, a
destacar la quinta temporada de
la clasica ‘The Equalizer’, en este
caso en version femenina y con
Queen Latifah como protagonis-
ta. Otro viejo conocido como el ca-
pitdn Nemo llega a la pequena
pantalla con ‘Nautilus’. Mientras
que los amantes de las series de
médicos tienen su pequena dosis
con ‘Hyper knife’, un drama co-
reano sobre la rivalidad de dos ge-
nios obsesionados con su profe-
sién. Pero hoy mismo el gran es-
treno es ‘Ladrones de drogas’, pro-
ducida por Ridley Scott.

‘Ladrones de drogas’
Apple TV+, 14 de marzo

Serie creada por Peter Craig bajo
la produccion de Ridley Scott y ba-
sada en el libro homoénimo de Den-
nis Tafoya. La trama se centra en
la historia de dos amigos y delin-
cuentes de toda la vida que se ha-
cen pasar por agentes de la DEA
con el objetivo de robar en una
casa en el campo. Su trabajo de
poca monta se convertird en una
cuestion de vida o muerte cuan-
do, sin darse cuenta, ponen al des-
cubierto la mayor ruta de narco-
trafico de la costa este de los Es-
tados Unidos.

‘Reinas del Soho’
Movistar Plus+, 17 de marzo

Esta serie, otro de los estrenos des-
tacados de la semana, narra el na-

Brian Tyree Henry y Wagner Moura en ‘Ladrones de drogas' y fotogramas de ‘Reinas del Soho' y ‘Nautilus'. r.c.

cimiento de los clubes nocturnos
regentados, por aquel entonces,
por mujeres que controlaban el
negocio de la droga tras la Prime-
ra Guerra Mundial en este emble-
maético barrio londinense. Basa-
da en ‘Dope Girls: The Birth of the
British Drug Underground, el cla-
sico de culto del escritor Marek
Kohn, la serie aborda el preocu-
pante consumo de drogas que si-
guio tras el primer gran conflicto
bélico de la historia.

‘La caceria en el fin del mundo’
Filmin, 18 de marzo

Produccion chilena basada en he-
chos reales que sigue la desapa-
ricion de una docena de jovenes
a finales de los anos noventa. El
thriller comienza con la ausencia
de uno de ellos tras salir de una

fiesta, lo que provocara que el caos
y la desinformacion se apoderen
de la ciudad.

‘The Equalizer’
Calle 13, 18 de marzo

Después de la trilogia de Denzel
Washington sobre este exagente
de la CIA, llega la version femeni-
na con Queen Latifah como pro-
tagonista. Quinta temporada en
la que Robyn McCall utiliza sus
habilidades para ayudar a aque-
llos que no tienen donde acudir.
McCall se presenta a la mayoria
como una madre soltera que esta
criando a su hija adolescente. Pero
para unos pocos, ella es ‘The Equa-
lizer’, un angel de la guarda ano-
nimo y defensor de los oprimidos,
que también es obstinada en su
busqueda de la redencién perso-

nal. El trabajo clandestino de
Robyn sigue siendo un secreto
para su inteligente y observado-
ra hija, Delilah, y su tia Vi, que vive
con Robyn para ayudarla a equi-
librar su vida como madre traba-
jadora.

‘Detective Harjunpaa’
Sundance TV, 18 de marzo

Serie policiaca finlandesa basada
en las novelas del autor Matti Yr-
jana. En la nueva temporada, el

‘Nautilus’ es una ficcion
britanica basada en la
novela de Julio Verne
‘Veinte mil leguas de viaje
submarino’

inspector de la brigada criminal
de Helsinki seguird investigando
los crimenes que alteran el orden
en la ciudad junto a su mano de-
recha. Ambos detectives deberan
resolver los nuevos homicidios
mientras se enfrentan a sus pro-
pios problemas personales y a la
llegada de un nuevo comparnero
ala comisaria que no les pondra
las cosas nada féciles.

‘Small Town, Big Story’
SkyShowtime, 19 de marzo

Serie de seis episodios que com-
bina el humor, los extraterrestres
y las costumbres irlandesas mas
profundas. La ficcion narra la vida
en la localidad ficticia de Drum-
ban, un pueblo rural de inadapta-
dos sociales situado en la fronte-
ra entre Irlanda y otro mundo. Un
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equipo de rodaje de Hollywood lle-
ga al pueblo y sale a la luz un se-
creto que lleva décadas oculto.

"Hyper Knife'
Disney+, 19 de marzo

Drama meédico coreano con cier-
tas dosis de suspense que mues-
tra la feroz rivalidad y el creci-
miento de dos genios obsesiona-
dos con su profesion cuando la
doctora Jung Se Ok, que una vez
tuvo un pasado prometedor, y su
antiguo mentor, que la llevo a tocar
fondo, se reencuentran.

*Policia: el capitulo en Bengala’
Netflix, 19 de marzo

El incorruptible policia Arjun Mai-
tra decide enfrentarse al temido
don Bagha de Calcuta y a sus hom-
bres, plantando cara a un sistema
ineficaz y a las violentas guerras
de bandas.

"Laresidencia’
Netflix, 20 de marzo

Con una mezcla de suspense, mis-
terio y comedia, la nueva serie de
Netflix se inspira en la novela ‘The
Residence: Inside the Private World
of the White House’ de Kate An-
dersen Brower. En ella, una excén-
trica detective debe resolver un
misterioso asesinato en la Casa
Blanca, donde tanto el personal
como los invitados a una cena de
Estado son sospechosos.

‘Nautilus’
AMC+, 20 de marzo

Ficcién britanica basada en la no-
vela de Julio Verne ‘Veinte mil le-
guas de viaje submarino’. Narra
la historia del archiconocido Ca-
pitdn Nemo, un principe despo-
jado de su linaje que se lanza al
mar en busca de venganza contra
la Compania Mercantil de las In-
dias Orientales.

‘La apuesta de mi vida'
Netflix, 20 de marzo

Netflix vuelve a apostar por el con-
tenido turco. ‘La apuesta de mi
vida’ se centra en un columnista
de apuestas deportivas de un pe-
riédico que se llegd a convertir en
leyenda gracias al talento hereda-
do de su padre. No obstante, sus
predicciones empiezan a ser erro-
neasy eso provoca que pierda su
trabajo. En medio de este declive,
el protagonista se cruza con el fan-
tasma de un empresario que pre-
tende que resuelva el caso de su
asesinato.




PAI[S: Espafia
PAGINAS: 52-53

La Verdad de Cartagena

14 Marzo, 2025

AVE: 1612 €

AREA: 582 CM2 - 75%

FRECUENCIA: Diario

DIFUSION: 7561
OTS: 74000

SECCION: GENTE

‘Ladrones de drogas’. ‘Reinas del Soho' y
‘Nautilus’ encabezan los estrenos de la semana

SERIES

‘Small Town, Big
Story’, 'Hyper Knife'
y ‘La residencia’ son
otros de los titulos
que llegaran estos
dias a las plataformas

D. MERINO

Las plataformas digitales traen
contenido de lo mds variopinto en
unos dias en los que no abundan
los estrenos de renombre. Para los
amantes del género policiaco, a
destacar la quinta temporada de
la clasica ‘The Equalizer’, en este
caso en version femenina y con
Queen Latifah como protagonis-
ta. Otro viejo conocido como el ca-
pitdn Nemo llega a la pequena
pantalla con ‘Nautilus’. Mientras
que los amantes de las series de
médicos tienen su pequena dosis
con ‘Hyper knife’, un drama co-
reano sobre la rivalidad de dos ge-
nios obsesionados con su profe-
sién. Pero hoy mismo el gran es-
treno es ‘Ladrones de drogas’, pro-
ducida por Ridley Scott.

‘Ladrones de drogas’
Apple TV+, 14 de marzo

Serie creada por Peter Craig bajo
la produccion de Ridley Scott y ba-
sada en el libro homoénimo de Den-
nis Tafoya. La trama se centra en
la historia de dos amigos y delin-
cuentes de toda la vida que se ha-
cen pasar por agentes de la DEA
con el objetivo de robar en una
casa en el campo. Su trabajo de
poca monta se convertird en una
cuestion de vida o muerte cuan-
do, sin darse cuenta, ponen al des-
cubierto la mayor ruta de narco-
trafico de la costa este de los Es-
tados Unidos.

‘Reinas del Soho’
Movistar Plus+, 17 de marzo

Esta serie, otro de los estrenos des-
tacados de la semana, narra el na-

Brian Tyree Henry y Wagner Moura en ‘Ladrones de drogas' y fotogramas de ‘Reinas del Soho' y ‘Nautilus'. r.c.

cimiento de los clubes nocturnos
regentados, por aquel entonces,
por mujeres que controlaban el
negocio de la droga tras la Prime-
ra Guerra Mundial en este emble-
maético barrio londinense. Basa-
da en ‘Dope Girls: The Birth of the
British Drug Underground, el cla-
sico de culto del escritor Marek
Kohn, la serie aborda el preocu-
pante consumo de drogas que si-
guio tras el primer gran conflicto
bélico de la historia.

‘La caceria en el fin del mundo’
Filmin, 18 de marzo

Produccion chilena basada en he-
chos reales que sigue la desapa-
riciéon de una docena de jovenes
a finales de los anos noventa. El
thriller comienza con la ausen-
cia de uno de ellos tras salir de

una fiesta, lo que provocara que
el caos y la desinformacion se
apoderen de la ciudad.

‘The Equalizer’
Calle 13, 18 de marzo

Después de la trilogia de Denzel
Washington sobre este exagente
de la CIA, llega la version femeni-
na con Queen Latifah como pro-
tagonista. Quinta temporada en
la que Robyn McCall utiliza sus
habilidades para ayudar a aque-
llos que no tienen donde acudir.
McCall se presenta a la mayoria
como una madre soltera que esta
criando a su hija adolescente. Pero
para unos pocos, ella es ‘The Equa-
lizer’, un angel de la guarda ano-
nimo y defensor de los oprimidos,
que también es obstinada en su
busqueda de la redencién perso-

nal. El trabajo clandestino de
Robyn sigue siendo un secreto
para su inteligente y observado-
ra hija, Delilah, y su tia Vi, que vive
con Robyn para ayudarla a equi-
librar su vida como madre traba-
jadora.

‘Detective Harjunpaa’
Sundance TV, 18 de marzo

Serie policiaca finlandesa basada
en las novelas del autor Matti Yr-
jana. En la nueva temporada, el

‘Nautilus’ es una ficcion
britanica basada en la
novela de Julio Verne
‘Veinte mil leguas

de viaje submarino’

inspector de la brigada criminal
de Helsinki seguird investigando
los crimenes que alteran el orden
en la ciudad junto a su mano de-
recha. Ambos detectives deberan
resolver los nuevos homicidios
mientras se enfrentan a sus pro-
pios problemas personales y a la
llegada de un nuevo comparnero
ala comisaria que no les pondra
las cosas nada féciles.

‘Small Town, Big Story’
SkyShowtime, 19 de marzo

Serie de seis episodios que com-
bina el humor, los extraterrestres
y las costumbres irlandesas mas
profundas. La ficcion narra la vida
en la localidad ficticia de Drum-
ban, un pueblo rural de inadapta-
dos sociales situado en la fronte-
ra entre Irlanda y otro mundo. Un
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equipo de rodaje de Hollywood lle-
ga al pueblo y sale a la luz un se-
creto que lleva décadas oculto.

"Hyper Knife'
Disney+, 19 de marzo

Drama meédico coreano con cier-
tas dosis de suspense que mues-
tra la feroz rivalidad y el creci-
miento de dos genios obsesiona-
dos con su profesion cuando la
doctora Jung Se Ok, que una vez
tuvo un pasado prometedor, y su
antiguo mentor, que la llevo a tocar
fondo, se reencuentran.

*Policia: el capitulo en Bengala’
Netflix, 19 de marzo

El incorruptible policia Arjun Mai-
tra decide enfrentarse al temido
don Bagha de Calcuta y a sus
hombres, plantando cara a un sis-
tema ineficaz y a las violentas
guerras de bandas.

"Laresidencia’
Netflix, 20 de marzo

Con una mezcla de suspense, mis-
terio y comedia, la nueva serie de
Netflix se inspira en la novela ‘The
Residence: Inside the Private World
of the White House’ de Kate An-
dersen Brower. En ella, una excén-
trica detective debe resolver un
misterioso asesinato en la Casa
Blanca, donde tanto el personal
como los invitados a una cena de
Estado son sospechosos.

‘Nautilus’
AMC+, 20 de marzo

Ficcién britanica basada en la no-
vela de Julio Verne ‘Veinte mil le-
guas de viaje submarino’. Narra
la historia del archiconocido Ca-
pitdn Nemo, un principe despo-
jado de su linaje que se lanza al
mar en busca de venganza contra
la Compania Mercantil de las In-
dias Orientales.

‘La apuesta de mi vida'
Netflix, 20 de marzo

Netflix vuelve a apostar por el
contenido turco. ‘La apuesta de
mi vida’ se centra en un colum-
nista de apuestas deportivas de
un periodico que se lleg6 a con-
vertir en leyenda gracias al talen-
to heredado de su padre. No obs-
tante, sus predicciones empie-
zan a ser erroneas y eso provoca
que pierda su trabajo. En medio
de este declive, el protagonista se
cruza con el fantasma de un em-
presario que pretende que resuel-
va el caso de su asesinato.
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‘Ladrones de drogas’. ‘Reinas del Soho' y
‘Nautilus’ encabezan los estrenos de la semana

SERIES

‘Small Town, Big
Story’, 'Hyper Knife'
y ‘La residencia’ son
otros de los titulos
que llegaran estos
dias a las plataformas

D. MERINO

Las plataformas digitales traen
contenido de lo mds variopinto en
unos dias en los que no abundan
los estrenos de renombre. Para los
amantes del género policiaco, a
destacar la quinta temporada de
la clasica ‘The Equalizer’, en este
caso en version femenina y con
Queen Latifah como protagonis-
ta. Otro viejo conocido como el ca-
pitdn Nemo llega a la pequena
pantalla con ‘Nautilus’. Mientras
que los amantes de las series de
médicos tienen su pequena dosis
con ‘Hyper knife’, un drama co-
reano sobre la rivalidad de dos ge-
nios obsesionados con su profe-
sién. Pero hoy mismo el gran es-
treno es ‘Ladrones de drogas’, pro-
ducida por Ridley Scott.

‘Ladrones de drogas’
Apple TV+, 14 de marzo

Serie creada por Peter Craig bajo
la produccion de Ridley Scott y ba-
sada en el libro homoénimo de Den-
nis Tafoya. La trama se centra en
la historia de dos amigos y delin-
cuentes de toda la vida que se ha-
cen pasar por agentes de la DEA
con el objetivo de robar en una
casa en el campo. Su trabajo de
poca monta se convertird en una
cuestion de vida o muerte cuan-
do, sin darse cuenta, ponen al des-
cubierto la mayor ruta de narco-
trafico de la costa este de los Es-
tados Unidos.

‘Reinas del Soho’
Movistar Plus+, 17 de marzo

Esta serie, otro de los estrenos des-
tacados de la semana, narra el na-

Brian Tyree Henry y Wagner Moura en ‘Ladrones de drogas' y fotogramas de ‘Reinas del Soho' y ‘Nautilus'. r.c.

cimiento de los clubes nocturnos
regentados, por aquel entonces,
por mujeres que controlaban el
negocio de la droga tras la Prime-
ra Guerra Mundial en este emble-
maético barrio londinense. Basa-
da en ‘Dope Girls: The Birth of the
British Drug Underground, el cla-
sico de culto del escritor Marek
Kohn, la serie aborda el preocu-
pante consumo de drogas que si-
guio tras el primer gran conflicto
bélico de la historia.

‘La caceria en el fin del mundo’
Filmin, 18 de marzo

Produccion chilena basada en he-
chos reales que sigue la desapa-
riciéon de una docena de jovenes
a finales de los anos noventa. El
thriller comienza con la ausen-
cia de uno de ellos tras salir de

una fiesta, lo que provocara que
el caos y la desinformacion se
apoderen de la ciudad.

‘The Equalizer’
Calle 13, 18 de marzo

Después de la trilogia de Denzel
Washington sobre este exagente
de la CIA, llega la version femeni-
na con Queen Latifah como pro-
tagonista. Quinta temporada en
la que Robyn McCall utiliza sus
habilidades para ayudar a aque-
llos que no tienen donde acudir.
McCall se presenta a la mayoria
como una madre soltera que esta
criando a su hija adolescente. Pero
para unos pocos, ella es ‘The Equa-
lizer’, un angel de la guarda ano-
nimo y defensor de los oprimidos,
que también es obstinada en su
busqueda de la redencién perso-

nal. El trabajo clandestino de
Robyn sigue siendo un secreto
para su inteligente y observado-
ra hija, Delilah, y su tia Vi, que vive
con Robyn para ayudarla a equi-
librar su vida como madre traba-
jadora.

‘Detective Harjunpaa’
Sundance TV, 18 de marzo

Serie policiaca finlandesa basada
en las novelas del autor Matti Yr-
jana. En la nueva temporada, el

‘Nautilus’ es una ficcion
britanica basada en la
novela de Julio Verne
‘Veinte mil leguas

de viaje submarino’

inspector de la brigada criminal
de Helsinki seguird investigando
los crimenes que alteran el orden
en la ciudad junto a su mano de-
recha. Ambos detectives deberan
resolver los nuevos homicidios
mientras se enfrentan a sus pro-
pios problemas personales y a la
llegada de un nuevo comparnero
ala comisaria que no les pondra
las cosas nada féciles.

‘Small Town, Big Story’
SkyShowtime, 19 de marzo

Serie de seis episodios que com-
bina el humor, los extraterrestres
y las costumbres irlandesas mas
profundas. La ficcion narra la vida
en la localidad ficticia de Drum-
ban, un pueblo rural de inadapta-
dos sociales situado en la fronte-
ra entre Irlanda y otro mundo. Un
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equipo de rodaje de Hollywood lle-
ga al pueblo y sale a la luz un se-
creto que lleva décadas oculto.

"Hyper Knife'
Disney+, 19 de marzo

Drama meédico coreano con cier-
tas dosis de suspense que mues-
tra la feroz rivalidad y el creci-
miento de dos genios obsesiona-
dos con su profesion cuando la
doctora Jung Se Ok, que una vez
tuvo un pasado prometedor, y su
antiguo mentor, que la llevo a tocar
fondo, se reencuentran.

*Policia: el capitulo en Bengala’
Netflix, 19 de marzo

El incorruptible policia Arjun Mai-
tra decide enfrentarse al temido
don Bagha de Calcuta y a sus
hombres, plantando cara a un sis-
tema ineficaz y a las violentas
guerras de bandas.

"Laresidencia’
Netflix, 20 de marzo

Con una mezcla de suspense, mis-
terio y comedia, la nueva serie de
Netflix se inspira en la novela ‘The
Residence: Inside the Private World
of the White House’ de Kate An-
dersen Brower. En ella, una excén-
trica detective debe resolver un
misterioso asesinato en la Casa
Blanca, donde tanto el personal
como los invitados a una cena de
Estado son sospechosos.

‘Nautilus’
AMC+, 20 de marzo

Ficcién britanica basada en la no-
vela de Julio Verne ‘Veinte mil le-
guas de viaje submarino’. Narra
la historia del archiconocido Ca-
pitdn Nemo, un principe despo-
jado de su linaje que se lanza al
mar en busca de venganza contra
la Compania Mercantil de las In-
dias Orientales.

‘La apuesta de mi vida'
Netflix, 20 de marzo

Netflix vuelve a apostar por el
contenido turco. ‘La apuesta de
mi vida’ se centra en un colum-
nista de apuestas deportivas de
un periodico que se lleg6 a con-
vertir en leyenda gracias al talen-
to heredado de su padre. No obs-
tante, sus predicciones empie-
zan a ser erroneas y eso provoca
que pierda su trabajo. En medio
de este declive, el protagonista se
cruza con el fantasma de un em-
presario que pretende que resuel-
va el caso de su asesinato.
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‘Ladrones de drogas’. ‘Reinas del Soho' y
‘Nautilus’ encabezan los estrenos de la semana

SERIES

‘Small Town, Big
Story’, 'Hyper Knife'
o 'Laresidencia’ son
otros de los titulos
que llegaran estos
dias a las plataformas

D. MERINO

Las plataformas digitales traen
contenido de lo mds variopinto en
unos dias en los que no abundan
los estrenos de renombre. Para los
amantes del género policiaco, a
destacar la quinta temporada de
la clasica ‘The Equalizer’, en este
caso en version femenina y con
Queen Latifah como protagonis-
ta. Otro viejo conocido como el ca-
pitdn Nemo llega a la pequena
pantalla con ‘Nautilus’. Mientras
que los amantes de las series de
médicos tienen su pequena dosis
con ‘Hyper knife’, un drama co-
reano sobre la rivalidad de dos ge-
nios obsesionados con su profe-
sién. Pero hoy mismo el gran es-
treno es ‘Ladrones de drogas’, pro-
ducida por Ridley Scott.

‘Ladrones de drogas’
Apple TV+, 14 de marzo

Serie creada por Peter Craig bajo
la produccion de Ridley Scott y ba-
sada en el libro homoénimo de Den-
nis Tafoya. La trama se centra en
la historia de dos amigos y delin-
cuentes de toda la vida que se ha-
cen pasar por agentes de la DEA
con el objetivo de robar en una
casa en el campo. Su trabajo de
poca monta se convertird en una
cuestion de vida o muerte cuan-
do, sin darse cuenta, ponen al des-
cubierto la mayor ruta de narco-
trafico de la costa este de los Es-
tados Unidos.

‘Reinas del Soho’
Movistar Plus+, 17 de marzo

Esta serie, otro de los estrenos des-
tacados de la semana, narra el na-

Brian Tyree Henry y Wagner Moura en ‘Ladrones de drogas' y fotogramas de ‘Reinas del Soho' y ‘Nautilus'. r.c.

cimiento de los clubes nocturnos
regentados, por aquel entonces,
por mujeres que controlaban el
negocio de la droga tras la Prime-
ra Guerra Mundial en este emble-
maético barrio londinense. Basa-
da en ‘Dope Girls: The Birth of the
British Drug Underground, el cla-
sico de culto del escritor Marek
Kohn, la serie aborda el preocu-
pante consumo de drogas que si-
guio tras el primer gran conflicto
bélico de la historia.

‘La caceria en el fin del mundo’
Filmin, 18 de marzo

Produccion chilena basada en he-
chos reales que sigue la desapa-
ricion de una docena de jovenes
a finales de los anos noventa. El
thriller comienza con la ausencia
de uno de ellos tras salir de una

fiesta, lo que provocara que el caos
y la desinformacion se apoderen
de la ciudad.

‘The Equalizer’
Calle 13, 18 de marzo

Después de la trilogia de Denzel
Washington sobre este exagente
de la CIA, llega la version femeni-
na con Queen Latifah como pro-
tagonista. Quinta temporada en
la que Robyn McCall utiliza sus
habilidades para ayudar a aque-
llos que no tienen donde acudir.
McCall se presenta a la mayoria
como una madre soltera que esta
criando a su hija adolescente. Pero
para unos pocos, ella es ‘The Equa-
lizer’, un angel de la guarda ano-
nimo y defensor de los oprimidos,
que también es obstinada en su
busqueda de la redencién perso-

nal. El trabajo clandestino de
Robyn sigue siendo un secreto
para su inteligente y observado-
ra hija, Delilah, y su tia Vi, que vive
con Robyn para ayudarla a equi-
librar su vida como madre traba-
jadora.

‘Detective Harjunpaa’
Sundance TV, 18 de marzo

Serie policiaca finlandesa basada
en las novelas del autor Matti Yr-
jana. En la nueva temporada, el

‘Nautilus’ es una ficcion
britanica basada en la
novela de Julio Verne
‘Veinte mil leguas de viaje
submarino’

inspector de la brigada criminal
de Helsinki seguird investigando
los crimenes que alteran el orden
en la ciudad junto a su mano de-
recha. Ambos detectives deberan
resolver los nuevos homicidios
mientras se enfrentan a sus pro-
pios problemas personales y a la
llegada de un nuevo comparnero
ala comisaria que no les pondra
las cosas nada féciles.

‘Small Town, Big Story’
SkyShowtime, 19 de marzo

Serie de seis episodios que com-
bina el humor, los extraterrestres
y las costumbres irlandesas mas
profundas. La ficcion narra la vida
en la localidad ficticia de Drum-
ban, un pueblo rural de inadapta-
dos sociales situado en la fronte-
ra entre Irlanda y otro mundo. Un
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equipo de rodaje de Hollywood lle-
ga al pueblo y sale a la luz un se-
creto que lleva décadas oculto.

"Hyper Knife'
Disney+, 19 de marzo

Drama meédico coreano con cier-
tas dosis de suspense que mues-
tra la feroz rivalidad y el creci-
miento de dos genios obsesiona-
dos con su profesion cuando la
doctora Jung Se Ok, que una vez
tuvo un pasado prometedor, y su
antiguo mentor, que la llevo a tocar
fondo, se reencuentran.

*Policia: el capitulo en Bengala’
Netflix, 19 de marzo

El incorruptible policia Arjun Mai-
tra decide enfrentarse al temido
don Bagha de Calcuta y a sus hom-
bres, plantando cara a un sistema
ineficaz y a las violentas guerras
de bandas.

"Laresidencia’
Netflix, 20 de marzo

Con una mezcla de suspense, mis-
terio y comedia, la nueva serie de
Netflix se inspira en la novela ‘The
Residence: Inside the Private World
of the White House’ de Kate An-
dersen Brower. En ella, una excén-
trica detective debe resolver un
misterioso asesinato en la Casa
Blanca, donde tanto el personal
como los invitados a una cena de
Estado son sospechosos.

‘Nautilus’
AMC+, 20 de marzo

Ficcién britanica basada en la no-
vela de Julio Verne ‘Veinte mil le-
guas de viaje submarino’. Narra
la historia del archiconocido Ca-
pitdn Nemo, un principe despo-
jado de su linaje que se lanza al
mar en busca de venganza contra
la Compania Mercantil de las In-
dias Orientales.

‘La apuesta de mi vida'
Netflix, 20 de marzo

Netflix vuelve a apostar por el con-
tenido turco. ‘La apuesta de mi
vida’ se centra en un columnista
de apuestas deportivas de un pe-
riédico que se llegd a convertir en
leyenda gracias al talento hereda-
do de su padre. No obstante, sus
predicciones empiezan a ser erro-
neasy eso provoca que pierda su
trabajo. En medio de este declive,
el protagonista se cruza con el fan-
tasma de un empresario que pre-
tende que resuelva el caso de su
asesinato.
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Las reinas del
Soho londinense

Dope Girls: The Birth of the British Drug Un-
derground, del escritor Marek Kohn, sirve de
base a la nueva serie de Movistar Plus+, Rei-
nas del Soho. La ficcidn esta protagonizada
por una mujer que, tras perderlo todo, abre
un garito en el Soho londinense, un barrio
gue pronto controlan bandas femeninas
que regentan los clubs y manejan el negocio
de las drogas v el alcohol. Como respuesta,
la policia infiltra a una policia.

‘REINAS DEL SOHO' / MOVISTAR PLUS+
LUNES, 17

P.210



20minutos

- CINEMANIA -

'Marco' llega al streaming: ya puedes ver en casa la pelicula
que le dio el tercer Goya a Eduard Fernandez

Julio Marmol NOTICIA 14.03.2025 - 07:00h

La pelicula basada en hechos reales que condujo a Eduard Fernandez hasta su
tercer Goya ya esta disponible en el streaming tras pasar por los cines de nuestro
pais.

Cuando Greta Fernandez pronuncié el nombre de su padre en la gala de los Goya,
puede que muchos creyesen que Eduard Fernandez habia ganado el premio por El
47. Sin embargo, el barcelonés no competia por el cabezon con esta pelicula, sino con
Marco, que llega al streaming de Espana este 14 de marzo gracias a Movistar Plus+.

Eduard Fernandez se entrega al maximo en todos sus papeles. En El 47, trabaja un
mas que convincente acento extremeno que, poco a poco, conforme su personaje se
asienta en Barcelona, va catalanizando. En Marco, el cambio es atin mas evidente:
Fernandez gano6 16 kilos y se someti6 a sesiones de maquillaje que lo envejecian o
rejuvenecian en funcion del momento cronologico en que se hallase su personaje. El
resultado, un Goya inapelable al que también se habran sumado algunos votos por
su interpretacion en El 47, insélita ganadora ex aequo de los premios del cine
espaiol.



Eduard Fernandez en 'Marco'Cinemania
¢De qué trata 'Marco'?

Quienes hayan leido El impostor, obra del reconocido escritor y nuevo miembro de
la Real Academia Javier Cercas, seguramente ya estén familiarizados con el nombre
de Enric Marco Batlle. El autor, ademas, hace un divertido cameo en la pelicula
interpretandose a si mismo. De hecho, calificar su historia como “basada en hechos
reales” podria resultar engafioso si nos referimos a su biografia. Este hombre, nacido
en Barcelona en 1921, alcanzo cierta notoriedad gracias a las conferencias que ofrecio
durante afos, en las que describia sus supuestas vivencias como prisionero en un
campo de concentracién nazi.

No obstante, varios periodistas decidieron verificar los relatos de Marco y
descubrieron numerosas incoherencias. Tantas que, finalmente, el supuesto héroe se
vio obligado a confesar que todo habia sido una mentira inventada, entre otras cosas,
para garantizarse una vida econémica mas que comoda.



Eduard Fernandez en 'Marco'Cinemania

Uno de los aciertos de esta pelicula de los Moriati (La trinchera infinita y Handia) es
la de observar sin juzgar a este controvertido y aristado personaje, que se convierte
en un portavoz magnifico en una causa justa, pese a que también la pervierte al
atribuirse un pasado que no le corresponde. Ademas de a Eduard Fernandez, Marco
cuenta en su reparto con Nathalie Poza (ganadora de dos Goya por La boda de Rosa
y No sé decir adids), Daniela Brown (La abadesa) y Chani Martin (Poquita fe).
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= CINEMANIA :

Cuatro recomendaciones en streaming para ver este fin
de semana

OPINION 14.03.2025

¢Estas harto de cambiar de plataforma sin saber qué ver? Todas las semanas
elegimos cuatro peliculas o series para ti

Tan deliciosa por fuera como putrida por dentro
Sick of Myself, en Prime Video

Nadie nos habia preparado para que la victimizacion fuese una manera de construir
una identidad nueva y exitosa. Sin embargo, basta un vistazo rapido a Instagram o
TikTok para convencernos de la certeza de este axioma. Este es el tema de fondo de
Sick of Myself, una hermosa pelicula de terror tan deliciosa por fuera como putrida
por dentro.



La opera prima de Kristoffer Borgli nos confronta con Signe (Kristine Kujath Thorp
en un papel al alcance de muy pocas actrices), una joven que necesita ser el centro de
atencion. Esta peculiaridad convive mal con la fama recientemente adquirida por su
novio en el arte contemporaneo, mundo que Borgli describe sin piedad y con mucha
gracia como la burbuja especulativa y vacua que es en la mayoria de los casos. Signe
anhela esa atencion que él recibe y de una manera enfermiza se convence de que la
mejor manera de conseguirla es desfigurando su rostro.

Aunque la premisa nos zambulle en el body horror y Sick of Myself es en gran parte
la repulsiéon que nos produce observar una cara descomponiéndose, Borgli se cuida
de contrarrestar esta apuesta con una direcciéon y un montaje sumamente elegantes,
con musica clasica y una Oslo exquisitamente fotografiada que emparenta el filme
con una de las grandes sorpresas noruegas recientes, La peor persona del mundo. A
Signe, todo sea dicho, ese titulo le venia al pelo.

El impostor Enric Marco

Marco, en Movistar Plus +

Al cine le encantan los impostores. Sus mentiras, que en el fondo son historias, han
fascinado a creadores a lo largo y ancho del mundo. Por eso, era cuestion de tiempo
que alguien llevase a la gran pantalla el caso del impostor mas caradura de la historia
de nuestro pais: Enric Marco, el presidente de la Amicale de Mauthausen de Espaiia
del que en 2005 se descubrio que nunca jamas habia sido prisionero en un campo de
concentracion. Arregi y Garano, sin embargo, no se dejan embaucar por este gran
camelador. Marco no es la historia de su mentira, o no solo. Es la historia de como se
desvel6 la verdad.



Con estructura de angustioso thriller, los directores activan una cuenta atras en la
que un historiador llamado Benito Bermejo descubre la impostura y acorrala al
catalan antes de que su discurso en el sesenta aniversario de la liberacion de
Mauthausen con Zapatero presente suponga la vergiienza de Espafia. El fuera de
campo adquiere entonces un peso importante en la pelicula. La amenaza del
historiador, al que a penas vemos durante el metraje, resulta mucho mas efectiva.

Eduard Fernandez, uno de los mejores actores en activo, borda su interpretaciéon. Su
Marco no es una copia del auténtico exsindicalista. Es una reconstruccion pero que
no se deja fuera ninguna de las capas que conformaron su personalidad consiguiendo
arrancarnos una sonrisa y sacarnos de quicio en la escena siguiente, darnos lastima
y, en el mismo plano, enfurecernos con su constante huida de la verdad y de las
consecuencias de sus actos.

Thriller con la Semana Santa de fondo
Cuando nadie nos ve, en Max

Enrique Urbizu parece entusiasmado por las posibilidades narrativas de la nueva
television. Ya lo demostro con Libertad, miniserie protagonizada por Bebe que luego
convirtio en pelicula, y ahora pone la carne en el asador en este thriller de 8 capitulos
con la Semana Santa sevillana de fondo.

Maribel Verdu es una Guardia Civil estirada y Dani Rovira (en un registro naturalista
al que nos tiene poco acostumbrados) es su segundo. Juntos investigan el suicidio
japonofilo de un vecino de Moron de la Frontera y unos extraios incidentes en las
procesiones de Semana Santa. Mientras tanto, unos militares americanos hacen lo
propio con un soldado desaparecido de la base militar.

Clasico instantaneo del cine argentino
El secreto de sus ojos, en Netflix

Hace unos meses presenté en Historia de nuestro cine este clasico instantaneo del
cine argentino y me volvi6 a emocionar profundamente a pesar de diseccionarlo y
analizarlo secuencia a secuencia.

La puesta en escena de Campanella resiste el paso del tiempo (un poco menos quizas
esas secuencias en la estacion del tren) gracias a la interpretacion de esos dos
grandes, Soledad Villamil y Ricardo Darin, que practicamente actia con la mirada, y
el humor triste alla italiana de Guillermo Francella. Ojo con el plano secuencia del
estadio de fatbol. iHistoria de nuestro cine!



BBVA conciencia sobre las ‘altas capacidades’ en el
documental para Movistar +

El estreno del proyecto, creado por la agencia BBVA Creative, sera este
14 de marzo y en él destacaran testimonios de nifios, adolescentes y

adultos sobre la importancia de incluir en |la sociedad a personas con altas
capacidades.

DUA

-

o

La pieza audiovisual analiza las altas capacidades a través del testimonio directo de nifios y nifias.

13/03/2025 sostenibilidad

Con el fin de dar visibilidad a las personas con altas capacidades, la
Fundacién Indifferent Minds estrenara el proximo 14 de marzo ‘Altas
Capacidades. (Out of the box)’, un documental creado por BBVA Creative,
la agencia propia de esta entidad bancaria.

El documental que promueve el respeto a las particularidades de cada
persona podra verse en Movistar +. Por ello, coincidiendo con el Dia
Internacional de las Altas Capacidades, se da visibilidad a personas que
necesitan ser incluidos y valorados en la sociedad para que puedan
desarrollan su potencial en un entorno de bienestar.

«Intentamos ser el ‘eslabdon’ que falta entre la familia y el colegio,
aportando asesoramiento a ambas partes y proporcionando a los menores
la atencion que necesitan para cubrir las carencias actuales del sistema”
asegura Jana Martinez-Piqueras, presidenta de la Fundacion Indifferent
Minds.



En esta linea, Teresa del Campo, CEO de BBVA Creative, destaca el
propédsito del documental: “El objetivo que perseguimos en BBVA Creative
con la creacion de este documental es dar voz a personas que sufren y
sienten que no encajan en la sociedad. Los escasos diagndsticos provocan
gue muchas personas ni siquiera sepan qué les estd pasando”.

La pieza audiovisual analiza las altas capacidades a través del testimonio
directo de ninos y nifias como Raquel, quien explica que “la capacidad que
tienes, nadie la tiene». También desde la perspectiva de adultos, jévenes
y expertos que ayudan a entender mejor qué es tener altas capacidades,
gué rasgos caracterizan a estas personas, las complejidades a las que se
enfrentan, asi como las posibles soluciones educativas para mejorar sus
vidas, y las de quienes les rodean.

Las personas con altas capacidades son aquellas que aprenden, piensan y
sienten a mayor velocidad e intensidad que el resto. La ausencia de un
diagndstico provoca que no entiendan qué les pasa ni por qué se sienten
diferentes e incomprendidas. En Espafia, segun cifras del Ministerio de
Educacidn, solo un 0,47% de la poblacion esta diagnosticada como alta
capacidad. Ademas, el 67% de los estudiantes espafioles con alta
capacidad han sufrido algun tipo de acoso escolar, el 70% muestra bajo
rendimiento académico y el 50% termina en fracaso escolar.

La catedratica en Psicologia Evolutiva y de la Educacion, Sylvia Sastre,
afirma durante el documental que “son cerebros que funcionan y aprenden
de forma distinta”. Ademas, advierte que las personas con altas
capacidades viven sus emociones de forma intensa, de ahi la importancia
de un diagnédstico completo que les permita también entender y aprender
a gestionar sus emociones.



El mayor fracaso en taquilla de Demi Moore
encuentra una segunda oportunidad arrasando en
streaming

La pelicula se estrend el 28 de junio de 1996 y fue un fracaso inmediato
en taquilla, recaudando 12,3 millones de ddlares en su primer fin de
semana.

Raquel Diaz Herreros - 13:41 13/3/2025

Casi 30 afnos después de su estreno y tras ser considerada uno de los
mayores fracasos de taquilla de los afios 90, Striptease (1996) ha
encontrado una segunda vida en las plataformas de streaming. La pelicula
protagonizada por Demi Moore ha escalado al top 10 de las peliculas mas
vistas en Max a nivel mundial, un giro sorprendente para un filme que en
su momento fue un desastre de critica y taquilla en Estados Unidos.

Su resurgir llega en un momento clave para Moore, quien tras arrasar en
la temporada de premios con La sustancia, se quedo sin el ansiado Oscar,
pero parece haber reencontrado el favor del publico con una de sus
peliculas mas polémicas.



Una polémica pelicula llena de bailes eroéticos

Basada en la novela de Carl Hiassen, Striptease cuenta la historia de Erin
Grant, una exagente del FBI que, tras perder la custodia de su hija, se ve
obligada a trabajar en un club de striptease para reunir el dinero necesario
para recuperarla. En el camino, atrae la atencién de un congresista
corrupto interpretado por Burt Reynolds, lo que la sumerge en una trama
cargada de tensidon y erotismo. A pesar de contar con un elenco
prometedor y estar dirigida por Andrew Bergman, la pelicula fracasé en
Norteamérica, recaudando apenas 33 millones de délares frente a un
presupuesto de 50 millones.

Las criticas la odiaron

Sin embargo, en el mercado internacional, la cinta funciond mucho mejor,
sumando 80 millones adicionales y logrando un total de 113,3 millones a
nivel global. Las criticas, sin embargo, no fueron amables. Striptease fue
vapuleada por la prensa especializada y actualmente cuenta con un 13%
en Rotten Tomatoes. Fue acusada de no decidirse entre ser un thriller
erotico o una satira politica, terminando por no funcionar en ninguno de
los dos géneros. En los premios Razzie, la pelicula se llevé seis galardones,
incluyendo Peor Pelicula y Peor Actriz para Demi Moore, quien también fue
reconocida negativamente por su actuacion en Coaccién a un jurado.

A pesar de ello, el tiempo parece haber suavizado la percepcién del
publico, y la pelicula ha encontrado una nueva audiencia en la era del
streaming. El inesperado renacimiento de Striptease llega justo cuando
Demi Moore estd disfrutando de un renacer en su carrera. Aunque perdid
el Oscar frente a Mikey Madison por Anora, su papel en La sustancia ha
sido aclamado y la ha vuelto a posicionar como una de las actrices mas
importantes del afo.

Moore ya estd trabajando en nuevos proyectos, como su participacion en
la serie Landman y la préxima pelicula de Boots Riley, I Love Boosters.
Enm Espafa, Striptease puede verse en Movistar + y viene incluida con la
suscripcion.
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