
RESUMEN DE MEDIOS                    MARTES, 7 DE OCTUBRE DE 2025

TELEFÓNICA

Telefónica afirma que no se plantea un ERE "en este momento" pero analiza distintas 
posibilidades (Europa Press, Servimedia) 

El temor a un nuevo ERE para 5.000 trabajadores agita la plantilla de Telefónica, que 
niega acciones inmediatas (El Mundo)

FICCIÓN ORIGINAL

EL CENTRO

Juan Diego Botto: «Trump es un malo de película, pero de comedia, como muy 
sobreactuado» (Grupo VOCENTO)

Juan Diego Botto: "Hoy hay grandes villanos en el mundo. Es más difícil encontrar a los 
buenos" (El Español/El Cultural)

Tristán Ulloa: “Soy consciente de mi buen momento porque sé de dónde vengo” (El Mundo)

'El Centro': tramas a lo John Le Carré, un trasunto de Jackson Lamb y espías con 
apreturas económicas (Enric Abero en El Español/El Cultural)

Cómo se rodó ‘El Centro’ con la colaboración inédita del CNI: realismo y secreto (Cultura 
en Serie)

POQUITA FE

‘Poquita fe’ vuelve por todo lo alto (José Baldó en Diario de Teruel)

NO FICCIÓN ORIGINAL

FLORES PARA ANTONIO

El estreno en Andalucía de Flores para Antonio clausurará el Festival Jóvenes Realizadores 
de Granada (Ideal de Granada, Granada Hoy, Andalucía Información)

Alba Flores, sobre la relación entre sus padres Antonio Flores y Ana Villa: "Quería mostrar 
el valor que ha tenido mi madre, quería honrar su historia, su dolor, su buen hacer y su 
amor" (Esquire)

FUEGO

“Fuego” revive la lucha contra las llamas librada el pasado agosto (Grupo PROMECAL)

Movistar+ prepara el documental 'Fuego' sobre los incendios forestales del mes de agosto 
(InfoBierzo)



CINE ORIGINAL 

LOS DOMINGOS 

“Tonterías” (Rosa Belmonte en ABC) 

SIRÂT 

“Sirât”, el ruido y la palabra (Álvaro Bermejo en El Diario Vasco) 

AUDIOVISUAL ESPAÑA 

La representatividad de la mujer en el cine español ha aumentado del 26% en 2015 al 38% 
en 2024 (EL PAÍS, Kinótico) 

El cine español podría alcanzar la paridad de género en 2026, pero las directoras ruedan 
con menos recursos (Cine con Ñ) 

Informe GECA: ¿Cada vez más espectadores están dejando de pagar por ver series y 
películas? (Producción Audiovisual) 

‘La casa de papel’ y del dividendo: Vancouver Media reparte 30 millones en los últimos 
tres años (Cinco Días) 

IBERSERIES & PLATINO INDUSTRIA 2025 

Iberseries & Platino Industria 2025: un repaso a lo más importante de la edición de este 
año (Variety) 

Cómo invertir en México en producción audiovisual: tema de debate en Iberseries (PRODU) 

El Clúster Audiovisual de Madrid cumple un año con un programa de actividades en 
Iberseries & Platino Industria (TiVÙ) 

Iberseries & Platino Industria 2025, puente global para networking (PRODU)  

DEPORTE Y TV 

La UEFA autoriza el Villarreal CF-Barça en Miami como caso excepcional (La Vanguardia, 
ABC, 2Playbook) 

FASFE anuncia "medidas judiciales" si el Villarreal-Barça se disputa en Miami (Europa 
Press) 

Piratería: la amenaza oculta para el usuario (MARCA) 

AUDIOVISUAL INTERNACIONAL 

Los paquetes le dan a Disney más poder de fijación de precios que sus rivales de 
streaming (Luminate) 

Netflix pierde casi 20.000 millones de dólares en valor de mercado tras el boicot de Elon 
Musk por "contenido woke" (Invertia) 

Marco Bassetti, director de Banijay: cómo afrontar los desafíos de la industria, 
aprovechar las franquicias exitosas y apostar por el entretenimiento en vivo (Variety) 



La venta o alquiler de series y películas en formato físico resiste en la era de los servicios 
FAST y SVOD (ScreenMedia)

OpenAI tranquiliza a las empresas de entretenimiento y otros titulares de derechos sobre 
cómo utiliza Sora su propiedad intelectual (The Hollywood Reporter)

MOVISTAR PLUS+

El 'Saturday Night Live' con Bad Bunny como presentador se podrá ver en Movistar Plus+ 
(20 Minutos)

La temporada 51 de «Saturday Night Live» llega este domingo a Movistar Plus+ 
(Mundoplus.tv)

Movistar Plus+ celebra Halloween con más de 100 películas de terror en una programación 
especial (La Razón)

De “La buena suerte” a “Miss Carbón”: Hugo Silva, Kate Winslet y Lux Pascal protagonizan 
los estrenos del 6 al 12 de octubre en Movistar Plus+ (Vemos TV)

NOTICIAS DE AFILIACIÓN

Movistar Plus + tiene la serie perfecta para los amantes de 'Poquita fe' (Fotogramas)

“Una explosión de bajos instintos”: La joya imprescindible de Robert Redford en Movistar 
Plus+ (Fotogramas)
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Telefónica aclara que no tiene un nuevo ERE “en 
este momento sobre la mesa”

MADRID, 06 (SERVIMEDIA)

Telefónica aclaró este lunes, tras la publicación de nuevas informaciones sobre un 
posible próximo despido colectivo en la multinacional, que no tiene actualmente 
“sobre la mesa” planes respecto a un nuevo ERE.

“Telefonica está trabajando en numerosos análisis en todos los ámbitos de la 
compañía, pero no hay sobre la mesa el planteamiento de un ERE en este momento”, 
señalaron a Servimedia fuentes del grupo

El diario 'Expansión' publicó este lunes que Telefónica está preparando la 
presentación antes de final de año de un ambicioso plan de reducción de plantilla, 
con medidas preferentemente voluntarias, con una afectación inicial de al menos 
6.000 trabajadores y que tendrá como novedad principal, frente a otros ERE 
anteriores, que afectará a diferentes filiales del grupo, más allá de las tres (Telefónica 
de España, Telefónica Móviles y Telefónica Soluciones) que están agrupadas bajo el 
Convenio de Empresas Vinculadas (CEV).

La información precisa que aunque no se ha cerrado aún a qué filiales afectará, se 
está contemplando que se extienda a otras firmas pertenecientes al grupo, como 
pueden ser Telefónica Soluciones Audiovisuales, Telefónica Global Solutions, 
Telefónica I+D, Telefónica Tech, Telxius, Telyco (las tiendas) o Movistar+, además 
de poder afectar también al centro corporativo, que hasta ahora no se había visto 
influido más que por salidas individuales.



La hoja de ruta que maneja Telefónica, según el diario económicio, es comunicar 
oficialmente el plan a los representantes sindicales en pocas semanas, tras la 
presentación del Plan Estratégico, el 4 de noviembre, probablemente entre mediados 
de noviembre y primeros de diciembre.



 

EMPRESAS

El temor a un nuevo ERE para 5.000 trabajadores 
agita la plantilla de Telefónica, que niega acciones 
inmediatas
El último ERE fue en 2023 y se saldó con la salida de 3.421 trabajadores

Un edificio de Telefónica.EFE

José M. Rodríguez Silva Actualizado Lunes, 6 octubre 2025 

La posibilidad de un nuevo recorte de empleo ha vuelto a caer sobre la plantilla de 
Telefónica. La dirección del grupo se estaría planteando un nuevo despido colectivo 
que afectaría a un máximo de 6.000 empleados como parte de los ajustes de 
eficiencia que traerá consigo su nuevo Telefónica, según publica Expansión

Desde la empresa se ha asegurado que se "está trabajando con diferentes análisis", 
pero que "no hay sobre la mesa el planteamiento de un ERE en este momento". Hace 
menos de una semana, el presidente de Telefónica, Marc Murtra, aseguró que no 
comentaría en medios públicos si la intención del grupo era ajustar plantilla, pero 
que tenía una gran relación con los sindicatos.



En este colectivo, la posibilidad de que se plantee un ajuste de estas características 
no ha caído por sorpresa, trasladan fuentes sindicales, inmersas en una jornada 
frenética en el distrito central de la compañía.

De hecho, UGT ya se había adelantado y a mediados de septiembre pidió negociar un 
nuevo plan social para el grupo que renovara el convenio colectivo. Precisamente este 
término fue el mismo utilizado durante la negociación del ERE de 2023, si bien el 
comunicado de septiembre solo hacía alusión a las condiciones laborales.

El nuevo plan estratégico de Murtra será presentado el 4 de noviembre y empezará a 
ser evaluado desde 2026. Por ello, tiene sentido a nivel contable hacer un ajuste si 
está previsto este año para contabilizar las pérdidas del grupo este año, donde 
también se anotará minusvalías por varias ventas en Sudamérica.

Fue precisamente lo que hizo la dirección anterior cuando en 2023 presentó el último 
plan estratégico del grupo. Este también salió a la palestra con la intención de 
recortar 5.000 empleos, pero la afectación fue sensiblemente inferior y se quedó en 
3.421 empleados y un coste de unos 1.300 millones. Se optó por una estructura 
preferentemente voluntaria, algo que volvería a hacerse en esta ocasión, según 
Expansión.



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

AGENDA

53000
11478

Diario

583 CM² - 75%

5850 €
60-61

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

OTRAS SECCIONES

229000
43672

Diario

583 CM² - 75%

11374 €
68-69

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

GENTE

163000
36497

Diario

582 CM² - 75%

6851 €
56-57

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

GENTE

163000
36497

Diario

582 CM² - 75%

6851 €
56-57

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

GENTE

73000
8716

Diario

213 CM² - 45%

3915 €
52

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

GENTE

90000
11886

Diario

413 CM² - 63%

6176 €
52

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

GENTE

83000
10821

Diario

412 CM² - 63%

3538 €
52

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

GENTE

46000
6708

Diario

412 CM² - 63%

4545 €
48

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

OTRAS SECCIONES

229000
43672

Diario

583 CM² - 75%

11374 €
68-69

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

GENTE

34000
4975

Diario

213 CM² - 45%

3003 €
45

España

7 Octubre, 2025



IKER CORTÉS 
Madrid 

Dice Juan Diego Botto (Buenos Ai-
res, 50 años) que ahora mismo “lo 
difícil es encontrar buenos” en el 
mundo. Él da vida a uno de ellos en 
El Centro, la serie que llega este 
jueves a Movistar+. Creada por 
David Moreno y dirigida por Da-
vid Ulloa, la ficción comienza con 
un asesinato que destapa una ope-
ración internacional de los servi-
cios de inteligencia rusos y lleva a 
los miembros del CNI a una carre-
ra contrarreloj para desmantelar-
la, al mismo tiempo que intentan 
descubrir a un topo entre sus filas. 
Botto se mete en la piel de Vicente, 
que coordina al equipo, un tipo 
inexpresivo y cocinillas. 
¿Cómo le llegó el papel?  
Pues fue una llamada de David 
Ulloa. Tuvimos un primer en-
cuentro con David y con los pro-
ductores, que me contaron un po-
co el proyecto. Luego leí los cinco 
capítulos restantes y me atrapó. 
Soy un gran admirador del cine de 
espías, de las tramas complejas, 
no tanto de la acción sino de este 
tipo de historias que van arman-
do un puzzle, que como especta-
dor tienes que ir devanándote los 

sesos para ver quién es el malo, 
cómo lo van a atrapar... 
¿Le enganchó la historia?  
Tenía todos esos ingredientes y 
uno más que me parecía muy in-
teresante, y es que no es habitual 
hacer una serie de espías de inte-
ligencia en España y darles este 
sabor naturalista, realista, espa-
ñol. No van con traje ni toman 
martinis, sino que comen churros 
detrás de una lavandería. 

¿Cómo se prepara uno para un 
personaje así?  
Pues a Vicente había que buscar-
lo, porque no estaba muy clara su 
personalidad. A mí me parecía in-
teresante buscar a alguien que 
fuera muy poco expresivo, que 
nunca sabes si está contento o está 
triste, y que tiene la costumbre de 
mentir, de ocultar información a 
su familia, a sus seres queridos y a 
sus compañeros para que no se-

pan qué está preparando y cuál es 
la siguiente acción. Es algo que, 
hablando con los agentes de inteli-
gencia, veía: ocultar información 
es parte de su vida hasta que se 
convierte en parte de su persona-
lidad. 
Es también un tipo agotado.  
Sí, en realidad está para jubilarse. 
A mí me parecía bonito arrancar 
desde ahí. Está como muy al lími-
te. Y lo ves luego en la relación con 
su mujer también. Es un tipo can-
sado, pero a la vez con la profesio-
nalidad y la obsesividad suficien-
te como para no dejar de pensar 
en el caso. De hecho, hubo algu-
nas propuestas que yo hice que 
iban en esa dirección, como por 
ejemplo lo de que llevara la comi-

da ya preparada en tuppers, que 
subraya esa obsesividad. 
¿Estuvo con agentes del CNI? 
Nos permitieron entrar en su lu-
gar de trabajo, que es algo poco 
habitual. Evidentemente, nos 
contaron hasta donde nos pueden 
contar, pero sí que hablaron de 
ciertas pautas de su trabajo, de su 
rutina, e indagando también un 
poco en su vida personal. Sí que te 
contaban que cuando empiezan 
una relación, no cuentan a qué se 
dedican y cuentan otra cosa. In-
cluso cuando tienen hijos, hasta 
que no tienen una edad en la que 
sepan que no se les va a escapar, 
les cuentan otra cosa. 
La serie apuesta por el realismo, 
aparcando la acción a un lado.  
Sí, es que al final el trabajo de los 
agentes del CNI es recopilar infor-
mación y digamos que la acción, 
que eventualmente imagino que 
la habrá, forma parte de otros 
cuerpos. Y creo que esto es una 
peculiaridad de la serie, que no es 
una ficción de policías que dan pa-
tadas en la puerta y entran con 
pistolas en la mano, sino que la 
tensión está dada por intentar 
averiguar e intentar saber para 
actuar. También por eso, volvien-
do a la primera parte de la conver-
sación, pues el cansancio que este 
personaje tiene es un cansancio 
mental, tiene el disco duro lleno. 

“Referencias sutiles” 

De fondo está toda la injerencia 
global rusa, que el espectador, de 
alguna manera, conoce. 
Hay referencias sutiles, pero lo 
suficientemente contundentes, 
de ese universo que resuenan 
mucho en el espectador y que lo 
hacen más realista. Y luego me 
decía el otro día un periodista que 
qué buenos malos hacen los rusos 
(risas). O sea, tenemos tan intro-
yectados a estos personajes que 
es fácil entrar en este universo. 
Son buenos malos los rusos, pe-
ro, tal y como está el mundo aho-
ra, también los americanos...  
Ahora lo difícil es encontrar bue-
nos. Si hubiéramos cambiado al 
ruso por un americano, también 
hubiera sido verosímil. Si quieren 
quedarse con Groenlandia... o con 
todo lo que está pasando ahora en 
Oriente Medio, con un genocidio. 
Trump es un malo tan de pelícu-
la... Pero no ya de James Bond, si-
no de comedia, es como tan pasa-
do. Si fueran actores, dirías: “Putin 
como actor es más introvertido, 
más para dentro; Trump es muy 
sobreactuado”.

“Trump es un malo de 
película, pero de comedia 
y muy sobreactuado”
Juan Diego Botto Actor

Juan Diego Botto protagonista de ‘El Centro’. MOVISTAR+

Protagoniza ‘El Centro’, la serie que Movistar+ 
estrena el jueves, en la que da vida a un agente 
del CNI inexpresivo, agotado y cocinillas

 

SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

GENTE

119000
22587

Diario

410 CM² - 62%

7643 €
53

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

GENTE

62000
5929

Diario

213 CM² - 45%

5012 €
44

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

COMUNICATION

114000
20100

Diario

188 CM² - 42%

6006 €
54

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

OTRAS SECCIONES

55000
8190

Diario

412 CM² - 63%

7811 €
52

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

OTRAS SECCIONES

20494

Diario

412 CM² - 63%

1626 €
52

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

OTRAS SECCIONES

9000
1308

Diario

412 CM² - 63%

1997 €
44

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

OTRAS SECCIONES

10000
1157

Diario

412 CM² - 63%

2490 €
44

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

OTRAS SECCIONES

34000
3417

Diario

412 CM² - 63%

4922 €
52

España

7 Octubre, 2025



EEll actorr yy directorr estrenaa estee juevess enn Movistarr Plus++ 'Ell centro',, unaa 
seriee quee realizaa unn retratoo realistaa dee unn grupoo dee espíass dell CNI,, peroo 
quee noo dejaa dee ladoo ell entretenimiento.. 

Javierr Yustee Publicada7 octubre 202501:55h 

“Me encuentro en un buen momento”, asegura Juann Diegoo Botto (Buenos Aires, 1975), 
que celebraba el pasado 29 de agosto su 50 cumpleaños. “Tengo la suerte de haber 

(Montxo Armendáriz, 1995). Y ahora 
puedo escoger ciertos trabajos como actor o contar mis propias historias. Cuando eres 
más joven tienes la sensación de que hay mucho que demostrar. 



Ahora siento que me mueve más el placer del trabajo en sí. Puede salir mejor o peor, 
pero mmee permitoo tomarr riesgoss yy disfrutarr dell proceso y no pienso tanto en la 
expectativa del resultado”.

madrileña, desde donde se contempla una de las mejores vistas de la ciudad. El 
escenario, por su espectacularidad, bien podría haber servido de localización para su 
último trabajo, Ell centro, serie de seis capítulos ccreadaa porr Davidd Morenoo yy dirigidaa 
porr Davidd Ulloa que llega a la plataforma de Movistar Plus+ el 9 de octubre.

es uunn thriller dee espionaje que explora los retos personales y profesionales 

Sin dejar de lado el entretenimiento, pero conn laa ambiciónn dee realizarr unn retratoo 
realista, vemos como los agentes inician una carrera a contrarreloj para descubrir a 

Juan Diego Botto interpreta a Michelín, un espía de carne y hueso: vulnerable,, 
metódicoo yy conn problemass paraa conciliarr suu vidaa laborall yy familiar. Se encuentra 
al mando de un grupo de agentes entre los que encontramos a actores de la talla de 
David Lorente, Israel Elejalde o Elisabeth Casanovanas. Hablamos con Botto sobre el 
reto de mirar a los servicios secretos sin mitologías y las resonancias políticas de una 
serie que interpela al presente.

Pregunta. El género de espías ha estado normalmente vinculado al glamour y a los 
héroes hipermusculados que reparten mamporros, pero no tiene nada que 
ver con esto. ¿Cuál era el objetivo a la hora de retratar este mundo?



RRespuesta. A mí me atrajo la propuesta que estaba en el guion y la visión que tenía 
David Ulloa. Por un lado, se trataba de aalejar al espía de los esquemas 
anglosajones en los que estamos acostumbrados a verlos, como en las películas de 
James Bond. En realidad, los agentes del CNI son funcionarios que recopilan y manejan 
información y después se la pasan a quien corresponda, ya sea al gobierno, a defensa 
o a la policía, pero no operan directamente con ella. 

»Y queríamos hablar de lo que ocurre aquí. EEstos espías se comen unos churros en 
la trastienda de una lavandería. Son personas a las que te podrías encontrar en el 
metro y jamás pensarías que son espías. No están con traje y pajarita tomando martinis 
en un casino. Me parece muy interesante darle una verosimilitud, un realismo, un 
naturalismo a una trama en la que, por otro lado, sí que aparecen temas de seguridad 
nacional importantes. Pero hay también algo rutinario y convencional. Ese contraste 
creo que tiene interés porque no se ha visto mucho. 

 

 

P. ¿Tuvieron acceso al CNI para preparar el trabajo? 

R. Sí, tuvimos mucha suerte en ese sentido porque pudimos ver las instalaciones y 
conversar con algunos agentes. Nos contaron características concretas de su trabajo y 

otras restricciones que tienen. A mí mme resultó muy útil conocer las limitaciones 
que tienen a la hora de contar a las personas de su entorno más cercano su realidad 
laboral. 

 



»Cuando inician una relación nueva, no le pueden contar que trabajan en el CNI. 
Tampoco se lo pueden decir a sus hijos hasta que no tienen una edad determinada o a 
amistades de largo tiempo si creen que no van a saber guardar el secreto. De alguna 
manera, esto me ayudó a crear uun personaje enormemente hermético, que está 
acostumbrado a ocultar información incluso a su entorno más cercano. 

P. ¿Hay alguna anécdota del contacto con los agentes del CNI? 

R. Lo más curioso es lo normales que parecían, o que querían parecer. Luego, era 
evidente que lo sabían absolutamente todo de nosotros. Aunque mi vida personal es 
hasta cierto punto muy pública, me dijeron que si Olga, mi mujer, que es periodista, 
quería hablar con ellos en algún momento para resolver alguna duda no había 
problema. Creo que era una forma de marcar la relación. No me dijeron nada, pero 
estoy seguro de que sabían cuestiones como a qué colegio va mi hija. HHabían hecho 
un estudio de campo de cada uno de los actores con los que tuvieron contacto. 

P. ¿Qué ha tratado de aportar a su personaje, Michelín? 

R. 
tramas enormemente complejas, por lo que  era muy difícil mover una pieza sin que 
se pusiera en riesgo todo lo demás. En lo que sí ha habido una aportación personal 

 

»Me apetecía dar vida a un hombre poco expresivo, casi cansado de todo cuando 
arranca la serie. Seguramente, está pensando en lo duro que es el trabajo, en el alto 
precio que ha pagado por estar ahí y en los años que le quedan para jubilarse. La 
relación con su mujer también se ha enfriado por su trabajo. Pero llo que ocurre en el 
primer capítulo provoca una implicación personal de Michelín que le hace tirar 
para adelante y, de alguna manera, obsesionarse. 

P. Michelín es un enamorado de la alta cocina, de ahí su apodo. 

R. Sí, esto traté también de potenciarlo. Por ejemplo, hay una escena de una 
conversación de Michelín con la directora, a la que interpreta Clara Segura, en la que 
estamos con un tupper en el campo de rugby que inicialmente no era así. Pero pensé 
que estaría bien verlos comiendo y hablando del plato que mi personaje había 
preparado. Y después están  los detalles del toc de Michelín: cómo coloca todo el 
tiempo las cosas, cómo dobla la gamuza con la que limpia las gafas… Son pequeños 
aportes que a mí me ayudan a imaginar a un tipo de ser humano, a un tipo de 
personalidad. 

P. ¿Cómo ha vivido un rodaje con un grupo de actores tan amplio y con tantas 
localizaciones? 

 



  

R. 
director, David Ulloa.  Él tenía muy claro todos y cada uno de los capítulos. No ha 
habido un momento en el que no tuviera una respuesta para alguna duda sobre un 
personaje o que no supiera qué necesitaba cada secuencia. Y esto es muy difícil con 
una trama tan compleja que no se ha rodado de manera lineal. 

»Había compañeros que trabajaban una jornada y no los volvíamos a ver hasta quince 
días más tarde. Y David siempre tenía claro donde estábamos. Eso era fundamental 
para todos, porque nos daba mucha tranquilidad. NNunca perdió los nervios, tenía 
siempre el control. Lo más complejo fue precisamente ese puzle, rodar una secuencia 
del primer capítulo y pasar a hacer una del cinco. ¿Cuál es la información que ya tenía 
mi personaje? ¿De dónde venimos? Bueno, si no tienes ese mapa muy claro, es muy 
complicado. 

P. ¿Una serie como  puede arrojar luz a los problemas actuales de España? 

R. No sé si es esa la pretensión.  
entretenimiento. Es verdad que es una serie que tiene un anclaje en la realidad, con 

l se trata de conocer a nuestros 
servicios de inteligencia, que no tienen que ver nada con los de Inglaterra o Estados 

 

»Ocurre lo mismo con los juicios, que de repente cuando te toca ir o ver uno en España 
te parece irreal, porque estamos acostumbrados a las películas de Hollywood. Y un 
poco lo mismo con las series de hospitales. Está bien que enseñemos cómo son nuestros 
servicios de inteligencia, con sus aciertos y errores. 

 



PP. 
o este tiempo sigue siendo una prolongación de lo que se vivió durante aquellas 
décadas? 

R. 
unos que eran buenos y otros que eran malos. La singularidad del momento actual es 
que lo difícil es encontrar a los buenos. Eso sí, tenemos grandes villanos. De 
hecho,  Trump como malo es demasiado esquemático. Putin parece un actor más 
contenido que Trump. 

 

 

P. La espía de la CIA dice en un momento de la serie que con el presupuesto que tiene 
el CNI es impresionante los resultados que consiguen… 

R. Sí, a mí esa frase siempre me llamó la atención, pero siempre pensé que era un 
 CCon los medios con los 

que hacemos las series y las películas, es impresionante lo que estamos 
consiguiendo. 

 

son funcionarios. Imagino que en tu profesión muchas veces pensaréis: “¿¿Cómo es 
posible que saquemos todo esto adelante si somos cuatro ‘mataos’ y un 
becario”? Lo mismo pasa en todos los trabajos, ya sea el cine o el espionaje. Sacamos 
las cosas porque ponemos empeño, aunque nos falta presupuesto. 

P. ¿Le gustaría seguir profundizando en este personaje? 



RR. La verdad es que le he cogido mucho cariño. La construcción del personaje fue muy 
divertida. Me lo pasé muy bien imaginando a este Michelín y nno me importaría que 
hubiera más. 

P. Hace tres años debutó como director de largometrajes con 
darle continuidad a esta faceta? 

R. Tengo un par de proyectos. Un guion lo tengo muy avanzado y el otro más en la 
cabeza. Pero me gustaría que ambos se pudieran concretar. Son muy distintos. EEl 
primero es muy personal y tiene que ver con la historia del exilio de mi madre y 
la desaparición de mi padre en Argentina durante la dictadura. Y el otro aborda un 
tema más local de España, y tiene una implicación social, está muy pegado a la 

que conozco y me interesan. 

 



La nueva serie de Movistar Plus+, protagonizada por Juan Diego Botto, nos 
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Inicio > Estrenos

‘El Centro’ – estreno 9 de octubre en Movistar Plus+
Por Marco Sánchez Sequera -6 octubre, 2025

El próximo jueves, 9 de octubre, llegará a Movistar Plus+ la nueva serie 
original ‘El Centro’, thriller de seis episodios creado por David Moreno y 
dirigido por David Ulloa.

Esta ficción, cuyo guion está firmado por David Moreno, Raúl López y Eva 
Saiz, aúna acción, intriga y drama en una historia que explora los retos 
personales y profesionales a los que se enfrentan un grupo de integrantes 
de inteligencia del CNI.

Juan Diego Botto, Elena Martín Gimeno, Israel Elejalde, Elisabet 
Casanovas, Clara Segura, David Lorente, Nacho Sánchez y Tristán Ulloa 
encabezan el reparto de ‘El Centro’. Por su parte, Susana Herreras y Fran 
Araújo (Movistar Plus+); y Pablo Isla, Carla Pérez de Albéniz y Fátima 
Dapena (Fonte Films) ejercen como productores ejecutivos.



Sinopsis

Ambientada en la actualidad, pero con ecos de la Guerra Fría, este thriller 
de espionaje se adentra en el desconocido universo del Centro Nacional 
de Inteligencia (CNI).

La trama arranca con un asesinato que destapa una operación 
internacional de los servicios de Inteligencia rusos y lleva a los miembros 
del CNI a una carrera contrarreloj para desmantelarla, al mismo tiempo 
que intentan descubrir a un traidor entre sus filas.

Movistar Plus+ estrena ‘El Centro’ el jueves 9 de octubre.



Juan Diego Botto, Clara Segura y un reparto de lujo 
para el nuevo thriller de Movistar Plus+

Por J Vallejo 3 octubre, 2025

El thriller de espionaje ‘El centro’ no solo destaca por su ambición narrativa 
y el acceso inédito al CNI, sino también por reunir a uno de los repartos 
más sólidos del panorama audiovisual español.

La serie se apoya en un elenco coral donde cada intérprete aporta matices 
y fuerza a unos personajes diseñados para ser mucho más que simples 
arquetipos de espías.

En el centro de la historia se encuentra Juan Diego Botto, que da vida a 
Vicente Alfaro, alias Michelin, jefe de Contrainteligencia rusa. Su apodo 
proviene de su pasión por la gastronomía, un detalle humano que 
contrasta con la seriedad de su profesión.

Botto encarna a un espía inteligente, empático y cercano, alguien capaz 
de ganarse la confianza de colaboradores y fuentes gracias a su habilidad 
para conectar con las personas.

Clara Segura interpreta a Aitana Huarte, recién nombrada directora de 
Inteligencia. Su personaje se debate entre la frialdad que exige el cargo y 
la empatía que todavía conserva de su época como agente de campo.



Fumadora compulsiva, enigmática y reservada, Aitana carga con el peso 
de tener que investigar a su propio equipo en busca del topo que filtra 
información a los rusos. En ese dilema se juega gran parte de la tensión 
moral de la serie.

A ellos se suma Israel Elejalde, en el papel de Marcos Porto, alias Marqués, 
un espía veterano con impecable vestimenta y un dominio del inglés que 
oculta un origen humilde.

Elejalde aporta la solidez de la experiencia frente a los jóvenes agentes, 
representados por Nacho Sánchez como Juan Sánchez, un analista de 
inteligencia empresarial metódico pero torpe en lo social, y Elisabet 
Casanovas como Belén Navas, una licenciada en Derecho y ruso que se 
incorpora al CNI buscando emoción y acaba enfrentada a la dureza del 
secreto profesional.

La galería de personajes se completa con nombres de gran peso en la 
ficción española. Tristán Ulloa interpreta a Enrique Adaro, un empresario 
modélico en apariencia, pero que esconde una red de colaboración con 
Rusia.

Elena Martín encarna a Elsa Díaz, periodista de guerra cuya valentía la 
llevará a infiltrarse en el entorno de Adaro. Kimberley Tell es Marta Serra, 
esposa del empresario, que se convertirá en el punto débil de su fachada 
intachable. Y David Lorente da vida a Iñaki Olano, un mito dentro del CNI 
por sus años infiltrado en ETA, pero también un hombre herido, hosco y 
con una misión ingrata: investigar a sus propios compañeros.



La riqueza de este reparto permite a ‘El centro’ ofrecer algo más que un 
thriller de acción. Cada actor aporta capas de humanidad que convierten 
a los personajes en seres complejos, atrapados entre la vocación y la vida 
personal. En lugar de héroes invencibles, vemos a hombres y mujeres 
vulnerables, con dudas, cicatrices y contradicciones.

Esa apuesta por la interpretación cercana y emocional es uno de los 
grandes valores de la serie. Movistar Plus+ confía en que este mosaico de 
personajes conecte con el público y logre que el espectador se vea 
reflejado, aunque sea de manera indirecta, en el día a día de quienes 
trabajan en las sombras por la seguridad del país. Con semejante elenco, 
‘El centro’ se perfila no solo como un thriller absorbente, sino como un 
escaparate del mejor talento actoral de nuestra ficción.



PANTALLAZOS

¿Y
 qué demonios hago 
ahora con mi vida? Dos 
años esperando el re-

greso de Berta y José Ramón, los 
protagonistas de la serie Poquita 
fe, y voy y me zampo la segunda 
temporada del tirón, en una sola 
tarde.  

Los guionistas Pepón Montero 
y Juan Maidagán se han hecho de 
rogar, pero finalmente han logra-
do la proeza de ir más allá del 
concepto original y conseguir que 
este pequeño relato costumbrista 
sobre la vida en pareja se convier-
ta en una de las comedias españo-
las más relevantes de lo que lleva-
mos de siglo.  

En esta ocasión, el punto de 
partida coloca a los dos protago-
nistas en la dura tarea de encon-
trar un nuevo lugar en el que vivir.  

Las risas están garantizadas: 
situaciones hilarantes y caóticas 
narradas como si de un reality se 
tratara, con los personajes en el 
confesionario hablando directa-
mente a la cámara, y un desplie-
gue apabullante de chistes que 

hacen de la serie un entreteni-
miento imprescindible. 

 
Un milagro televisivo 
Raúl Cimas y Esperanza Pedreño 
vuelven a dar vida a José Ramón 
y Berta, la pareja pánfila y abúlica 
que, de repente, se ve obligada a 
abandonar su zona de confort. 
Sin techo y con las dificultades de 
encontrar un nuevo piso, deberán 
enfrentarse al doloroso trance de 
volver a casa de sus padres. Allí 
les aguardan los peligros de la 
convivencia, la pérdida de la inti-
midad —al apuro de ver a la sue-
gra en paños menores se suma la 
terrible incomodidad de enfren-
tarse a un suegro con la bragueta 
bajada y sin calzoncillos— o los 
malabarismos que deben hacer 
para poder mantener relaciones 
sexuales. Por si fuera poco, el re-
greso al hogar de la hermana de 
Berta, embarazada y abandonada 

por su novia, complica la relación 
de los protagonistas. Sin espacio 
para todos, José Ramón decide 
marcharse una temporada con su 
madre —la grandísima actriz 
Marta Fernández-Muro—, una 
excéntrica mujer que acaba de 
iniciar una relación amorosa con 
un ecuatoriano que se pasa el día 

disfrazado de oso. La experiencia 
no es positiva y el personaje de 
Cimas acaba compartiendo piso 
con uno de sus compañeros de 
trabajo. A medida que se separan 
los dos protagonistas, su relación 
comienza a tambalearse. Surgen 
las dudas y también los miedos, 
fundamentalmente los de José 
Ramón, un tipo que viste chándal 
y riñonera, y que no se parece en 
nada al príncipe azul con el que 
Berta soñaba de niña. 

El resto es un sinfín de gags 
descacharrantes donde Montero 
y Maidagán echan el resto. Desde 
el anciano que se hace youtuber 
para grabar unboxings de medi-
camentos al neonazi que es inca-
paz de dibujar correctamente una 
esvástica. También, las antológi-
cas meteduras de pata de José Ra-
món y las delirantes escenas en 
su trabajo como vigilante de se-
guridad. Ya sea buscando el wifi 

perdido o “jubilando” un viejo 
detector de metales, la serie en-
cuentra en el humor absurdo y el 
esperpento los dos grandes alia-
dos para arrancarle una carcajada 
al espectador.  

Además de los geniales Cimas 
y Pedreño, es un gustazo reencon-
trarse con el resto de los persona-
jes que conocimos en la primera 
temporada. Mención especial pa-
ra el tándem formado por María 
Jesús Hoyos y Juan Lombardero, 
los sufridos padres de Berta, y 
Chani Martín, ese vecino sin nom-
bre que se erige como heredero 
natural del mejor López Vázquez.  

Estamos de enhorabuena. No 
todos los días surgen comedias 
tan inteligentes como esta, capa-
ces de retratar la cruda realidad y, 
al mismo tiempo, lograr que el 
respetable se vaya a la cama con 
una sonrisa (cabrona) dibujada 
en los labios. Y todo ello, en tan 
solo ocho capítulos de poco más 
de quince minutos de duración. 
Movistar Plus+ nos devuelve la 
fe, aunque sea poquito a poco.

‘Poquita fe’ vuelve por todo lo alto

Por José Baldó
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Actualidad > TV

Alba Flores, sobre la relación entre sus padres Antonio 
Flores y Ana Villa: "Quería mostrar el valor que ha tenido 

mi madre, quería honrar su historia, su dolor, su buen hacer 
y su amor"

La actriz nos adelanta cómo su documental, Flores para Antonio, homenajea a su 
añorado padre pero también refleja la fuerza y el amor de su madre.

Por Gustavo Higueruela Publicado: 05/10/2025

Estamos deseando que llegue el 10 de octubre para poder ver en cines Flores para 
Antonio, el documental que recorre la vida y obra de uno de los artistas más añorados 
de la música española desde que nos dejó allá por 1995. 30 años después, tendremos 
la oportunidad de asistir a un documento único que repasa su relación con su familia 
y sus inicios en el mundo del arte con los testimonios de los suyos recordando la 
figura de Antonio.



Es la primera vez que la familia Flores ha accedido a reunirse al completo con el 
objetivo de hablar sobre él. Pero si hay algo que nos emociona es que también 
podremos escuchar a Ana Villa, pareja de Antonio y madre de Alba Flores, una 
persona que hasta ahora se ha mantenido prácticamente en el anonimato para la 
mayoría de la sociedad. Algo complicado teniendo en cuenta la importancia del 
mediano de los hermanos Flores en la música española en las últimas décadas.

En un momento de la emocionantísima entrevista que mantuvimos con Alba para 
nuestra portada digital, le preguntamos sobre su madre, la fuerte presencia en su 
vida tras la muerte de su padre y cómo consiguió que participara en el documental, 
ya que nos confirmó que fue muy complicado:

Mucho, muchísimo, pero este era otro de mis empeños. Tenía claro 
que la peli era un homenaje a mi padre, pero también a mi madre. 
Quería mostrar el valor que ha tenido mi madre, quería honrar su 
historia, su dolor, su buen hacer y su amor. Para mí era 
primordial. Pero efectivamente hubo que requeté convencerla.

De hecho, Alba nos confirmó que, en un principio, no quería aparecer en cámara, que 
lo que quería era contárselo para que fuera ella la que lo dijera:

Me decía: 'Yo te lo cuento y tú lo dices'. Pero, claro, no iba a ser 
igual. Le estoy muy agradecida por haber aceptado mostrarse por 
mí y por la película. Si no lo hubiera hecho, la historia habría 
quedado coja.

Alba Flores y su madre, Ana Villa.



De hecho, Alba nos confesó lo que sintió al editar las imágenes donde se veía a sus 
padres muy felices:

¡Buf!, mucho amor. Me encanta ver a mis padres de novios 
dándose besos. Y pienso: “¡Joder!, ¡qué guay!, ¡qué chiquita tan 
guapa!, ¡qué guapos los dos!, ¡cómo se querían!” ¿Te suenan esos 
amores de carpeta que ahora sigue la gente?, pues yo sería fan de 
carpeta de su relación.

Una respuesta que nos muestra toda esa emoción a flor de piel de una hija que apenas 
pudo disfrutar de esas escenas familiares en persona. Una razón más para ver el 
documental de una sentada en cuanto se estrene, ¿verdad?





SPC  

Este verano Galicia, Castilla y Le-
ón, Madrid, Andalucía, Extrema-
dura, Asturias, Cataluña se vieron 
desbordadas por incendios incon-
trolables de los que todos hemos 
sido testigos. Fuego, la nueva pelí-
cula documental original Movistar 
Plus+ dirigida por León Siminiani 
propone una mirada profunda so-
bre el impacto y las causas de es-
tos incendios así como la nueva 
relación con el fuego, que nuestro 
país pide a gritos. 

Creada por el ganador del Go-
ya, León Siminiani, y basada en 
una investigación de los periodis-
tas Nacho Carretero y Arturo Lez-
cano, se estrenará en la gran pan-
talla el próximo año de la mano de 
Avalon. Tras su paso por las salas, 
llegará en exclusiva a Movistar 
Plus+. 

Fuego es una película revelado-
ra e inmersiva que cambiará la per-
cepción que tenemos sobre los in-
cendios. En agosto, el equipo lle-
vaba ya años investigando sobre la 
mutación del fuego a nivel global, 
cuando se trasladó a lugares don-
de las llamas alcanzaron intensi-
dades y velocidades desconocidas 
para contar la historia desde den-
tro, con imágenes inéditas que 
ayudarán a entender y contextua-
lizar por qué estamos ante una gra-
ve emergencia climática. 

TELÓN DE FONDO. El documen-
tal cuenta con la participación de 
numerosos científicos, brigadis-
tas y agentes del mundo rural pa-

ra ofrecer una mirada lo más com-
pleta posible a una realidad tan 
compleja como ajena a los titula-
res fáciles. Está realizado, además, 
con la colaboración y la participa-
ción de la UME Unidad Militar de 
Emergencias) y otros cuerpos de 
intervención. 

En Fuego, el espectador será 
testigo de excepción de una pro-
blemática real, compleja y urgen-
te, donde el cambio climático, el 
abandono de los terrenos rurales 
y la necesidad de una nueva rela  
ción con nuestro medio natural 
actúan como telón de fondo.

‘Fuego’ revive la lucha contra las 
llamas librada el pasado agosto 
La cinta, grabada en las zonas afectadas, cuenta con la participación de la UME  y otros 
cuerpos de intervención para mostrar la magnitud de una crisis con muy difícil solución

DOCUMENTAL | EN MOVISTAR PLUS+

La película pretende cambiar la percepción que tenemos sobre los incendios.

Científicos, 
brigadistas y 
agentes rurales 
relatan la realidad
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SPC  

Este verano Galicia, Castilla y Le-
ón, Madrid, Andalucía, Extrema-
dura, Asturias, Cataluña se vieron 
desbordadas por incendios incon-
trolables de los que todos hemos 
sido testigos. Fuego, la nueva pelí-
cula documental original Movistar 
Plus+ dirigida por León Siminiani 
propone una mirada profunda so-
bre el impacto y las causas de es-
tos incendios así como la nueva 
relación con el fuego, que nuestro 
país pide a gritos. 

Creada por el ganador del Go-
ya, León Siminiani, y basada en 
una investigación de los periodis-
tas Nacho Carretero y Arturo Lez-
cano, se estrenará en la gran pan-
talla el próximo año de la mano de 
Avalon. Tras su paso por las salas, 
llegará en exclusiva a Movistar 
Plus+. 

Fuego es una película revelado-
ra e inmersiva que cambiará la per-
cepción que tenemos sobre los in-
cendios. En agosto, el equipo lle-
vaba ya años investigando sobre la 
mutación del fuego a nivel global, 
cuando se trasladó a lugares don-
de las llamas alcanzaron intensi-
dades y velocidades desconocidas 
para contar la historia desde den-
tro, con imágenes inéditas que 
ayudarán a entender y contextua-
lizar por qué estamos ante una gra-
ve emergencia climática. 

TELÓN DE FONDO. El documen-
tal cuenta con la participación de 
numerosos científicos, brigadis-
tas y agentes del mundo rural pa-

ra ofrecer una mirada lo más com-
pleta posible a una realidad tan 
compleja como ajena a los titula-
res fáciles. Está realizado, además, 
con la colaboración y la participa-
ción de la UME Unidad Militar de 
Emergencias) y otros cuerpos de 
intervención. 

En Fuego, el espectador será 
testigo de excepción de una pro-
blemática real, compleja y urgen-
te, donde el cambio climático, el 
abandono de los terrenos rurales 
y la necesidad de una nueva rela  
ción con nuestro medio natural 
actúan como telón de fondo.

‘Fuego’ revive la lucha contra las 
llamas librada el pasado agosto 
La cinta, grabada en las zonas afectadas, cuenta con la participación de la UME  y otros 
cuerpos de intervención para mostrar la magnitud de una crisis con muy difícil solución

DOCUMENTAL | EN MOVISTAR PLUS+

La película pretende cambiar la percepción que tenemos sobre los incendios.

Científicos, 
brigadistas y 
agentes rurales 
relatan la realidad
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SERIES, PELIS Y TV

Movistar+ prepara el documental 'Fuego' sobre los 
incendios forestales del mes de agosto

La película dirigida por León Siminiani profundiza en las causas y 
consecuencias de los incendios forestales recientes en España

Redacción Infobierzo 06 de Octubre de 2025

Movistar Plus+ está desarrollando 'Fuego', un documental dirigido por 
León Siminiani que aborda con detalle los incendios que devastaron la 
Península Ibérica durante el pasado mes de agosto. Esta producción busca 
ofrecer una mirada profunda sobre el impacto de estos siniestros, así 
como explorar las raíces que provocan estas catástrofes y la urgente 
necesidad de replantear la relación del país con el fuego.

El equipo encargado del proyecto, con años dedicados a estudiar cómo ha 
cambiado la dinámica del fuego a nivel mundial, se desplazó a las áreas 
afectadas para capturar imágenes inéditas y testimonios desde el interior 
de la emergencia. Su objetivo es aportar una perspectiva clara que ayude 
a comprender mejor la actual crisis climática.



En 'Fuego' participan diversos expertos y protagonistas implicados 
directamente en la gestión y combate contra los incendios: científicos 
especializados, brigadistas, miembros de la Unidad Militar de Emergencias 
(UME), otros equipos de intervención forestal, representantes 
administrativos y agentes vinculados al mundo rural. Esta pluralidad busca 
ofrecer una visión integral sobre esta problemática compleja y 
multifacética.

El estreno está previsto para cines en 2026. La cinta pretende transformar 
la percepción social acerca de los incendios forestales, mostrando que no 
son simples desastres aislados sino señales claras sobre fallos 
estructurales en nuestro modelo de vida y evidencias palpables del cambio 
climático. El documental plantea que estos fuegos reflejan problemas más 
profundos como el despoblamiento rural, la desconexión creciente con el 
entorno natural y patrones insostenibles de consumo.

A través del relato visual y testimonios directos, 'Fuego' invita a entender 
estas llamas como una realidad con la que aprender a convivir, 
reconociendo además el esfuerzo constante de numerosas personas 
dedicadas a mitigar sus efectos y preservar el territorio.



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

OTRAS SECCIONES

343000
49024

Diario

51 CM² - 24%

12761 €
6

España

7 Octubre, 2025



SECCIÓN:

OTS:

DIFUSIÓN:

FRECUENCIA:

ÁREA:

AVE:

PÁGINAS:

PAÍS:

OPINION

163000
36497

Diario

38 CM² - 19%

1736 €
19

España

7 Octubre, 2025



CINE ESPAÑOL>

La representatividad de la mujer en el cine español ha 
aumentado del 26% en 2015 al 38% en 2024

El nuevo informe anual de CIMA, la asociación de mujeres del audiovisual, sugiere 
que “podrían alcanzarse niveles de equidad próximamente, siempre que se mantenga 
la tendencia actual”

La directora Carla Simón, en el rodaje de 'Romería'.

Mario Llorca Loureiro

Gregorio Belinchón Madrid - 06 OCT 2025 - 

“Podrían alcanzarse niveles de equidad próximamente, siempre que se mantenga o 
se intensifique la tendencia actual”. Por primera vez, el informe anual de CIMA, la 
asociación española de mujeres cineastas y de medios audiovisuales, sobre la 
representación femenina en la industria arranca con optimismo, eso sí, matizado con 
cautela: “Sin embargo, la representatividad de mujeres aún no supera el 40% y el 
sector sigue siendo mayoritariamente masculinizado [...]. La representatividad de las 
mujeres en el sector del largometraje ha aumentado del 26% en 2015 al 38% en 2023-
2024”.



La presentación del informe, que analiza la presencia de las mujeres en los 
largometrajes españoles, ha sido esta mañana, coincidiendo con la celebración del 
Día del Cine Español, y como el primero fue en 2015, las autoras del estudio han 
repasado la evolución de la presencia femenina en la industria en casi una década.

El análisis explica que el cambio se ha acelerado en el último lustro: “La tasa de 
crecimiento anual en cuanto a presencia de mujeres ha sido más rápida en los últimos 
cinco años (4,7%), comparada con el promedio de la última década (4,2%). Este 
hecho está vinculado a la implementación de políticas de igualdad basadas en 
acciones positivas para contrarrestar las desigualdades históricas en este campo, una 
mayor visibilidad de las mujeres en el sector y un cambio cultural en la industria”. Y 
solo si se mantienen se logrará la equidad, algo alcanzable en dos años, según los 
datos que proporcionan los largometrajes que se registran en el Instituto de la 
Cinematografía y de las Artes Audiovisuales (ICAA), organismo que rige el cine 
dentro del Ministerio de Cultura, que son la base del estudio.

Con todo, aún queda camino: “Las mujeres suelen concentrarse en cargos vinculados 
a la estética y la organización (asociados tradicionalmente al género femenino), 
mientras que los hombres ocupan una mayor diversidad de roles, relacionados con 
la creatividad, el liderazgo y la tecnologización (segregación horizontal). Además, los 
puestos feminizados o con representación equitativa suelen situarse en la base de la 
estructura laboral, mientras que los cargos masculinizados predominan en los 
niveles superiores, con mayor poder y capacidad de decisión (segregación vertical)”.

Marta Nieto, en el rodaje de 'La mitad de Ana'.

Niete



Por ejemplo, cargos como responsables de diseño de vestuario y maquillaje y 
peluquería “siguen siendo feminizados, aunque con señales de leve descenso”. Para 
el estudio, “esto puede interpretarse como un posible avance hacia la equidad, pero 
también muestra signos de estancamiento o retroceso, según los periodos 
analizados”. En 2024, los equipos de vestuario han sido liderados en un 83% por 
mujeres y maquillaje y peluquería en un 76%.

Mejoras en cargos masculinizados

En otros puestos, como los de dirección artística y dirección de producción, 
“tradicionalmente más equitativos o incluso masculinizados, se detecta un 
crecimiento relevante en la participación de mujeres”. Si en el primero se ha pasado 
del “39% de mujeres en 2017 al 68% en 2024”, el segundo, que en 2024 logra un 57% 
de mujeres, se considera “cargo equitativo” porque “oscila entre el 40% y el 59% de 
representatividad femenina”.

También se notan cambios positivos en “cargos históricamente masculinizados, 
como composición musical [26% en 2024], guion [37%], efectos especiales [35%] y 
sonido [26%]”, porque “muestran tasas de crecimiento anual superiores al 10%, lo 
que sugiere que podrían alcanzar niveles equitativos en menos de una década si la 
tendencia continúa”.

La directora Belén Funes, a la derecha, en el rodaje de 'Los Tortuga'.

Hay dos cargos en el cine español que no han mejorado en la última década en la 
búsqueda de esa igualdad: “En producción no se muestran avances, permaneciendo 
estancado con una representatividad de mujeres del 24% y una tasa de crecimiento 
negativa [tasa de crecimiento promedio anual del -0,1% en el histórico y de un -4,5% 
en los últimos cinco años]. De manera similar, dirección de fotografía, aunque ha 



crecido, se encuentra muy lejos de los parámetros equitativos”, porque en 2024 solo 
llega al 21%. “Los datos muestran un incremento neto medio de 1,3%, lo que nos 
indica que se necesitarían más de 14 años para entrar en parámetros equitativos”.

CIMA subraya que en lo que bautiza como grupo directivo (que aúna producción, 
dirección y guion) persiste la resistencia al cambio, “con tasas de crecimiento más 
bajas en comparación con grupos técnicos y artísticos”. Para la asociación, “esto 
confirma una mayor dificultad de acceso de las mujeres a posiciones de liderazgo, 
donde se concentra el poder decisorio. Los resultados oscilan entre porcentajes del 
20% y el 32%”.

En la interpretación, la asociación llama la atención en que “el 100% de los papeles 
protagonistas están interpretados por personas con identidades cisgénero [las de su 
sexo biológico], donde las mujeres cis representan un 52,43% y los hombres cis un 
43,82%. Las identidades no hegemónicas aparecen únicamente en papeles 
secundarios y apenas alcanzan el 0,60% de representatividad”. E incluso ese 52,43% 
esconde una trampa: “Las mujeres cis concentran el protagonismo entre los 26 y 45 
años. Sin embargo, a partir de los 46 años, son los hombres cis quienes ocupan la 
centralidad de la trama (70,27% de 46-50 años, 61,29% de los 51-55 años). Con ello, 
se constata el edadismo de género: conforme avanza la edad, los roles centrales 
tienden a masculinizarse”.

El director de fotografía Javier Salmones y la directora Arantxa Echevarría, en el rodaje de 'La infiltrada'

En resumen, “la baja presencia de diversidad en los equipos de dirección y guion se 
refleja en las ficciones: la hegemonía de género, étnico-racial y normativa tras las 
cámaras se traduce en un mismo patrón en pantalla, donde los colectivos no 
hegemónicos aparecen de forma marginal, con escasa empleabilidad y 
representaciones limitadas”.



Donde se mantiene una brecha profunda de género es en los presupuestos: las 
películas dirigidas por mujeres salen adelante con un 24% menos de recursos 
económicos que las dirigidas por hombres. “La media de costes de los largometrajes 
dirigidos por mujeres ha sido de 1.707.559 euros, frente a los 2.248.525 euros 
obtenidos de media por los largometrajes con dirección masculina”. Y que a mayor 
presupuesto, menos mujeres lideran los largometrajes.

Urko Olazabal, Icíar Bollaín y Mireia Oriol, en el rodaje de 'Soy Nevenka'

david herranz

En cuanto al análisis de películas que han recibido subvenciones del ICAA, “de los 
433 largometrajes presentados para subvenciones estatales en 2024, 136 recibieron 
financiación. De estos, el 40% fueron dirigidos exclusivamente por mujeres, un 2% 
en modalidad mixta, y un 58% por hombres. Esto refleja una participación 
significativa de mujeres tras la dirección, que, si bien no es paritaria, entra en rangos 
de distribuciones equitativas”. Por cierto, un dato optimista en este capítulo: “El 37% 
de los largometrajes financiados están guionizados por mujeres, el 31% tienen guion 
mixto y el 32% están escritos exclusivamente por hombres”.

A cambio, el estudio avisa sobre una posible trampa para sumar puntos en las 
subvenciones: “Según los datos reportados por el ICAA, el 87% de los largometrajes 
financiados en 2024 cuentan con la producción ejecutiva exclusivamente realizada 
por mujeres, un 13% de forma mixta y ninguno únicamente a cargo de hombres. Este 
resultado, que en apariencia podría interpretarse como una transformación radical 
en el sector, parece más bien vinculado al uso del criterio de la producción ejecutiva 
como elemento aglutinador de puntos que como mecanismo de corrección de 
desigualdades de género. Por ello, se plantea la conveniencia de revisar este criterio 



y de valorar en su lugar la figura de la productora con el fin de evitar distorsiones en 
la medición de la igualdad”.

La brecha en las plataformas

Aún queda dar batalla para la equidad en un terreno fundamental: las plataformas: 
“La mayoría de los proyectos apoyados están liderados por hombres, tanto en la 
dirección como en el guion. De un total de 45 largometrajes estrenados, solo el 27% 
están dirigidos por mujeres, y únicamente un 16% fueron guionizados por estas. Esto 
refleja que, aunque las plataformas abren puertas a nuevas producciones, aún 
reproducen dinámicas masculinizadas en la selección y en el apoyo a los proyectos 
[...]. Filmin y Movistar+ destacan por un mayor respaldo a películas dirigidas y 
guionizadas por mujeres, en comparación con otras como Netflix o Prime Video. 
Filmin apoyó un 67% de largometrajes dirigidos por mujeres y Movistar+ un 43%, 
muy por encima del 7% de Netflix o el 0% de Prime Video en dirección femenina”.

El informe concluye: “Aunque el cine español avanza hacia escenarios más 
inclusivos, la igualdad plena requiere políticas sostenidas y estructurales. Se 
recomienda reforzar la transparencia y la perspectiva de género en las ayudas 
públicas, garantizar la diversidad en los equipos creativos, promover el acceso de 
identidades no hegemónicas a roles protagonistas y establecer compromisos claros 
de televisiones, plataformas y festivales para consolidar un sector audiovisual 
verdaderamente equitativo, diverso y plural”.
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La socióloga Sara Cuenca, en la Academia de Cine, presentando el informe CIMA 
sobre igualdad de 2025 · Fotografía: CIMA

INDUSTRIA

CIMA ha presentado los resultados de un exhaustivo análisis sobre la situación 
de las mujeres en el cine español, que abarca el periodo entre 2015 y 2024

KINÓTICO 06.0.2025

La Asociación de Mujeres Cineastas y de Medios Audiovisuales (CIMA) ha 
presentado este lunes, en la sede de la Academia de Cine en Madrid y en el marco 
de la celebración del Día del Cine Español, los resultados del décimo informe 
sobre la situación de las mujeres en el cine nacional. El informe cuenta con la 

español interesa, es reconocible y es clara Marca España. En 2025 nos ha 
emocionado, nos ha transmitido sensaciones, nos ha permitido evadirnos de 



Cuenca. El mismo concluye que en la última década la presencia de mujeres en 
la industria del l
2024, detectando una aceleración en ese incremento en los últimos cinco años. 

 

vestuario o peluquería apenas cambian, mientras que áreas históricamente 
masculinizadas como producc

de recursos, lo que se traduce en más de medio millón de euros de diferencia por 
proyecto. Además, añade el informe en sus conclusiones adelantadas, “las 

 

 

Ignasi Camós en la Academia de Cine antes de la presentación del informe CIMA 
sobre igualdad del año 2025 · Fotografía: ACADEMIA DE CINE 

Otro de los aspectos sobre los que ha puesto el foco el informe de CIMA es el de 

coproducidos por RTVE, Atresmedia Cine y Telecinco Cinema estuvieron 

 



Entre las plataformas que producen cine español, la que más apuesta por las 

han producido avances, persisten brechas estructurales que impiden alcanzar la 

sector, resulta esen

plataformas y administraciones con la construcción de un cine más justo, 
inclusivo y representativo de la soc

Suspenso (otra vez) en diversidad

En la presentación del décimo Informe sobre la situación de las mujeres en el 
cine español también se ha puesto el foco en lo que se ve en pantalla y la 

suspenso es incontestable. E

Los cuerpos no normativos vistos en pantalla representan solo el 



onajes. Aunque cada vez parece más habitual ver 

pendiente y los datos así lo muestras: las mujeres cis concentran el 
is ocupan 

-
de los 51-55 años).



INFORME CIMA

El cine español podría alcanzar la paridad de género 
en 2026, pero las directoras ruedan con menos 
recursos
El Informe CIMA 2025 calcula que, si se mantienen las actuales tendencias, el sector 
del largometraje podría alcanzar el mínimo equitativo (40% de presencia de mujeres) 
el año que viene, pero puestos como producción o fotografía siguen masculinizados 
y ellas ruedan con, mínimo, un 24% menos de presupuesto

Alauda Ruiz de Azúa recoge la Concha de Oro por 'Los domingos' en el pasado Festival de San 
Sebastián. ©Iñaki Luis

06 de octubre, 2025 Jose A. CanoJose A. Cano

El cine español roza el mínimo equitativo de paridad de género entre hombres y 
mujeres. El Informe CIMA, de la Asociación de Mujeres Cineastas y de Medios 
Audiovisuales (CIMA), que este 2025 cumple su décima edición, calcula que de 
continuar la tendencia actual, la presencia de mujeres profesionales en el sector 
podría alcanzar el 40% el año que viene, en 2026, considerado el mínimo de igualdad 
exigible (frente al hipotético ideal 50%).



Eso sí, la desigualdad en el audiovisual español persiste en otros ámbitos. Profesiones 
tradicionalmente masculinizadas como producción o dirección de fotografía siguen 
sin ser permeables a la presencia femenina, con solo un 24% o 21% de mujeres en 
puestos de decisión en el pasado 2024. También se constata que persiste la diferencia 
económica: los proyectos dirigidos o liderados por mujeres cuentan con, al menos, 
un 24% menos de presupuesto: aproximadamente medio millón de euros menos.

Son cifras, en realidad, optimistas, pero a través de las cuáles el informe, presentado 
en el marco del Día del Cine Español en la Academia de Cine, deja claro que existen 
espacios de desigualdad de género que se mantienen el tiempo. Las expertas de CIMA 
han valorado que existe «un crecimiento significativo de la representatividad de 
mujeres en un sector aún mayoritariamente masculinizado». La representatividad de 
las mujeres en el sector del largometraje ha aumentado del 26% en 2015, año del 
primer informe, al 38% en 2023-2024.

«Los datos reflejan una reducción de las barreras históricas y sugieren que podrían 
alcanzarse niveles de equidad próximamente, siempre que se mantenga o se 
intensifique la tendencia actual». De hecho, si la presencia de mujeres profesionales 
en el cine español ha crecido en los últimos 10 años, en los últimos cinco lo ha hecho 
a mayor ritmo, cosa que el informe atribuye a tres factores: las políticas de igualdad 
«basadas en acciones positivas», la mayor visibilidad de las profesionales y «un 
cambio cultural en la industria».

De ahí la «proyección optimista» de alcanzar dicha distribución equitativa en base al 
género de profesionales del sector en los porcentajes globales para 2026. Con la 
tendencia registrada hasta el año pasado, la estimación es que se logre el 40% de 
profesionales femeninas en 1,7 años, es decir, para mediados del próximo. Un 
«mínimo equitativo» que rompería la tendencia histórica. Por profesiones, destacan 
los avances en áreas como dirección de arte, dirección de producción, música o guión 
y el estancamiento en sonido o efectos especiales.

Las mujeres ruedan más con menos

Donde persiste la brecha es en un dato ya destacado en el informe 2024: la diferencia 
de presupuesto entre los filmes dirigidos por hombres, o con más hombres en los 
puestos de decisión, y los que tienen mujeres al frente. Un desequilibrio en los 
recursos disponibles que afecta, por fuerza, al tipo de películas que rueda cada cual. 
El año pasado persistió esa desigualdad y las mujeres rodaron con un 24% menos de 
costes, una diferencia de media de medio millón de euros.



Gemma Blasco da instrucciones a Ángela Cervantes y Àlex Monner en el rodaje de ‘La furia’. 
©Filmax

En concreto, la media de costes de los largometrajes dirigidos por mujeres ha sido de 
1.707.559 euros, frente a los 2.248.525 euros por los largometrajes con dirección 
masculina. Esto «puede condicionar significativamente la escala, calidad técnica y 
ambición narrativa de los proyectos dirigidos por mujeres». El informe aclara que se 
trabaja sobre «costes reconocidos», en cualquier caso.

Lo llamativo es que también señala que las ayudas públicas ensanchan dicha 
diferencia. «Cuando se observan los costes reconocidos por tipo de ayuda, se 
evidencia que la brecha económica se intensifica en las ayudas selectivas, donde 
alcanza un 30%. Aunque las mujeres representan un 48% de las direcciones, el coste 
medio de sus películas fue de 687.650 euros, frente a los 987.694 euros de los 
hombres», recoge el resumen ejecutivo del Informe CIMA 2025.

En contraste, en las ayudas generales —destinadas a proyectos de mayor 
envergadura— la representatividad de títulos dirigidos por mujeres alcanza el 44%. 
Estas existe «una brecha prácticamente nula, con una diferencia de solo 0,81 euros. 
Esto sugiere que el tipo de ayuda condiciona significativamente la equidad 
económica en la producción».

Finalmente, también se constata que, a mayor presupuesto, menor presencia de 
mujeres. El patrón, según aseguran las expertas de CIMA, es que «la 
representatividad de largometrajes dirigidos por mujeres disminuye según 
aumentan los costes medios. En ficción, las mujeres dirigen el 43% de los títulos, 
pero con una brecha del 13%. En el extremo opuesto, los documentales, de menor 
coste medio, alcanzan su mayor representatividad (71%) y la brecha más baja (3%).



En cuanto al papel de los agentes, en 2024 el 36% de los largometrajes comprados o 
coproducidos por RTVE, Atresmedia Cine y Telecinco Cinema fueron dirigidos por 
mujeres. RTVE un 38% de mujeres, Telecinco un 33% y Atresmedia un 31%. Entre 
las plataformas que producen cine español, Filmin (67%) y Movistar Plus + (43%) 
«destacan por un mayor respaldo a películas dirigidas por mujeres, en comparación 
con otras plataformas que su apuesta por las películas dirigidas por mujeres es 
prácticamente nula».

Normatividad e inclusión

El Informe CIMA 2025 también incluye un análisis sobre la representatividad dentro 
de la pantalla, entre los personajes y los estereotipos que representan. Dicho estudio 
da al cine español «un suspenso en diversidad», ya que «el 100% de los papeles 
protagonistas están interpretados por personas con identidades cisgénero, mientras 
que las identidades de género no hegemónicas apenas alcanzan el 0,6% y únicamente 
en papeles secundarios».

‘Sorda’, de Eva Libertad, película ganadora de la Biznaga de Oro en el Festival de Málaga 
2025.

Los intérpretes con cuerpos no normativos «representan el 6%», y, además, «la no 
normatividad se feminiza, el 62,16% de los cuerpos considerados no normativos en 
pantalla corresponden a mujeres cis». Por otro lado, el análisis considera que «la 
discapacidad es casi invisible: los intérpretes con discapacidad solo representan un 
0,65% mientras que los personajes con discapacidad ascienden a un escaso 4,88%».



En el caso de las personas racializadas, son intérpretes y personajes blancos quienes 
concentran la representación, dejando a las personas racializadas en una presencia 
«testimonial»: el 4,55% de intérpretes y el 3,90% de personajes. A ello se sumaría «el 
edadismo de género»: las mujeres cis concentran el protagonismo entre los 26 y los 
45 años, mientras que los hombres cis ocupan la centralidad de la trama a partir de 
los 46 años (70,27% de 46-50 años, 61,29% de los 51-55 años).











































































neto, y los otros tres, contra 

las reservas de la sociedad.

En ese último año con-

table, la productora elevó 

de forma significativa sus 

cifras de ventas, pero redujo 

sus beneficios. Las primeras 

escalaron casi un 22%, hasta 

los 36,1 millones de euros, 

mientras que los segundos 

sufrieron una contracción 

del 27%, hasta 7,9 millones. 

Su cuenta de resultados 

muestra un fuerte incre-

mento en los costes de ex-

plotación, especialmente en 

los de aprovisionamientos 

y de personal, que provo-

caron esa reducción de la 

rentabilidad.

La compañía habla de 

un ejercicio “satisfactorio”, 

aunque la cifra de factura-

ción estuvo por debajo de 

los más de 46 millones que 

generó 2020, con La casa de 

papel estrenando su cuarta 

temporada ya convertida 

en un fenómeno de alcan-

ce mundial. Tras ese año, 

Vancouver Media encade-

nó dos ejercicios seguidos 

reduciendo sus ventas. Du-

rante los mismos estrenó 

trabajos como Sky Rojo, 

también emitida en Netflix, 

para remontar en los dos úl-

timos ejercicios, en los que 

la productora estrenó Berlín 

en la misma plataforma, y 

que se centra en la historia 

de uno de los principales 

personajes de La casa de 

papel.

porcentaje del 0,037% a tra-

vés de la sociedad La Raspa 

Producciones. El otro 20% 

está en manos de Atresme-

dia, a través de su filial In-

versión y distribución global 

de contenidos SL.

De los 30,3 millones re-

partidos a los accionistas 

desde 2022, 24,2 millones 

han ido a parar a Pina por 

ese 80%, mientras que 

Atresmedia ha ingresado 

seis. Esta entró en el capi-

tal de Vancouver Media en 

2018, año en el que comen-

zó el reparto de dividendos. 

Desde entonces, las entre-

gas han ascendido hasta 

los 40,1 millones: 32 para 

Pina y ocho para el grupo 

de comunicación, que ya ha 

recuperado con creces su 

inversión.

Por su parte, Álex Pina 

ha canalizado parte de sus 

‘La casa de papel’ y del 
dividendo: su productora 
reparte 30 millones                
en los últimos tres años

ganancias hacia la socie-

dad Pinaclan Holding SL, 

que dio de alta en julio de 

2023 y de la que es socio 

y administrador único. La 

misma nació con un capital 

social de cinco millones de 

euros, cantidad que ha ido 

creciendo progresivamen-

te. En noviembre de aquel 

mismo año, amplió capital 

por otros cinco millones, y 

en enero de 2024, apenas 

dos meses después, aportó 

otros 10 millones más, al-

canzando los 20.

Las últimas ampliacio-

nes de capital han sido este 

mismo año. La primera, en 

enero, de dos millones, y la 

segunda, en julio, por idén-

tica cantidad, elevando el 

capital social a 24 millones 

de euros. Esta sociedad no 

tiene aún cuentas anuales 

depositadas en el Registro.

Ålex Pina, en los escenarios 

de La casa de papel en Tres 

Cantos (Madrid). A. COMAS

JAVIER GARCÍA ROPERO

MADRID

El éxito cosechado hace 

años por la serie de televi-

sión La casa de papel, que 

tras un tímido paso por An-

tena 3 en 2017 se convirtió 

en fenómeno televisivo gra-

cias a Netflix, ha catapul-

tado el negocio de su pro-

ductora, Vancouver Media, 

y de su creador, Álex Pina. 

La primera, convertida en 

productora de cabecera de 

la plataforma estadouniden-

se para sus ficciones espa-

ñolas, y el segundo, gracias a 

los importantes beneficios y 

dividendos que ha repartido 

en los últimos años. 

En concreto, 30,3 millo-

nes de euros en los tres úl-

timos ejercicios, de los que 

10 corresponden a los apro-

bados en 2024, según consta 

en las últimas cuentas anua-

les que Vancouver Media ha 

depositado en el Registro 

Mercantil. De esa cantidad, 

siete millones fueron repar-

tidos a cuenta del beneficio 

Vancouver Media 
es propiedad             
al 80% del creador 
Álex Pina y está 
participada por 
Atresmedia 

Acaba de estrenar 
‘El refugio atómico’ 
en Netflix

El ejercicio es 
“satisfactorio”, 
aunque la cifra  
de negocios fue 
menor que 2020

Un total de 24            
de los 30 millones 
de dividendos  
han ido a parar  
a Álex Pina

La dependencia de Van-

couver Media con Netflix es 

casi total, al menos en los 

últimos años. De los 36,1 mi-

llones que facturó en 2024, 

solo 11.450 euros no tuvie-

ron su origen en la plata-

forma de streaming, al que 

reconoce como su “princi-

pal cliente”. La producto-

ra,describe en su memoria 

financiera, tiene firmado 

“un acuerdo de prestación 

de servicios en exclusivi-

dad” con Netflix, “que a jui-

cio de la sociedad garantiza 

la colaboración y encargos 

de producción audiovisual 

durante los próximos años”. 

De hecho, prevé mejorar su 

cifra de negocios en 2025 

al tener “cartera de traba-

jo suficiente”, gracias a ese 

acuerdo. En las últimas se-

manas ha estrenado El refu-

gio atómico, serie que se ha 

encaramado a los primeros 

lugares del ranking de con-

tenidos de la plataforma.

Negocio de oro
Los beneficios generados 

a raíz del éxito de La casa 

de papel y de los trabajos 

posteriores se ha traduci-

do en una intensa política 

de reparto de dividendos 

dentro de Vancouver Media. 

El principal beneficiado no 

es otro que su principal ac-

cionista y creador de los tí-

tulos, Álex Pina. Este posee 

el 80% del capital: la mayor 

parte a título personal, y un 
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Iberseries & Platino Industria Wrap: Eugenio Derbez 
Launches a Digital Family Biz, as Disney+ Pivots and 

ern n a ero and Daniel Burman Impress 

And companies across the board insist it’s a time for togetherness 

By John Hopewell 

 

Cometierra Courtesy of Prime Video 

Held at southern Madrid’s Matadero, a former slaughterhouse reopened as a culture 
center, 2025’s Iberseries & Platino Industria broke all time attendance records, surging 
to over 2,700 accredited participants. More than 1,500 companies were represented at 

-TV conference and market, up 50% on 2024.   

-English TV shows has 

1, “Angela,” an Atresmedia TV, “It’s stunning how Spanish titles travel, as originals and 
form
where he drilled down on how Beta Film has sold Spanish shows from 2011’s “Grand 
Hotel,” which pretty well sold out the world.   



Global streaming services have also taken note. In 2024, global streamers poured €2.0 
billion ($2.2 billion) into Spanish original content — 
billion ($3.1 billion), and far above France and Germany (€0.8 billion – $860 million 
each) or Italy (€0.7 billion – $750 million), according to the European Audiovisual 
Observatory. 

The cost of production has hardly come down. Shows still have to cut through an 
-peak TV.  

So this is the age of collaboration. Current international TV business is “about trying 

t 

SVP Distribution, Fremantle said at an Iberseries panel.  

“Windowing is the only way to make an asset and the only way to make something 
stand out,” added David Atlan-Jackson, CCO, Vuelta Entertainment       

Both require on-site acquaintance, making TV meets-
more popular. 10 Takes at 2025’s Iberseries & Platino Industria, which ran Sept. 30-
Oct. 3. 

Disney+: The Pivot 

“To amp up our local presence, we’re looking for co-productions and acquisitions,” 

keynote, saying it was already advancing on two co-  
-

of Atresmedia content, presented under an Atresplayer label. Titles include hit “Mar 

sourcing local content via 100% owned global originals look truly over. 

Buzz Titles 

Set for global release by Prime Video on Oct. 31, supernatural thriller “Cometierra,” 
created by Daniel Burman, received a rousing reception at an Iberseries & Platino 

head of a Colo Colo soccer club fan gang. 

 



There was great word also on “The Anatomy of a Moment,” about how democracy was 
-

Beta Fiction Spain walked an audience through “Cronos,” a high-stakes terrorist 
manhunt thriller based on real-life police reaction to 2017 Barcelona terrorist attacks 

“The Maid’s Daughter  

Streaming Services Out in Force 

 Mesias,” “Querer,” “The New Years” and “Marbella.” 

Casanovas and re-teaming SkyShowtime Spain, Secuoya, Stellarmedia and much of 
the cast of “Shades,” though in new roles. Showrunner Daniel Burman presented 

 

Co-Production: The Go to Option 

Iberseries & Platino Industria’s single biggest deal: A Telemundo Studios-The Mediapro 

-language 
ro
session, Secuoya Studios presented its latest wave of international production 

(Iceland) and Permanent Wave Productions (U.S.). “Together, we will continue to set 
new standards for top level production in the industry,” said Telemundo Studios head 
Javier Pons. Without co-production, that’s becoming a big ask. 

Gaumont USA Drives Into IP 

are movies. It is now putting that to good use. At Iberseries & Platino Industria, 
Gaumo – action 

-
2025 mega hit “Gift Table,” both starring Del Castillo – 
head by “Ho
“Me Engana Que Eu Gosto,” to be directed by Pedro Amorim. All four titles adapt 



relationships with streamers which are moving ever more into movie production as 
well as Gaumont’s top-notch talent relations. “Our aim is to partner with the best 
writers, directors, actors, talent and producers in each of those countries,” said 

 

Germany’s Beta Film: Still Looking to Spain  

Beta Film announced at Iberseries that it has boarded Secuoya Studios’ romantic action 
thriller “Under a Volcano” and crime thriller “Road to Arcadia,’ both starring William 

-title three-
Entertainment and TelevisaUnivision streamer ViX. The deal continues Beta Film’s 
multi-milestone sales relationship with Spain, featuring landmark deals on titles – 
“Grand Hotel” and “Velvet”  – or with series from game-changing Spanish creators, 

-

an Iberseries & Platino Industria spotlight. 

TV Markets Are Foreign Lands…. 

-25 
– Aug. 31, 2025 followed by 

Free-to-air channels dominate output levels in most European big markets, led by the 
 

Sweden stands out for the power of VOD channels, led by SVT Play, Poland for its 

HBO and SkyShowtime.     

Facilitating Sustainability: Banijay Iberia, Mrs Greenfilm 

Eco Management Guide,” collecting best practice from shoots and sets, often made in 
response to the demands of public administrations, broadcasters and streamers, and 
dr

and t



 

What People View: Thrillers, But Watch Out for the Micro Drama Boom  

Among scripted series, thrillers dominate pretty much everywhere in Europe in the 
-8 episode thrillers, repped 

nearly 50% of bows, with mini-series, above all real event based, were No. 2, said 
GECA’s Gl

however, are now micro dramas released on smart phone apps in vertical formats, 
either adapting titles from broadcaster Caracol or dedicated U.S. titles on ReelShort. 

-dramas are booming, led by ViX Micro, mostly romantic micro 
novelas.         

The Deals 

A score announced at Iberseries & Platino Industria: 

-singer Alessandra Rosaldo announced on stage at 
Iberseries the launch of Studio DRBZ, a content venture to create original material for 

Ai
American and U.S. Hispanic audiences. 

-led voice cast of Paul McCartney’s animated 
in the Clouds,” produced and healthfully pre-sold by France’s Gaumont.   

*Miami- -based The Mediapro Studio U.S. & Canada 
unveiled a strategic movie production alliance for the U.S. Hispanic market and beyond 
(see above).  

licensing pacts as it talked up the Spanish pay-TV/SVOD operator’s co-production with 
e. 

announced that thriving services-

and Argentina.  



-Dickson is set to co-produce “A Remarkable 
Woman,” a period dramedy from Ukrainian-Canadian writer-creator Anastasiia 

 

*Apart from “Road to Arcadia” and “Beneath the Volcano,” Beta Film will bring to 
market at Mipcom the third season of real-life inspired Madrid mob “El Inmortal – 

whose Season 1 world premiered at Canneseries 2022. 

year’s Ventana Sur.   

*Gaumont USA, which also oversees Spain, is developing there buddy comedy movie 

and Javier Aguado, who are also adapting for Spain a highly successful Gaumont 
Germany series “Die Wespe.” 

*Germany’s ZDF Studios has boarded as a co-producer thriller “Patagonia. What 
 

from Oct. 8.  

-

 

Sundance-  

Maria Jose Cordova of Somos Maravillosa 

*Chile’s Clara Films has also set up an outpost in Madrid and is boarding its debut pic 
 

-
 



*Again from Chile, highly active at Iberseries, Chile’s Juntos Films has forged a 

The move is aimed bolster its scripted content slate for platforms across the Spanish-
speaking market worldwide. 

Waters,” an eight-  

*Madrid-
MiraChechu on adult animation “Saturday Sabadete.” 

Series “Columbus: Myths and Origins.” 



TELEVISIÓN | INCENTIVOS FISCALES

Cómo invertir en México en producción audiovisual: 

tema de debate en Iberseries

5 de octubre de 2025

Denisse Chapa, delegada de Canacine en Nuevo León y parte de la productora Tulip, 
moderadora del evento. Javier Espinoza, comisionado de Baja California, Mauricio Durán, 
presidente de Canacine, Sergio Fuentes, director y responsable del sector de industrias creativas 
de la Secretaría de Economía y Abraham Ramírez Palomino, CEO de Summit Finance

En el marco de Iberseries, en Casa de México, en Madrid, tuvo lugar el panel 
Invertir a la mexicana. Allí participaron Javier Espinoza, comisionado de Baja 
California; Sergio Fuentes, director y responsable del sector de industrias 
creativas de la Secretaría de Economía; Mauricio Durán, presidente de 
Canacine y Abraham Ramírez Palomino, CEO de Summit Finance. El evento fue 
moderado por Denisse Chapa, delegada de Canacine en Nuevo Leon y miembro 
de la productora Tulip.

El evento permitió explicar las ventajas competitivas de México para la 
producción audiovisual. Algunas son la conectividad que tiene el país y los 
profesionistas calificados con los que cuenta. La mayoría, con mucha 
experiencia para trabajar en proyectos audiovisuales de cualquier índole.  Otros, 
la variedad de locaciones y la riqueza cultural. Además, sus costos competitivos 
en comparación a EE. UU. y otros países.



ACCESO A INCENTIVOS LOCALES

Se explicaron las ventanas de los incentivos locales, destacando los de Jalisco y 
los que tendrán lugar muy pronto en el estado de Morelos. Se habló sobre los 
incentivos en especie que ofrecen distintos estados del país, como descuentos 
en hoteles y servicios, facilidades para el acceso a locaciones, convenios con 
empresas locales y la ayuda del gobierno local en temas de seguridad y apoyo 
logístico. El caso de Baja California, fue uno de ellos.

Se aclararon dudas con temas técnicos de cómo acceder a los incentivos y otros 
beneficios que ofrece el país. La ausencia de un incentivo federal, también fue 
tema de conversación.

FORMACIÓN TÉCNICA Y UNIVERSITARIA

Sergio Fuentes destacó los esfuerzos que hace el gobierno por lograr mejores 
condiciones para la producción audiovisual y destacó el trabajo para integrar 
un sistema en la SEP (Secretaría de Educación Pública) con el fin de que la 
formación del equipo técnico, tenga mayor solidez. Abraham Ramírez Palomino 
comentó la importancia de integrar al pensum de las universidades, la materia 
de finanzar para la producción audiovisual.

“México es el mayor consumidor de contenidos en español, el cuarto mercado 
mundial en venta de boletos de cine y uno de los 10 primeros en número de 
suscriptores a plataformas de streaming. Producir para México significa, 
además, acceder al mercado de más de 30 millones de personas de origen 
mexicano en EE. UU., con un poder adquisitivo equiparable al de todo México. 
Un mercado estratégico para la industria audiovisual global” dijo Mauricio 
Durán.

El objetivo del panel fue acercar al público español y global a las ventajas de 
invertir en producciones mexicanas, informar sobre los incentivos locales y 
explicar cómo acceder a ellos.



El Clúster Audiovisual de Madrid cumple un año con 
un programa de actividades en Iberseries & Platino 
Industria
El Clúster Audiovisual de Madrid ha organizado un taller sobre casos de uso de 
inteligencia artificial y reuniones para sus asociados en la mayor cita internacional 
del audiovisual iberoamericano, entre otras actividades desarrolladas como uno de 
los partners destacados del evento.

Fernando Garcia Martin 6 octubre 2025

Un año después de su presentación oficial, el Clúster Audiovisual de Madrid ha 
consolidado su papel como motor del sector con una destacada participación en la 
quinta edición de Iberseries & Platino Industria, celebrada en Matadero Madrid del 
30 de septiembre al 3 de octubre de 2025. El evento, promovido por EGEDA y 
Fundación Secuoya en colaboración con FIPCA y con el apoyo de la Comunidad y el 
Ayuntamiento de Madrid, reunió a más de 2.500 profesionales de 50 países y contó 
con el patrocinio de Madrid Film Office y Film Madrid Region.

Durante la inauguración, Raúl Berdonés, presidente del Clúster en representación de 
Secuoya Content Group, definió el foro como “una plataforma global que conecta 
Estados Unidos, Europa, Latinoamérica y Asia, y un espacio de diálogo entre talento 
y empresas para impulsar colaboraciones internacionales y nuevos modelos de 
negocio”. Este año, el Clúster dispuso de un espacio propio en la plaza central del 
recinto, donde organizó reuniones entre sus entidades asociadas y representantes de 



grandes compañías como Disney+, Gaumont, Warner Bros. Discovery, RAI Fiction, 
TikTok y YouTube, convocados por el propio encuentro.

Los socios del Clúster —que abarcan toda la cadena de valor del audiovisual, desde 
la producción y distribución hasta el marketing y los servicios especializados— 
tuvieron así la oportunidad de participar en encuentros de trabajo en grupos 
reducidos. Entre las actividades desarrolladas destacó el taller Inteligencia artificial 
en la práctica: casos de uso de IA en el audiovisual, celebrado el 1 de octubre y 
centrado en la aplicación real de esta tecnología en la promoción, producción y 
postproducción de contenidos de ficción, entretenimiento, publicidad y deportes.

El taller, presentado por Raúl Izquierdo (director general de TBS – Telefónica) y 
conducido por la tecnóloga cultural Henar León, reunió a ocho ponentes de entidades 
innovadoras, en su mayoría miembros del Clúster. Beatriz Acinas (Adhokers) y el 
creador Alec Hernández abrieron la sesión con ejemplos de producción digital 
basada en IA. A continuación, Sarah Calderón, CEO de The Film Agency, expuso 
casos de uso de inteligencia artificial en marketing y audiencias, mientras que Víctor 
Guerra, CEO de Brandominus, analizó su impacto en el posicionamiento de marcas 
en entornos dominados por buscadores inteligentes. Ramón Arteman, director de 
Metropolitana, abordó la transparencia y el marco legal en el uso de IA en la 
postproducción, y Manuel Ramírez, presidente de El Ranchito, presentó la 
herramienta desarrollada por su empresa para optimizar el trabajo en efectos 
visuales de producciones como Juego de tronos o La sociedad de la nieve, advirtiendo 
sobre la dependencia de herramientas gratuitas.

También participaron Sofía Schenone, de Moments Lab, que mostró una 
herramienta de IA capaz de generar resúmenes informativos —como los realizados 
para la cobertura del Festival de Cannes por Brut—, y los socios de la empresa 
madrileña Pendular, Carlos Ballesteros y Juan José Cano-Cortés, quienes explicaron 
su tecnología aplicada a la cobertura en tiempo real del Open de Australia. La sesión 
concluyó con la intervención de Óscar del Castillo y Abel Muela Guerrero, de TBS – 
Tech Brand Stories (grupo Telefónica), que explicaron cómo la IA facilita la 
generación de resúmenes deportivos para Movistar Plus+ y redes sociales.

El Clúster organizó además la mesa redonda Economía de la atención: ¿qué pasa con 
las plataformas de la Creator Economy?, moderada por María Valenzuela, CEO de 
Brisa Media, y con la participación de representantes de TikTok, Twitch y YouTube. 
En ella se debatió sobre el papel de estas plataformas en la narrativa, la publicidad y 
la monetización de audiencias, así como las oportunidades que generan para los 
creadores y las marcas.

Con esta intensa agenda, el Clúster Audiovisual de Madrid reafirma su compromiso 
con la innovación, la formación y la colaboración internacional. En palabras de sus 
responsables, el objetivo es dinamizar el ecosistema audiovisual madrileño 
acompañando a sus asociados en su estrategia de innovación y mostrando avances 
que ya están transformando el presente y el futuro del sector.



TELEVISIÓN

Iberseries & Platino Industria 2025, puente global 

para networking
Liz Unamo| 5 de octubre de 2025

El evento se realizó del martes 30 de septiembre al viernes 3 de octubre

Iberseries & Platino Industria concluyó en Madrid su quinta edición, con un 
carácter global al congregar a cerca del 50% de profesionales acreditados 
procedentes de fuera de España. Según las cifras de la organización, el evento 
atrajo a 1.300 empresas de todo el mundo, siendo un incremento del 30% 
respecto al año anterior, con una fuerte representación de profesionales de 
México, Argentina, EE. UU., Colombia, Chile, Perú, Uruguay, Brasil, y una 
creciente presencia de países como Corea del Sur, Italia, Alemania, Portugal y 
Turquía.

NOVEDADES Y ALIANZAS ESTRATÉGICAS

Más allá de las habituales y esperadas presentaciones de estrenos, esta edición 
fue el escenario de relevantes anuncios: Italia reveló un nuevo fondo de 
coproducción especial, diseñado para estrechar la colaboración con los países 
de habla hispana y portuguesa. 



 

PRODU moderó el panel Focus Italia donde se anunció el fondo de coproducción con 
Latam 

Por otro lado, la creatividad familiar se profesionaliza con el lanzamiento de 
DRBZ Estudio Digital, la nueva joint venture de la familia Derbez, centrada en 
proyectos originales, pódcast y contenido para marcas. 

En el ámbito financiero, BE&JING1 Capital, el nuevo fondo de Secuoya Content 
Group y Banca March, anunció sus primeras producciones financiadas (dos 
series y una película), destacando títulos como las series Camino a Arcadia, El 
cuento del lobo y Matices, y el largometraje Bajo un volcán. El fondo reafirmó 
que su prioridad es la solidez y estructura de los proyectos para impulsar la 
entrada de nuevas ideas. 

PAÍS FOCO DE INNOVACIÓN 

Un hito de esta edición fue la designación de Corea del Sur como Country in 
Focus, de la alianza con KOCCA (Agencia de Contenidos Creativos de Corea). 
La nutrida delegación coreana participó en el programa intensivo 
de pitching y networking, dedicado a mostrar la innovación y el alcance global 
de su industria. Habrá que esperar tras esta edición, los resultados de este 
encuentro. 

TECNOLOGÍA 

El evento también puso el foco en las herramientas y el talento que están 
transformando la producción, como el plató virtual de Coruña Estudio 

Inmersivo, conformado por un LED wall de 28 metros en resolución 4K y 750 m² 
de espacio, diseñado para optimizar costes y expandir las posibilidades 
creativas en producciones internacionales. 



El programa de Corea incluyó la sesión Series on Board: 8 Unmissable Korean 
Productions

Y el lanzamiento de The Natural Media Lab, de Fundación Secuoya y la Junta de 
Comunidades de Castilla-La Mancha, destinado a fortalecer la industria local 
de la región a través de programas de mentoring, inversión y promoción de 
localizaciones, demostrando el compromiso con el talento autóctono.

Con mucho quijotismo, Matadero fue el eje central que permitió a guionistas, 
productores y actores pudieran abrirse paso y mercadearse en un mercado más 
ávido de oportunidades y cierre de negocios. Lo importante es que hubo 
mucho networking.



LaLiga Un vacío legal favorece el traslado del Villarreal-Barça

LaUEFAautoriza
el partido deMiami
C�rlesRu�pérezT�r�do
B�rc�l�n�

Las Navidades futbolísticas en
Miami están cada vezmás cerca.
El Villarreal-Barcelona del pró-
ximo20dediciembreenEstados
Unidos va cogiendo forma tras
superar unnuevo escollo, unode
los más grandes que le quedaba,
el de la UEFA, que tenía muchas
dudas. Finalmente, a regaña-
dientes, el máximo organismo
oficial aprueba la celebración en
el Hard Rock Stadium del en-
cuentroentregroguetsyblaugra-
na, correspondiente a la 17.ª jor-
nada del campeonato, de forma
“excepcional”.
AhorasolofaltaqueLaLigaob-

tengalospermisosdelaFIFAyde
la Federación deEstadosUnidos
(US Soccer) para que el sueño
americanodeJavierTebasseha-
garealidad.
La UEFA, en un comunicado,

seapresuróarecalcarquesetrata
deunadecisiónpuntual yque, en
ningúncaso, sepuedeconsiderar
queestableceunprecedentea te-
ner en cuenta para el futuro. En
su argumentación, se puntualiza
que debe dar su autorización de-
bido al vacío legal que existe so-
bre lacuestión.
AdemásdelduelodelaLigaes-

pañola, también otorga luzverde
a que elMilan-Como, de la Serie
A, se pueda disputar en Perth
(Australia) tal y como les había
solicitadotambiénla ligaitaliana.
“Dadoqueelmarconormativo

pertinente de la FIFA —actual-
mente en revisión—no es lo sufi-
cientemente claro y detallado, el
comité ejecutivo de la UEFA ha
tomadoconreticencialadecisión
de aprobar, con carácter excep-
cional, las dos solicitudes que se

expandir la marca en Estados
Unidos.AntesdelVillarreal-Bar-
ça,clubsquehandadoluzverdea
su participación a cambio de una
contrapartida económica cerca-
na a los cincomillones, Tebas ya
había buscado otras temporadas
ysinéxitocruzarelcharcoconun
Girona-Barcelona, un Villarreal-
AtléticoyunBarcelona-Atlético.
En agosto, la junta directiva de

la RFEF ya dio su aprobación al
partidodeMiami, conel votone-
gativo de la AFE, eso sí. Fue en-
tonces cuando el presidente del
Villarreal, Fernando Roig, pro-
metiópagarelviajeatodoslosso-
cios de su equipo que quisieran
asistir al partido, última jornada
antes del parón de Navidad. En
Italia, el partido de Australia se-
ríaparael6defebrero,yaqueese
día San Siro está ocupado por la
ceremonia inaugural de los Jue-
gosOlímpicosde invierno.
ElHardRockStadium, conca-

pacidad para más de 60.000 es-
pectadores,hasidosededelaCo-
paAmérica de fútbol del 2024, el
pasadoveranoacogióochoparti-
dos del Mundial de clubs y tam-
bién está seleccionado para al-
bergarsieteencuentrosdelMun-
dial del 2026, entre ellos el
partidoporel tercerpuestoentre
los dos semifinalistas que no ac-
cedana la final.
Es un campo que el Barcelona

ya conoce pues ha jugado en un
par de ocasiones coincidiendo
con giras de verano por Estados
Unidos.Enel2011, losblaugrana,
entrenados por Guardiola, per-
dieron contra el Chivas mexica-
no (4-1) mientras que seis años
después allí se disputó un clásico
ante el RealMadrid que el Barça
de Valverde ganó por 2-3 en el
quefuelaúltimaaparicióndeNe-
ymarcomobarcelonista.c

lehanremitido”,dictaminaelor-
ganismo.
Sinembargo,laUEFAsemues-

tramuy crítica con la posibilidad
de trasladar al extranjero parti-
dos de liga, por lo que supone:
alejarlos de los aficionados loca-
les. Es más, en el escrito expresa
su “clara oposición a que los par-
tidos de las ligas nacionales se
disputen fuera de su país de ori-
gen”.
También clara y meridiana es

laposturadeAleksanderCeferin,
que lamentahaber tenidoque to-
mar esa resolución. “Es lamenta-
ble tener que permitir que estos
dos partidos se disputen” en el
extranjero, señala antes de insis-
tir en su defensa de unos torneos

nacionales fuertes. “Nuestro
compromiso es claro: proteger la
integridad de las ligas nacionales
y garantizar que el fútbol siga
arraigado en su entorno local”.
Enesealegato,elpresidentede la
UEFArecuerdaque “lospartidos
de liga deben jugarse en casa;
cualquier otra cosa privaría de
susderechos a los fieles aficiona-
dos que acuden a los partidos y
podría introducir elementos dis-
torsionadores en las competicio-
nes”.
Esdecir,queaCeferinnoleha-

ce nada de gracia este intento de
deslocalización que en el caso de
LaLiga se hace de la mano de la
empresa Relevent, su socia para

Ceferin lamenta tener
queaprobarde forma
excepcional la
petición: “Lospartidos
deben jugarseencasa”

Dura entrada de Sergi Cardona a LamineYamal en el últimoVillarreal-Barça en La Cerámica
DavidRamos / Getty
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La UEFA avala el Villarreal CF-Barça 
en Miami pero rechaza jugar partidos 
de liga en el extranjero
El organismo ha aprobado de forma excepcional las solicitudes de LaLiga 
y la Serie A por lagunas normativas en la FIFA, pero ha constatado falta 
de apoyo generalizada a esta medida entre las federaciones, los clubes y 
las aficiones.

2Playbook 6 de octubre de 2025

La UEFA avala que el Villarreal CF-FC Barcelona se juegue en Miami. El 
organismo regulador del fútbol europeo ha aprobado de forma excepcional las 
solicitudes de LaLiga y la Serie A para jugar partidos fuera de sus respectivos 
países  alegando una ausencia de claridad en la normativa actual de la FIFA. 

Pese a ello, la UEFA ha confirmado su oposición a que los partidos de las ligas 
nacionales se disputen fuera de su país. Tras consultas con federaciones, clubes 
y aficionados, la organización ha constatado la falta de apoyo generalizada a 
esta medida. Sin embargo, el Comité Ejecutivo aprobó de manera excepcional 
dos solicitudes recibidas de las ligas de España e Italia, debido a la ausencia de 
claridad en la normativa actual de la FIFA.



La UEFA ha señalado que continuará colaborando con la FIFA para garantizar 
que las futuras normas defiendan la integridad de las competiciones nacionales 
y la relación con los aficionados y comunidades locales. Todas las federaciones 
nacionales se han comprometido a consultar previamente con la UEFA antes de 
presentar nuevas solicitudes. 

"Los partidos de liga deben jugarse en casa; cualquier otra cosa privaría de sus 
derechos a los fieles aficionados que acuden a los partidos y podría introducir 
elementos distorsionadores en las competiciones", ha explicado Aleksander 
Čeferin, presidente de la UEFA. 

"Aunque es lamentable tener que permitir que estos dos partidos se disputen, 
esta decisión es excepcional y no debe considerarse un precedente", ha añadido 
Čeferin, enfatizando el compromiso de la UEFA con la integridad de las ligas 
nacionales. 



EUROPA PRESS

FÚTBOL

FASFE anuncia "medidas judiciales" si el Villarreal-
Barça se disputa en Miami

MADRID, 6 Octubre 2025 (EUROPA PRESS) - 

La Federación de Accionistas y Socios del Fútbol Español (FASFE) ha reiterado su 
"preocupación" por el visto bueno de la UEFA para que el Villarreal CF-FC 
Barcelona de LaLiga EA Sports 2025-26 se dispute en Miami (Estados Unidos) y 
ha anunciado que tomará "medidas judiciales si fuera necesario" para impedirlo, 
además de solicitar a la Real Federación Española de Fútbol (RFEF) y LaLiga que 

las decisiones "de forma integradora y democrática". 

"Manifestamos nuestra preocupación sobre las consecuencias que la no objeción 
de UEFA puede tener para la celebración del encuentro de nuestra liga en Estados 

emplearemos todos los recursos a nuestro alcance, incluso los judiciales si fuera 
necesario", señaló en un comunicado, en el que también mostró su satisfacción 
por "el compromiso de la RFEF de no tramitar de manera unilateral más permisos 
para deslocalizar encuentros" de LaLiga.



de la RFEF y de la federación italiana para que sus respectivas ligas puedan jugar 
un partido fuera de sus territorios, aunque insistió en su "oposición a que los 
partidos de li
había pedido a la UEFA autorizar que el Villarreal-
20 de diciembre, se dispute en el Hard Rock Stadium de Miami. 

fútbol, envió una carta a la FIFA en la que mostró su "preocupación" por los planes 

"socavaría la integridad deportiva al alterar el equilibrio entre partidos de ida y 
vuelta en las ligas". 

En el comunicado de este lunes, FASFE pidió a la RFEF y a LaLiga que "escuchen" 

también de toda Europa y de los Estados Unidos para que nuestra liga celebre 
todos sus partidos en nuestro territorio", manifestó. 

"Pedimos a ambas organizaciones que emprendan un proceso de consultas con 

tomar decisiones sobre este y otros temas de una forma integradora y 
democrática, en consonancia con el proceso de consultas que UEFA ha empleado 
como base para la toma de sus decisiones sobre este y otros temas", continuó. 

Además, solicitó al Consejo Superior de Deportes (CSD) que tramite la solicitud 

la RFEF de aprobar la celebración del partido fuera de España "por vulnerar, entre 
otros preceptos, el propio Reglamento General de la RFEF". 

nuestro país y de millones de toda Europa, queremos reiterar nuestro compromiso 

de sustraer nuestros clubes de las comunidades y territorios en que tienen sus 
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Bundles Give Disney More Pricing Power Than Its 
Streaming Rivals 
By Tyler Aquilina | Media Analyst| OCT 7, 2025 

SVOD price hikes have become so commonplace you can practically set your 
watch to them — and in Disney’s case, that’s pretty much literal. 

This will mark the third October in a row the Mouse House has raised prices on its 
streaming portfolio, with monthly ad-supported Disney+ and Hulu plans both 
getting a $2 hike (from $9.99 to $11.99). For an ad-free experience on Disney+ — 
which, lest we forget, cost $7.99 just three years ago — consumers will have to 
shell out $18.99 per month come Oct. 21. 

 

Prices have grown enormously across the entire SVOD field in the last three post-
Netflix correction years, of course. The U.S. Consumer Price Index’s subscription 
video category (which, it should be noted, also includes rentals and video games) 
recorded a whopping 14% year-over-year increase in both May and June, among 
the highest of any tracked sector. 



 

But Disney’s price growth has been immense even by these standards. Since 
introducing its ad-supported plan in 2022, Disney+ has raised its monthly ad-free 
price by nearly 140% — not 40%, 140%. 

The ad plan, meanwhile, has grown 50% more expensive over its short life and 
notably will now cost $4 more per month than Netflix’s AVOD tier. “Given the 
relative engagement of the two platforms, Disney now appears meaningfully 
overpriced relative to Netflix,” Lightshed Partners wrote in a recent note. 

weapon gives it a pricing power above and beyond almost any other SVOD: a 
unique bundling strategy. 

Indeed, pushing consumers to the bundle is one of, if not the, most important 
factors behind the Mouse House’s repeated price hikes. Disney has long been 
pricing its SVOD bundle products competitively with the standalone services, to 
the point where the Disney+ and Hulu package, in both ad-supported and ad-free 
forms, now costs only $1 more per month than either service on its own. 

The theory, largely supported by available data, is that bundle subscribers tend to 
be higher-quality customers, with greater retention and engagement given the 
perceived value of the package deal.  

This is why I’ve argued that Disney will have to keep the Hulu brand alive for the 
foreseeable future, even as the standalone app is shut down: It’s essential to the 
Disney Bundle’s value proposition and to Disney+’s future as a would-be super-
app. 



 

The proof of that is in the pudding: Since Disney began integrating Hulu content 
into the Disney+ app for bundle users, subscriptions for the “Bundle Duo” package 
have soared, growing from 5.8 million to 15.4 million in a one-year span. 

 

Despite this, however, only about 40% of Disney’s UCAN streaming subscribers 
were bundle customers as of Q2, meaning the packages still have a great deal of 
room to grow in the domestic market.  



And the price hikes are key to achieving this: The higher the costs of Disney+ and 
Hulu on their own, the more appealing getting both for just $1 more will seem. 

There’s undoubtedly a price ceiling on the services even as a pair, but pushing the 
bundle as a premium, high-value product — with access to some or all of ESPN as 
additional options — is Disney’s best bet for building a platform that can truly rival 
Netflix. And as long as its rivals continue raising their prices, the Mouse will be 
justified in positioning its offering as one of the best value deals on the market. 
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Banijay Boss Marco Bassetti on Navigating Industry 
Headwinds, Leveraging Hit Franchises and Banking  
on Live Entertainment 

By Elsa Keslassy 

 

Marco Bassetti Courtesy of Banijay 

Banijay Entertainment boss Marco Bassetti, who will be honored with the Variety 
Vanguard Award at the Mipcom confab, lets his track record do the talking, and would 

with a polite smile and a distinct Italian accent, Bassetti could easily be described as 
 

Since taking the helm of Stéphane Courbit’s media powerhouse Banijay in 2013, 

2020 to the d
Balich Wonder Studio and the Independents, all the while ramping up both scripted 

 



While Banijay is best known for its hit unscripted franchises, such as “MasterChef” 
and “Big Brother,” it’s also behind award-

l with Valérie Donzelli’s “At Work,” produced by Alain Goldman, whose banner, 

 

than to win an Oscar or a Golden Lion in Venice,” he tells Variety at Banijay’s 

 

the industry’s headwinds in the last couple years, Banijay Entertainment, whose 
parent company Banijay Group is listed on the Amsterdam stock exchange, has been 

 

Second-
with half-   

While the competition among the major media groups in Europe can be ferocious, 

and c  

 

-Tunisian producer and businessman who runs Italy’s 
leading independent distribution company Eagle Pictures, describes Bassetti as a 

 

sights on the markets, and he speaks many languages,” says Ben Ammar, adding that 
Bassetti’s “bread and butter” is the “company’s results, the strategy and relations with 

 

Bassetti, who was born near Lake Maggiore in Northern Italy and splits his time 

by choice,” landing a job at commercial channel Antenna 3 in Northern Italy, one of 



 

Qu  

-

 

 producer 
 

-
launched his own production company, La Italiana Produzioni, one of the country’s 

were being produced in-
by becoming a  

o-

as Courbit, a raft of blockbuster reality TV formats, from “Big Brother” to “Deal or No 
 

Bassetti got to showcase his diplomacy skills to get “Big Brother” on the air in Italy, a 
majority Catholic country where the prospect of seeing such an unhinged reality show 

b

was funny because the cardinal was a kind of mentor who spoke like 10 languages and 

“So I tried to explain to him that there was nothing too pornographic in ‘Big Brother’ 
 

 



Bassetti, who worked as managing director and then president of Endemol Italy until 

The 

 

today, with third-party producers making content for international TV channels and 
 

“What was pioneering is that we understood then that as independent producers, there 

the bi
 

Bassetti says the biggest challenge for producers and TV networks is to come up with 

 

— or 
hoped — 
become the largest non-

 

“A lot of people were unhappy to see two independent companies join and become so 

t  

 

 

 



Bassetti also shot down rumors of Banijay courting ITV Studios and says the company 

 

 

turned out to be one of Italy’s highest-
demand 

 

But Banijay isn’t going to go big on theatrical, he notes, because the company isn’t 
 

-on-  

well as a minority shareholder in global marketing group Independents, will continue 
build

 

“A few years ago, we decided to not just be the production company, but a media 

experience or 
 

“We don’t just want to be licensor of our IP but also operate them, with IP-based 

 

substan
could be for producing related content, it would already be a big chunk!” 

 



with a chuckle, adding that “it’s always been part of our strategy to bring new people 
 



Digital Movie Stores Hold On Against a SVOD-FAST-
Dominated World

05 Oct, 2025 Colin Dixon  

US physical video media sales and rentals 1999-2024

Despite renewed Hollywood support, the TVOD market is struggling to maintain 
relevance against large-library VOD and FA T services  That said, it still ful lls a need 
for almost half of US viewers.

Like the market for CDs, vinyl records, and cassette tapes before it, the market for DVD 
and Blu-ray rentals and purchases has been devastated by the internet.  The market for 
DVDs and VHS tapes in the US peaked in 2004 at $21.1 billion. In 2024, the rental and 
purchase of physical video media generated less than $1 billion in revenue. Of course, 
the writing was on the wall by the end of the aughts, and studios were already switching 
their attention to digital sales and rentals.

However, the business of renting and purchasing digital movies and shows (also known 
as transactional video-on-demand or TVOD) struggled from the start and has never 
been able to reclaim a signi cant share of the US video market. That said, the latest 
data shows that it clings tenaciously onto a small but signi cant share of the home 
entertainment market.

Many still rent or buy movies.

Fabric Media reports that 44% of US households interact with “transactional platforms” 
such as Prime Video and Apple TV. It also states that the number of homes doing so has 
shrunk by a startling 19%, from 54% in Q1 2024 to 44% in Q1 2025.



The Q2 2025 TiVo Video Trends eport paints a slightly di erent picture of the TVOD 
market. In the company’s survey of 4,510 US and Canadian adults, it found that 48% of 
respondents used a TVOD service, up from 44% in the second quarter of 2024. 

The leading movie store remains Amazon Prime Video. 

 

Top US and Canadian TVOD stores Q2 2025One thing Fabric and TiVo agree on is the 
leading TVOD store. Amazon has dominated the rental and sale of digital movies for 
more than a decade. The company claims to have almost half the market share, with 
Apple TV in second place at 15%, and Microsoft Movies and TV in third place at 10%. 
The inclusion of Microsoft so high up in the list is a big surprise, as it doesn’t appear in 
other listings. Additionally, Microsoft abruptly shut down its TVOD store in July 2025. 

TiVo’s word cloud representation from its report also shows Amazon Prime Video as the 
store used by most TVOD users. About 20% fewer people use YouTube’s TVOD store 
than Prime Video, but Google is the overall TVOD leader when adding YouTube and 
Google Play contributions together. Apple has less than half the TVOD users of Prime 
Video. 

 

The Digital Entertainment GroupUS Digital video media sales and rentals 2013-2024 
has tracked TVOD spending for more than a decade. Its data shows the TVOD market 
e panded through 2016 to reach $4 billion a year in the US. It e perienced a signi cant 
spike in 2020 due to COVID lockdowns, reaching $5.3 billion, but has since returned to 
pre-pandemic levels. In 2024, digital sales and rentals generated $4 billion in spending, 
the same amount as ten years earlier. However, accounting for in ation, that $4 billion 
in 2024 is only worth $3 billion in 2014 dollars. 



 

What is the TVOD market really doing? 

This section is exclusively available to paid subscribers to nScreenMedia on Substack, 
who can also get a spreadsheet with the data for the diagrams above. Claim your free 
trial here. 
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OpenAI Promises “More Granular” Control of IP in Sora After 
Hollywood Characters Flood Video App 
OpenAI CEO Sam Altman said late Friday that the tech company would also explore 
a revenue share with rightsholders. 

By Alex Weprin October 3, 2025  

 
OpenAI CEO Sam Altman Justin Sullivan/Getty Images 

OpenAI is taking steps to walk back the flood of Hollywood intellectual property that 
has dominated its new AI video app Sora. 

Late Friday night, OpenAI Sam Altman posted an update to his blog explaining the 
changes, which appear to be in response to concerns from entertainment 
companies and other rightsholders about how their IP or likenesses is being used 
in the social video app. 

“First, we will give rightsholders more granular control over generation of 
characters, similar to the opt-in model for likeness but with additional controls,” 
Altman wrote. “We are hearing from a lot of rightsholders who are very excited for 
this new kind of ‘interactive fan fiction’ and think this new kind of engagement will 
accrue a lot of value to them, but want the ability to specify how their characters 
can be used (including not at all).” 



The new rules will be closer to the opt-in model that Sora has for individuals, and 
suggest that the company is walking back the “opt-out” model that it had been using, 
at least when it comes to generating videos (it is possible that Sora is still training 
on videos featuring known characters and IP). 

He added that there may be edge cases where content gets generated that 
shouldn’t, but that the company will keep iterating. 

He also suggested that OpenAI may launch a revenue sharing product so that 
rightsholders could monetize videos that use their characters or likenesses. 

“People are generating much more than we expected per user, and a lot of videos 
are being generated for very small audiences,” he wrote. “We are going to try 
sharing some of this revenue with rightsholders who want their characters 
generated by users. The exact model will take some trial and error to figure out, but 
we plan to start very soon.” 

As The Hollywood Reporter previously noted, Sora easily and quickly generates 
scenes featuring recognizable characters and voices, from South Park and Dune to 
Rick and Morty. The flood of well-known characters and IP that has dominated the 
Sora app enraged some Hollywood executives, with lawsuits likely to follow, though 
it is not clear if the new rules could shift that approach from rightsholders. 



El 'Saturday Night Live' con Bad Bunny como presentador 
se podrá ver en Movistar Plus+

Bad Bunny y Pedro Pascal en 'Saturday Night Live'

Noticia 03 oct 2025 Isra Álvarez

La plataforma emitirá el capítulo de 'SNL' tan solo un día después de emitirse en 
directo en EE UU y también las entregas siguientes. 

La cadena estadounidense NBC estrenará este sábado 4 de octubre la temporada 
número 51 del veterano Saturday Night Live y lo hará con un presentador muy 
conocido en el mundo latino: el cantante Bad Bunny. 

Una de las características de este programa, que se emite en directo, es que en cada 
emisión hay un presentador invitado, que se encarga del monólogo inicial, de 
conducir el programa y de participar en algunos de los sketches.

Bad Bunny ya había participado en Saturday Night Live, es el programa con más 
premios Emmy de la historia, como anfitrión y como estrella musical invitada y ya 
había participado en los gags del espacio estadounidense. 

Y aunque se emite en Estadous Unidos, Movistar Plus+ ha anunciado que Saturday 
Night Live y su 51 temporada se podrá empezar a ver en su plataforma en la 
madrugada del próximo domingo 5 de octubre, tan solo un día después de su emisión 
original. 



El programa de comedia tendrá como decimos en su primera emisión a Bad Bunny 
por segunda vez como anfitrión y supondrá además el debut sobre el escenario de 
SNL de Doja Cat, que será la estrella invitada. 

El 12 de octubre el segundo programa contará con la exmiembro del elenco Amy 
Poehler, en su tercera aparición como presentadora, junto a Role Model como 
invitado musical. El 19 de octubre, Sabrina Carpenter hará doblete como 
presentadora e invitada musical. Todos esos capítulos podrán verse en Movistar Plus.



PROGRAMACIÓN

La temporada 51 de «Saturday Night Live» llega este domingo a 
Movistar Plus+
3 de octubre de 2025

El programa de comedia ganador de varios Emmy se estrena este domingo con Bad Bunny por segunda 
vez como anfitrión y el debut sobre el escenario de Doja Cat

«Saturday Night Live» es el programa con más premios Emmy de la historia, un 
total de 113, incluyendo especiales.

La temporada 50 de SNL y la programación del aniversario se llevaron 12 premios 
Emmy 2025, incluido el de Mejor especial de variedades en vivo por SNL50: The 
Anniversary Special.

Más «Saturday Night Live» en Movistar Plus+

A la emisión del icónico programa semanal, se suman los especiales nominados en 
los últimos Emmy disponibles en la plataforma.

SNL50: The Anniversary Special (ganó nueve Emmy): un evento repleto de estrellas 
que reúne a leyendas del cine, la televisión y la música junto con miembros actuales 
y antiguos del reparto.



Saturday Night Live: detrás de cámaras (nominado a tres Emmy): un documental de 
cuatro episodios con entrevistas al reparto y material de archivo exclusivo. 

La música de Saturday Night Live (nominado a dos Emmy): un especial de tres horas 
que destaca el legado musical del SNL, con actuaciones musicales, entrevistas y 
sketches de las estrellas más importantes de los últimos 50 años. 

Saturday Night Live regresa a Movistar Plus+ en la madrugada del próximo domingo 
al lunes. 



 

Movistar Plus+ celebra Halloween con más de 100 películas 
de terror en una programación especial

Una oportunidad única para los fans del terror que quieran revivir los clásicos o 
descubrir los estrenos más recientes sin salir de casa, directamente desde Movistar 
Plus+

Jack Nicholson en "El resplandor"Getty Images

Javier Corpas Madrid Creada: 04.10.2025 

Movistar Plus+ celebra Halloween y el Festival de Cine de Sitges con un especial de 
terror que reúne más de 100 películas imprescindibles del género. La programación 
incluye estrenos recientes junto a clásicos que marcaron época. Además, los 
suscriptores podrán disfrutar de sagas completas. Una cita perfecta para los amantes 
del cine de miedo.

Más de 100 películas de terror en el especial de Movistar Plus+

El catálogo especial de terror de Movistar Plus+ combina lo mejor del género con una 
oferta pensada tanto para veteranos como para nuevos espectadores. La selección no 
solo incluye estrenos esperados que ya generan conversación entre los fans, como 
'The Monkey' y 'Terrifier 3', sino también títulos que forman parte de la historia del 
cine, desde 'El resplandor' hasta 'Alien, el octavo pasajero'. Además, la plataforma 
apuesta por sagas completas, permitiendo maratones inolvidables con el universo 
Warren, la trilogía de 'Un lugar tranquilo', todas las entregas de 'Saw' y los clásicos 
de 'Pesadilla en Elm Street'. Una programación ideal para sumergirse en el terror 
durante todo octubre.



Movistar Plus+ se abona al amor con su nuevo canal disponible para todos los 
clientes

En su catálogo de contenidos, concretamente en el Dial 18, el canal Cómic por M+ se 
sustituirá por las mejores historias de amor de la gran y pequeña pantalla con la 
llegada de Romances por M+, adelantándose a San Valentín, siendo esta una de las 
grandes novedades en el mes de octubre de la televisión de pago más célebre de 
nuestro país. Este espacio temporal reúne una amplia programación de cine y series 
que abarca desde clásicos inolvidables hasta estrenos recientes, con el objetivo de 
ofrecer a los usuarios una experiencia completa en torno al género del amor. A través 
de este canal, y también en su servicio bajo demanda, el público tendrá acceso a una 
cuidada selección de títulos que han marcado época. Entre ellos se encuentran 
películas emblemáticas como 'Ghost, más allá del amor', 'Desayuno con diamantes', 
'Tienes un e-mail' o 'Gilda', producciones que han dejado huella en la memoria 
colectiva. Asimismo, el canal incorpora propuestas más contemporáneas como 'Fly 
Me to the Moon' o 'Bridget Jones: loca por él', que aportan un aire fresco al catálogo. 
El apartado de series también tiene un papel destacado, con éxitos internacionales 
como 'Outlander' y su precuela 'Outlander: sangre de mi sangre', que refuerzan la 
oferta con sagas llenas de pasión y aventuras. A todo ello se suman otras propuestas 
de gran interés como 'El secreto del orfebre', 'La chica danesa' y 'Come, reza, ama', 
consolidando una parrilla diversa y atractiva para los seguidores del género.


